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МЕДІАДИЗАЙН ЯК ЧИННИК НАЦІОНАЛЬНО-ІДЕНТИФІКАЦІЙНИХ 
ПРОЦЕСІВ
MEDIA  DESIGN AS A  FACTOR IN NATIONAL IDENTIFICATION 
PROCESSES

Стаття присвячена вивченню трансформацій у медіадизайні в останні роки, до-
слідженню впливу медіадизайну на національно-ідентифікаційні процеси україн-
ців. У дослідженні проаналізовано журналістські розвідки з питань національної 
зорієнтованості медіадизайну, характерних для книговидавничої галузі, шрифто-
графії. У межах наукового пошуку проведено опитування дизайнерів-практиків 
стосовно ролі національного чинника у трансформації проблемно-тематичних 
візій сучасного медіадизайну останніх років.

Респондентам дослідження пропонувалося оцінити зміни в медіадизайні в 
період російського воєнного вторгнення, визначити спосіб реалізації національ-
них традицій у медіадизайні, вказати провідну тенденцію у медіадизайні як чин-
никові національно-ідентифікаційних процесів, окреслити нові вміння й навички, 
необхідні сучасним медіадизайнерам для реалізації національної ідеї у своїй прак-
тичній діяльності; проаналізувати актуальну тематику національно орієнтованого 
медіадизайну, визначити перспективні напрями розвитку національного медіади-
зайну.

Дослідженням встановлено набуття медійним дизайном реалістичності й на-
ціональних рис, превалювання у медіадизайні авторської інтерпретації націо-
нальних першоджерел, констатовано необхідність ґрунтовного опанування медіа-
дизайнерами новітніх цифрових технологій та інструментів, розширення умінь і 
навичок зі створення і реалізації сміливих креативних ідей, реалістичної трансляції 
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національних ідей, образів, мотивів у медіадизайнерському продукті. У межах нау-
кового пошуку також з’ясовано, що основу національно-ідентифікаційної пробле-
матики медіадизайну становить відображення руйнівного впливу війни на люд-
ське життя, пропагування національних ідей, українського культурного надбання.

Ключові слова: медіадизайн, національна ідентичність, медіадизайнер, націо-
нальна ідея, графічний дизайн, шрифти.

The article is devoted to the study of transformations in media design in recent years, 
to the study of the influence of media design on the national identification processes of 
Ukrainians. The research analyzed journalistic intelligence on issues of national orientation 
of media design, characteristic of the book publishing industry, typography. As part of the 
scientific search, a survey of practicing designers was conducted regarding the role of the 
national factor in the transformation of problem-thematic visions of modern media design 
in recent years.

Respondents of the study were asked to evaluate the changes in media design during 
the period of the Russian military invasion, to determine the way of implementing national 
traditions in media design, to indicate the leading trend in media design as a factor of 
national identification processes, to outline the new skills and abilities needed by modern 
media designers to implement the national idea in their practical activities ; to analyze the 
current topics of nationally oriented media design, to determine promising directions of 
development of national media design.

The research established the acquisition of realism and national features by media design, 
the predominance of the author's interpretation of national primary sources in media design, 
the need for thorough mastering by media designers of the latest digital technologies and 
tools, expansion of skills and abilities to create and implement bold creative ideas, realistic 
broadcasting of national ideas, images, and motives in media design product. Within the 
scope of the scientific search, it was also found that the basis of the national identification 
issues of media design is the reflection of the destructive impact of war on human life, the 
promotion of national ideas, and Ukrainian cultural heritage.

Keywords: media design, national identity, media designer, national idea, graphic design, 
fonts.

Вступ. З початком повномасштабного російського вторгнення на те-
риторію України активізувалися національно орієнтовані процеси, від-
бувся рішучий розворот до національного, українського, того, що є під-
твердженням національної ідентичності українців. Такі трансформаційні 
процеси є дотичними до усіх сфер життя і діяльності людини. Ключові 
атрибути кожного із видів діяльності людини, її концептуальні ідеї  
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набули суто національного звучання й забарвлення. Національно-іден-
тифікаційні трансформаційні процеси характерними є і для медійного 
дизайну. Адже ця сфера діяльності є дотичною як до медійних транс-
формацій в умовах деструктивних викликів сьогодення, так і до дизай-
нерської творчості. В українському медіадизайні з початком російської 
воєнної агресії стають все відчутнішими націєтворчі мотиви. Медіади-
зайнери все більше й частіше звертаються до національних образів й мо-
тивів, тому медіадизайн можна назвати одним із чинників національної 
ідентичності українців. Національно-ідентифікаційні трансформації 
у сфері національного дизайну детермінують необхідність перегляду 
й оновлення змісту фахової підготовки дизайнерів у закладах вищої 
освіти України. Для досягнення ефективної модернізації змісту освіти 
у сфері медіадизайну необхідним є ґрунтовний аналіз основних тенден-
цій медійного дизайну з урахуванням викликів сьогодення.

Огляд літератури. Основні тенденції розвитку національного дизайну, 
вплив націотворчих викликів на дизайнерську діяльність є об’єктом нау-
кових досліджень. У них медіадизайн вивчається у контексті інформацій-
но-цифрових трансформацій, світових трендів, національних традицій. 

Медіадизайн можна розглядати у контексті сучасного цифрового 
мистецтва, яке представлено у двох основних формах — об’єктно-орієн-
товній та процесно-орієнтовній візуальній. Головною рисою цифрового 
мистецтва є створення галузі з унікальною художньою образністю та 
різними здібностями до інноваційного мислення, а також відображення 
концепції за допомогою інформаційних цифрових медіа. Саме завдяки 
упровадженню цифрових технологій у дизайнерську галузь відбулася 
реалізація нового змісту, втілилися інновації, ідеї видання інтерактив-
них творів, у яких відчутним є поєднання реальних зображень з вига-
даними, малювання цифрових картин, трансляція емоцій, поглядів, 
реалізується можливість проявити безпосередній зв›язок цільової ауди-
торії та творця, що дає змогу втручатися у процес, керувати видимим 
[8, с. 364]. 

Однією із цікавих інновацій у сучасному візуальному дизайні є Big 
Data/біг дейч — набори даних вербальної, сенсорної, структурної ін-
формації надзвичайно великих розмірів, які сприяють сприяють дід-
житал-трансформації дизайну і технологій у візуальну комунікацію 
глобалістичного спрямування. Інформаційно-енергетичні зміни дов-
кілля в планетарних масштабах зумовлюють розвиток національних 
особливостей вебдизайну. Для українського національного дизайну 
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характерні традиційні мотиви, сміливі та яскраві кольори, органіч-
ні форми та візерунки, що відображають природну красу України та її 
ландшафтів [10, с. 383, 384]. 

Група українських дослідників В. Тименко, Є. Бобров, Н. Дараган, 
В. Новікова, Н. Ющенко цілком виправдано називають інформацій-
ні технології засобами розвитку українського етнодизайну, вбачають 
провідну роль мультимедійних дизайнерів у візуалізуванні й поширенні 
живої спадщини етнодизайну/фолк-дизайну України. Саме дизайнери 
сьогодні для якісної візуалізації живої спадщини етнодизайну викори-
стовують цифровий композитинг — процес поєднання кількох зобра-
жень для створення, навчаються створювати артефaкти для віртуаль-
ного середовища з використанням мультимедіа — комбінування різних 
форм представлення інформації на одному носієві: текстової, звукової, 
графічної, анімації, відео. Воднораз учені констатують недостатність 
уваги у змісті фахової підготовки дизайнерів до креативної індустрії 
українського етнодизайну, використання інформаційних технологій 
візуалізації у фолкдизайні. Тому орієнтація вищої освіти українських 
дизайнерів на розвиток національного дизайну є провідною ідеєю сього-
дення [10, с. 384–386]. 

Елементи національного дизайну можуть бути у рекламі, маркетин-
гу, геймдеві, відео та фільмах, розробленні програмного забезпечення 
та додатків, віртуальній і доповненій реальності [7, с. 361]. Сьогодні 
національні традиції активно втілюються у дизайнерській галузі через 
цитування національних першоджерел, зокрема прямого копіювання 
чи повторюваності у сучасних актуальних формах і мистецьких прак-
тиках; через транслювання національних традицій у сучасній проєкт-
ній культурі — стилізацію національних першоджерел або своєрідний 
парафраз; через авторську інтерпретацію національних першоджерел. 

Дослідниця Л. Цимбала до основних засад інтерпретації націо-
нальних традицій в сучасній дизайнерській практиці відносить еко-
логічність, рисайклінґ, апсайклінґ та наголошує на важливості вико-
ристанні у національній моделі українського дизайну не тільки цитат 
або стилізації національних першоджерел, а пропонуванні авторсь-
кої інтерпретації національної культури в актуальних нових формах  
[16, с. 97–98]. В. Дмитренко розглядає поворот до національної культу-
ри в дизайні у контексті зростання інтересу до мистецької сторони дизай-
ну як відбиття культурних традицій, його етнокультурної своєрідності, 
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гуманізації сучасного предметно-просторового середовища, надання йо-
му культурної самобутності й духовності [3, с. 255–259]. 

Вивчаючи основні напрями розвитку вітчизняного національного 
дизайну, А. Дяченко приходить до висновку, що перспективами роз-
витку національного дизайну є етнодизайн ландшатів, етнодизайн ін-
тер’єрів, промисловий етнодизайн та графічний етнодизайн, етноди-
зайн-розробки художнього текстилю та моделювання одягу, художньої 
кераміки скульптур і металів, монументально-декоративного живопи-
су. На думку науковця, розвиток вітчизняного дизайну як чинника на-
ціональної ідентичності українців має базуватися на консолідації твор-
чих здобутків у сфері етнодизайну, викладацько-педагогічного досвіду 
й світових дизайнерських практик [4, с. 75].

Розвитку національного медіадизайну сприяє приділення особливої 
уваги реалізації змісту фахової підготовки майбутніх дизайнерів у за-
кладах вищої освіти України. Адже у багатьох вузах, де здійснюється 
підготовка кадрів для дизайнерської галузі, особливий акцент робить-
ся на тому, щоб фахівці могли створювати не лише візуально прива-
бливий, а й технічно досконалий мультимедійний продукт [11, с. 332]. 
Саме тому дизайн загалом й медіадизайн зокрема, є не просто затребу-
ваною професією, але є повноцінним сегментом ринку послуг [9, с. 195]. 
На сьогоднішньому етапі розвитку медіадизайну вже вдалося остаточно 
подолати негативні чинники, які деструктивно впливали на цю галузь 
і були пов’язані із неякісним оформленням, здешевленням матеріалів, 
поліграфічним відтворенням [9, с. 195], надмірними орієнтаціями на 
західні цінності дизайнерства, копіюванням глобалізаційних рис ма-
сового дизайну, що провокувало затіненість національно-автентичного 
характеру графічного дизайну; відсутністю позиціонування українсь-
кого дизайну як окремої змістової, естетичної автентичності країни, що 
було характерним для кінця ХХ століття, а сьогодні відмічається чіт-
кий поворот до виявлення у дизайнерському творі національної іден-
тичності [2, с. 209].

Усучасних наукових розвідках основна увага приділяєтьс важли-
вості розвитку національних традицій у вітчизняній дизайнерській 
галузі, але специфіка медіадизайну як національно-ідентифікаційно-
го чинника залишається поза увагою. Це й зумовило вектор наукових 
пошуків, спрямованих саме на розгляд медіадизайну у контексті на-
ціотворчих чинників сучасності.
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Мета дослідження — розкрити проблематику національної ідентич-
ності українства у медійному дизайні.

Методи дослідження. Для дослідження проблематики національ-
ної ідентичності українства у медійному дизайні нами було проведено 
аналіз публікацій, присвячених змінам у медіадизайні на сучасному 
етапі, опитування дизайнерів-практиків стосовно впливу національних 
чинників на розвиток й трансформацію медіадизайну. Опитування про-
водилося у режимі онлайн із використанням Google-форм. 

Учасники дослідження. Учасниками дослідження стали 20 дизай-
нерів-практиків. Їм пропонувалося оцінити вплив національної іден-
тичності на медійний дизайн.

Інструменти та процедура дослідження. Інструментом опитування 
дизайнерів стала авторська анкета, яка передбачала дослідження впли-
ву національно-ідентифікаційних процесів на медіадизайн.

Анкета для визначення впливу національно-ідентифікаційних про-
цесів на медіадизайн.

1. Як змінився медіадизайн у період російського воєнного вторгнення?
а) набув реалістичності;
б) набув національних рис;
в) став орієнтованим на західні дизайнерські традиції;
г) став затребуванішим на світовому ринку.
2. У який спосіб сьогодні реалізуються національні традиції у медіа-

дизайні?
а) через цитування / копіювання національних першоджерел;
б) через стилізацію національних першоджерел;
в) через авторську інтерпретацію національних першоджерел;
г) через орієнтацію на західні дизайнерські цінності.
3. Що на Вашу думку має бути провідним у медіадизайні як чинни-

кові національно-ідентифікаційних процесів?
а) цитування / копіювання національних першоджерел;
б) стилізація національних першоджерел;
в) авторська інтерпретація національних першоджерел;
г) орієнтація на західні дизайнерські цінності.
4. Які нові вміння й навички необхідні сучасним медіадизайнерам 

для реалізації національної ідеї у своїй практичній діяльності?
а) використання інноваційних цифрових технологій та інструментів;
б) уміння створювати й реалізовувати сміливі креативні ідеї;
в) уміння виражати національні ідеї у різних медіапродуктах;
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5. Яка тематика сьогодні переважає у національно орієнтованому 
медіадизайні?

а) деструктивний вплив війни;
б) вплив війни на людське життя;
в) спротив українців у боротьбі проти агресора;
г) популяризація українських національних традицій.
6. Які напрями розвитку українського медіадизайну на Вашу думку 

є перспективними?
а) відображення національних традицій, духовних цінностей;
б) популяризація  української культури та мови;
в) відтворення боротьби українства за свободу, історії України;
г)  колаборація счасності з історичним надбанням нації з різних гау-

лузей — побуту, музики, літератури, мистецтва, науки тощо. 
Результати. Нами встановлено, що у журналістських публікаціях 

останніх років фіксується тенденція до аналізу впливу історичних подій 
на розвиток українського медіадизайну.

 Аналізуючи особливості розвитку національного дизайну у поточно-
му році, журналісти схиляються до думки, що воєнні події на території 
України інспірували позитивні трансформації у сфері національного 
дизайну. Про це свідчить ініціатива проведення конкурсу «Найкращий 
книжковий дизайн — 2023», метою якого у поточному році є саме про-
демонструвати зріз візуального звучання українських книг під час вій-
ни. Вітчизняний дизайнер, співзасновник і креативний директор студії 
Kultura Олександ Биченко є неодноразовим переможцем цього змагаль-
ницько-представницького заходу. Він постійно у журналістських ін-
терв’ю наголошує на важливості відмови від російських шрифтів. Ди-
зайнер дотримується думки, що книжковий ринок України в останні 
декілька років має значні досягнення, які значно перевищують євро-
пейські здобутки у цьому напрямку. Також на українському книгови-
давничому ринку відмічається суттєвий дизайнерський прогрес з ви-
говлення арткниг і фотокниг. Серед українських видавництв провідну 
роль у цьому відіграє видавництво «Родовід», яке вже близько 30 років 
спеціалізується насамперед на книжках та альбомах про українську 
візуальну культуру. Саме видавництво «Родовід» започаткувало пози-
тивну практику пропагування й публікацій візуальної книжкової про-
дукції молодих українських фотографів і художників, просуваючи їх 
у Європі й Америці на світових ярмарках і фестивалях фотокниг, на-
даючи можливість видання новим українським книгам. Книговидавці 
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висловлюють тверде переконання, що у період війни та й після перемо-
ги України популярність візуальної книги продовжуватиме зростати, 
що детерміновано викликами постінтернетної епохи, трансформацією 
функційного навантаження паперових книг, які стали засобами есте-
тичного задоволення та отримання нового чуттєвого досвіду [15].

Аналізуючи основні тенденції та виклики вітчизняного дизайну 
у книго індустрії, журналістка О. Хмельовська, констатує, що першість 
у відтворенні нових трендів у книжковому візуальному дизайні зай-
мають нові приватні видавництва, або навіть індивідуальні видав ниц-
тва, орієнтовані на нішеву аудиторію, які навіть у період війни збе рі-
гають стабільні позиції на книжковому ринку. Це видавництва «IST 
Publishing», «Родовід», «Віхола», «Видавництво», «Вавилонська біб-
ліотека», які популяризують артбуки та втілюють оригінальні артпроєк-
ти, зокрема це інклюзивний комікс для незрячих, експериментальний 
комікс «У м’яті», видання українського кіноархіву, каталоги націо-
нального музейного комплексу «Мистецький арсенал» високо цінують-
ся серед як українців, так і за кордоном. Розвитку вітчизняного медіа-
дизайну сприяє наявність платоспроможної цільової аудиторії, здатної 
оцінити високе дизайнерське мистецтво. Трансформації у медіадизайні 
зумовлюють перегляд підходів до фахової підготовки дизайнерів. Адже 
традиційний підхід до дизайнерської освіти дає студентам лише базові 
знання, уміння й навички, а для урахування усіх провідних тенденцій 
галузі здобувачам освіти необхідні фахові короткотермінові курси, які 
сьогодні є особливо актуальними у контексті альтернативної освіти.  
До провідних рис медіадизайну періоду війни в Україні журналістка  
О. Хмельовська відносить чесність, різкість дизайнерського мистецтва, 
його правдивість, затребуваність із боку західних медіа дизайнерського 
трактування війни українськими митцями, популяризація візуальних 
дизайнерських щоденників художників та ілюстраторів України, зро-
стання інтересу іноземних дистриб’юторів до робіт українських дизай-
нерів, максимальне дистанціювання від російського дизайнерського 
продукту [14]. 

Вітчизняні дизайнери проявляють одностайну відмову від росій-
ських шрифтів у всіх видах дизайнерської продукції. Адже в Україні 
розвивається вітчизняний шрифтовий дизайн уже упродовж 20 років, 
тому й немає особливої потреби у шрифтових запозиченнях. Журналіст  
К. Ткачов вказує на світову популярність й характерні риси українсько-
го експериментального шрифтового дизайну, серед яких відмічає потяг 
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до створення власної кирилиці, відмінної від російської, зв’язок з інте-
грацією історичних форм літер у сучасні шрифти [12].

Про плідну роботу вітчизняних дизайнерів, спрямовану на пропа-
гування здобутків української дизайнерської галузі, свідчить створен-
ня командою дизайнерів Numo Team разом з видавництвом «Родовід» 
колекційного видання «Нарбут», кожен примірник якого має унікаль-
ну обкладинку. Видання приурочене сторіччю з дня смерті Георгія 
Нарбута, для вшанування пам’яті якого видавництвом «Родовід» бу-
ло ініційовано міжнародний проєкт «Нарбут ХХІ», який поклика-
ний реактуалізувати мистецьку спадщину видатного українського ху-
дожника- модерніста [1].

У ході опитування дизайнерів-практиків нами з’ясовано, що біль-
шість респондентів (65 %) відмітили, що у період російсько-українсь-
кої війни медіадизайн набув реалістичності й виразних національних 
рис. Ще 35 % респондентів вважають, що з початком війни на території 
України зріс запит на дизайнерську продукцію вітчизняного виробни-
цтва на зарубіжному ринку. 60 % опитаних нами дизайнерів дотриму-
ються думки, що національні традиції у медіадизайні сьогодні реалі-
зуються через авторську інтерпретацію національних першоджерел,  
40 % опитаних дизайнерів вважають, що у медіадизайні на сучасному 
етапі розвитку виразними є цитування / копіювання й стилізація націо-
нальних першоджерел. 

Переважна більшість респондентів вважають, що провідним у медіа-
дизайні як чинникові національно-ідентифікаційних процесів сьогодні 
має бути саме авторська інтерпретація національних першоджерел, реш-
та 20 % вбачають доцільність у стилізації національних першоджерел. 

До основних нових умінь і навичок, необхідних сучасним медіади-
зайнерам 65 % опитаних віднесли використання інноваційних циф-
рових технологій та інструментів, уміння створювати й реалізовувати 
сміливі креативні ідеї; 35 % досліджуваних вважають, що необхідно 
виражати національні ідеї у різних медіапродуктах. 

Більшість досліджуваних (70 %) вважають, що у національно орієн-
тованому медіадизайні сьогодні переважають такі теми, як: руйнівний 
вплив війни на людське життя, спротив українців у боротьбі проти агре-
сора. 30% опитаних відмітили, що у національно орієнтованому медіа-
дизайні сьогодні переважає тема деструктивного впливу війни. 

До основних перспективних напрямів розвитку національного 
30 % респондентів віднесли популяризація  української культури та 
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мови;  20 % респондентів вважають, що перспективним є відображен-
ня національних традицій, духовних цінностей; 50 % опитуваних вва-
жають, що майбутнє українського медіадизайну за колаборацією счас-
них тенденцій з культурним, науковим надбанням укрїнців. 

Висновки. У період російського-української війни медіадизайн на-
був виразних національних рис, відбулося зростання запиту на дизай-
нерську продукцію вітчизняного виробництва на зарубіжному ринку. 
Сьогодні національні традиції у медіадизайні реалізуються через ав-
торську інтерпретацію національних першоджерел, виразними також 
є цитування / копіювання й стилізація національних першоджерел. 
Провідною тенденцією у медіадизайні як чинникові національно-іден-
тифікаційних процесів має стати авторська інтерпретація національ-
них першоджерел. На сучасному етапі розвитку медіадизайну акту-
алізується необхідність набуття нових умінь і навичок, які здебільшого 
пов’язані із використанням інноваційних цифрових технологій та ін-
струментів, створенням і реалізацією сміливих креативних ідей, ре-
алістичною трансляції національних ідей, образів, мотивів у медіади-
зайнерському продукті. Проблемно-тематичний діапазон сучасного 
медіадизайну представлений відображенням руйнівного впливу війни 
на людське життя, спротиву українців у боротьбі проти агресора. Пер-
спективу розвитку національно орієнтованого медіадизайну становить 
популяризації українських духовних цінностей, самобутньої культури, 
намагання реалізовувати сучасні проєкти з урахуванням культурної, 
наукової спадщини українців.
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