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ASPEKTY OPINIOTWORCZOSCI POLSKICH DZIENNIKOW
I PRASY TABLOIDOWEJ

Artykul ma na celu wskazanie aspektow opiniotworczosci polskich dziennikow
i prasy tabloidowej. Analizie poddano wybrane teksty dziennikarskie, pochodzqgce z
najpopularniejszych gazet codziennych opinii o zasiegu ogolnopolskim oraz prasy
bulwarowej. Autorka wskazata, w jaki sposob redakcje prasowe realizujq funkcje
opiniotworczq i tym samym wplywajg na ksztattowanie swiatopoglgdu, postaw i
przekonan swoich czytelnikow.

Wspolczesna prasa z jednej strony jest dzielem dojrzatej sztuki komunikacji
miedzyludzkiej, ktore powstawalo z doswiadczen pokolen wybitnych tworcow, z
drugiej zas, supernowoczesnym, szybko ewoluujgcym Srodkiem masowego prze-
kazu. Ma ona wieloraki zasieg i zakres. Podejmuje tez rozmaitqg problematyke,
adresujqc swoje przekazy do roznych czytelnikow. Obecnie prasa szuka bardzo
intensywnie wiasnej drogi, by wyrozni¢ sie na tle konkurencji medialnej. Trze-
ba tez podkreslic, ze formy te nie sq stale, ale ulegajg zmianom, rozwijajq sig¢ i
przetasowujq. Rynek prasy charakteryzuje bowiem ogromna dynamika. Redakcje
nie mogq tylko i wylgcznie wykorzystywac sprawdzonych metod, ktore spotka-
ty si¢ z aprobatg czytelnikow. Zmuszone sq ciggle szuka¢ kolejnych rozwigzan,
zaskakiwac, probowacé nowych drog i eliminowa¢ te przynoszqce straty. Istnieje
wiele rozwigzan, ktore sprzyjajq uatrakcyjnieniu tresci prasy oraz tym samym
wplywajq na zwiekszanie sprzedazy. Jednym z nich jest jej funkcja opiniotworcza
tego Srodka masowego przekazu. Ponizszy tekst stanowi probe zilustrowania tej
tezy. Funkcja opiniotwdrcza prasy czesciowo jest powigzana z funkcjq informa-
cyjng, bowiem coraz czesciej podawanie informacji jest sprzezone z ich komen-
towaniem, czyli tym samym wplywaniem na opinie publiczng poprzez: ,, wyraza-
nie zdan wartosciujgcych, oceniajgcych, wyrazajqgcych aprobate i dezaprobate”.
OpiniotwoczosS¢ prasy upatruje sie zatem w prezentacji stanowisk, opinii 0sob,
redakcji, partii politycznych, czy srodowisk (finansowych, gospodarczych, organi-
zacji spolecznych, naukowych) majgcych wplyw na ksztattowanie opinii publicz-
nych bgdz ksztattowanie postaw, przekonan.

Stowa kluczowe: prasa polska, dzienniki, opinia publiczna, prasa tabloidowa,
brukowiec periodyczny, tekst, dziennikarstwo.
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AYMKOCTBOPHOBAJIbHI ACTTEKT MOJIbCbKNX TA3ET
N TABNOIAHOI MPECU

Cmammasa mae na memi exazamu acnexmu QOpMySanHs OYMKU NOTbCLKUX
wjooenHukie ma Opykosanoi eazemu. I[Ipoananizoeano 6i0ibpawi Hcypuanicm-
CbKi mekcmu HAUNONYAAPHIWUX HAYIOHANbHUX WOOEHHUX 2a3em ma 3a2aibHo-
OepoicasHoi npecu. A6mMopom 3a3Hauaemovcs, AK pedaKmopu npecu peaizyioms
QdyHKYito popmysanus OyMKU I MUM camum 8NIUBAIOMb HA (DOPMYBAHHS CBIMO-
2na0y ma nepeKoHausb C8oOIX Yyumadis.

Cyuacna npeca, 3 00H020 OOKY, € MBOPOM BUCOKO20 MUCIMEYMBA MIdCIIO0-
CbKOI KOMYHIKayii, AKe NOCmano 3 00C8i0y NOKONiHb 3HAMEHUMUX MEOpYis, a 3
O0py2020 — HAOCYUACHUM 3ACOO0M MACO8020 ONOGIUeHH S, AKUL WEUOKO €800~
yionye. Bona mae pisnomanimui chepu i dianazonu eénausy i 0ii. Ilionimae pisny
npooremamuxy, aopecyiouu coi nogioomienns pisnum yumavam. Huni npeca
oyoice IHMEHCUBHO WYKAE 6NACHUL WIAX, W00 SUPIZHUMUCA Y KOHKYPEHIMHOMY
meoiunomy cepedosuwji. Tpeba niokpecaumu, wo opmu Yboeo He € CIMaIUMU,
ane 3a3HarOmMv 3MiH, PO3GUBAIOMbCA | NePemaco8yiomscs, 60 PUHOK npecu xa-
PAKMepU3yEMbCsl 8eluye3nor OuHamikorn. Pedakyii ne modcymsb euxopucmogy-
eamu auwe i BUHAMKOGO Nepesipeni memoou, AKi anpobo8yeanucs yumaidamu.
Bonu smyweni yseco uac wykamu 4epeosi piuients, Ousyeamu, pajrcamu, mo-
pysamu HOGI 00pou Ul eliMiHy8amu empamu, wo mi npunocams. Icnye bazamo
cnocobis, Wo cnpusalomy YPisHOMAHIMHEHHIO 3MICMY Npecu, Mum CamMum Gniu-
sarouu Ha 30LbuenHs it npodadcie. OOHUM 3 HUX € OYMKOCMEOPIOBGANbHA (DYHK-
Yisi Yb020 3aco0y Macoeozo onosiujenns. Hasedenuii nusicue mexcm € cnpo6oio
inocmpayii yiei mesu. J{ymkocmeoprosanioha yHKYis npecu 4acmrko8o noeg ‘s3a-
Ha 3 inpopmayitinorw i hyHKyiero, 0CKinbKU wouacmiuie no0A8anHs iHpopmayil
NOEOHYEMbCA 3 i KOMEHMYBAHHAM, MOOMO BNIUBOM HA 2POMAOCHKY OYMKY Uepes
«sapmi ysazu peuents, o Micmsams 6 cooi oyinku, anpobayii i dezanpodayiiy.
JlymkocmeopioganbHicms npecu npocisioacmsbcs Makum 4YUHOM y npe3eHmayii
no2cns0i8, MOYOK 30py OKPeMUX ocib, pedakyill, noiimudHux napmii, Qinanco-
8UX, 20CNO0APUUX CePedOBULY, CYCNINbHUX YU HAYKOBUX Op2aHi3ayill, o Maioms
6NIUB HA POPMYBAHHSA NYONTUHUX NO3UYIL, NEePEeKOHAHb, OYMOK.

Kniouogi cnosa: monbchbka mpeca, ra3eTy, TpoMajIchbka JyMKa, TabnoiqHa mpeca,
OyipBapHE BUIAHHS, TEKCT, KYPHATICTHKA.
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Cel badawczy

Autorka podjela sie zadania zaprezentowania réznych aspektow opi-
niotworczosci w polskiej prasie codziennej. Metoda badawcza jest analiza
zawarto$ci prasy*.

Podstawowym celem analizy zawartoSci prasy jest poznanie zasadni-
czych elementow struktury danego pisma, wyodrebnionych ze wzgledu na
przyjete kryteria, wéréd ktérych moga byé kryteria zaréwno techniczne
(np. dotyczace objetoéci materialow prasowych, wielkosci i liczby szpalt,
grafiki, ilustracyjnoSci prasy, stopnia i kroju pisma), tematyczne (zwia-
zane z konkretna problematyka, np. gospodarcza, kulturalna, polityczna,
sportowa), jak i oparte na formach wypowiedzi (np. gatunki prasowe).
W tym przypadku wzieto pod uwage kryterium tematyczne, czyli doty-
czace problematyki poruszanej na tamach prasy codziennej, ktora sprzy-
ja budowaniu opinii. Funkcja opiniotwdrcza nie odnosi sie tu tylko do
prasy opinii, ale takze tabloidow. Prasa brukowa réwniez przyczynia sie
do budowania opinii jej czytelnikow o otaczajacym Swiecie (rézna skala
zjawiska i dominanta). Potwierdzeniem tej tezy sa wyniki badan dotycza-
ce cytowalnosci tytulow prasowych z 2017 roku. ,Fakt” zajmuje czwarta
pozycje (330 cytowan), a ,Super Express” (1866 cytowan) plasuje sie na
szOstym miejscu?.

Wsérod wielu metod i technik badawczych, jakimi positkowano
sie podczas pisania artykulu skorzystano tez z metody historycznej —
ktorej zawdzieczamy przede wszystkim mozliwo$é porzadkowania chro-
nologicznego i tematycznego prasy, osadzenie analizy jej dzialalno$ci

I Jest to technika ,,stuzaca do obiektywnego, systematycznego i iloSciowego opisu jawnej za-
wartosci prasy. Wedlug Walerego Pisarka: ,,Analiza zawarto$ci prasy jest zespotem réznych
technik systematycznego badania strumieni lub zbiorow przekazow, polegajacego na moz-
liwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyréznianiu i iden-
tyfikowaniu ich mozliwie jedno znacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych
elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce: iloSciowym) szacowaniu rozktadu
wystepowania tych elementow i na gldwnie porownawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego
przez poznanie zawarto$ci przekazéw do poznania innych elementoéw i uwarunkowan procesu
komunikacyjnego. W konsekwencji analiza zawartosci prasy powinna posiada¢ nastepuja-
ce wlasciwosci: 1) musi uwzglednia¢ tylko syntaktyczne i semantyczne elementy przekazu;
2) musi by¢ obiektywna; 3) musi by¢ systematyczna; 4) musi by¢ ilosciowa”: W. Pisarek,
Ogolnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce. Zmiany lat 1989-1995, , Biuro Studiow
i Ekspertyz”, 1995, nr 81, s. 8.
http://www.rp.pl/Media/171029378-Rzeczpospolita-liderem-cytowalnosci-wsrod-prasy.html
[dostep: 22.09.2018].
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i okreSlenie statusu w konkretnych okoliczno$ciach historycznych i to-
warzyszacych im uwarunkowaniach spolecznych, politycznych, ustro-
jowych, ekonomicznych i kulturalnych. Fundamentalna metoda za-
stosowang podczas opisu i charakterystyki wybranych dziennikéw jest
analiza ich zawarto$ci, co nie sprowadza sie tylko do identyfikacji tema-
tyki, metody oraz formy przekazu, ale jest znacznie szersza i obejmuje
m.in. zwiazki przekazu z forma, ekonomia, motywacjami o charakterze
polityczno-$wiatopogladowymi.

Analizie poddano wybrane teksty dziennikarskie, pochodzace z naj-
popularniejszych gazet codziennych opinii o zasiegu ogélnopolskim:
»,Gazeta Wyborcza”(wydania z 2012, 2016 roku), ,,Rzeczpospolita (wy-
dania z 2013 roku), ,Dziennik. Gazeta Prawna” (wydania z 2012 oraz
,Dziennik — Polska — Europa — Swiat za 2006 rok) oraz tabloidéw
»Fakt (wydania z 2008 roku), ,Super Express”’(wydania z 2014). Nale-
zy tez zaznaczy¢, ze analiza nie obejmuje dodatkow tematycznych tych
dziennikow.

W tekscie wykorzystano wyniki badan z 2017 roku realizowane przez
Millward Brown na zlecenie PBC3 oraz wirtualnychmediow.pl4. Dotycza
one sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych, sprzedazy egzem-
plarzowej e-wydan oraz wszystkich form prenumeraty wydan drukowa-
nych i prenumeraty e-wydan oraz analizy dotyczace cytowalnoSci (za
2017 rok) realizowane przez Instytut Monitorowania Mediows.

Dzienniki opinii

Najczeséciej stosowanym kryterium klasyfikacji prasy codziennej
jest podzial na gazety ,powazne”, zwane tez ,elitarnymi” i ,popular-
ne”, zwane rowniez ,bulwarowymi” lub ,tabloidami”®. Ta cze$¢ rozwa-
zan pos$wiecona bedzie dziennikom opinii. Funkcja opiniotwoércza tego
segmentu ma wplyw na ksztaltowanie pogladéow spoleczenistwa poprzez
sposob przekazywania informacji, ich dobo6r oraz komentarze. Ponadto
wartoS$ciuje ocenia, wyraza aprobate badz dezaprobate. Ponadto sposéb

http://www.pbe.pl/rynek-prasowy/[dostep: 22.09.2018].

4 http://www.wirtualnemedia.pl/[dostep: 22.09.2018].

5 https://www.imm.com.pl/dla_mediow#/details/5de78e52f9736be4{286a82a648b6913[dostep:
22.09.2018].

W. Pisarek, Ogolnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce. Zmiany lat 1989-1995, ,.Biuro Stu-
diow i Ekspertyz”, 1995, nr 81, s. 8.
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wyeksponowania tresci (tytul, wielko$¢ czcionki, miejsce) — wplywa na
wage zwigzanego z przekazywana informacja problemu.

W tym przypadku mozemy powiedzie¢, ze sam tytul tworzy marke.
Popularno$¢ gwarantuja starannie opracowane informacje, ktére sg nie tyl-
ko bogate pod wzgledem merytorycznym, ale przede wszystkim sprawdzone
i wiarygodne’. Duza w tym zastuga specjalistow przygotowujacych artykuly.
Opis wydarzenn ma charakter wysoce informacyjny, brak w nich przesady i
sensacyjnosci (choé z tego podzialu — jak zauwazyt Walery Pisarek — wyla-
muje sie ,,Gazeta Wyborcza” laczaca cechy dziennika powaznego (ze wzgledu
na publicystyke) z dziennikiem sensacyjnym (ze wzgledu na forme podawa-
nia informacji, a zwlaszcza nagléwki)®. Punkt ciezkoéci polozony jest na do-
niesienia krajowe i miedzynarodowe z dziedzin polityki, ekonomii, kultury
lub prawa. Dziennikarze wystepuja w roli autorytetu i rzecznika interesu
spolecznego®.

NajczeSciej kupowanym w 2017 roku dziennikiem opinii w Polsce byla
~Gazeta Wyborcza” Jej sprzedaz wyniosta 112.188%. Jak podkresla Walery
Pisarek: ,,Dzieki wysokim wplywom z reklamy czytelnicy ,,Gazety Wybor-
czej” otrzymuja rzeczywiscie wySmienity towar za cene nie wyzsza niz inne
dzienniki”*. Na jej popularno$é wplywa — nie tylko wysoki poziom meryto-
ryczny artykutow i bogactwo informacyjne, ale takze nazwiska dziennikarzy,
ktorzy dzieki swojej pracy przyczynili sie do sukcesu tego tytul prasowego
i maja tym samym gleboki wplyw na ksztaltowanie $wiatopogladu swoich

7 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka, Krakow 2006, s. 67.

8 Tamze, s. 8.

° Prasa codzienna spelnia wiele waznych funkcji. Oprocz wspomnianych: informacyjnej
i opiniotworczej, takze mobilizacyjno-emotywng (aktywne oddzialywanie na zachowanie
czytelnikow); socjalizacyjno — wychowawcza (prasa powinna uczy¢, wychowywac); kon-
trolng (kontrolowanie aparatu wladzy i jej poczynan); rozrywkowa (elementy dostarczajace
rozrywki jak rebusy, krzyzowki, horoskopy — uatrakcyjniaja gazetg, czasopismo); rekla-
mowo-ogloszeniowa (pozwala zorientowac si¢ czytelnikom w cenach, mozliwosciach, ja-
kie daje im rynek oraz w ofertach handlowych); emotywna (polega na zaspokajaniu potrzeb
psychospotecznych jednostek i zbiorowosci); ostrzegawczg (informuje o niebezpieczen-
stwach), ponadto jest to funkcja nadania statusu spotecznego ($rodki masowego przekazu
dostarczajg czytelnikom informacji o roznych osobistosciach czy $rodowiskach, dajac im
pozytywny lub negatywny wydzwigk): R. Kowalczyk, Wczoraj i dzi$§ prasy lokalnej w
Polsce, Poznan 2002, s. 24-26.

10 www.pbe.pl/rynek-prasowy [dostep: 23.08.2018].

"W. Pisarek, Ogodlnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce...., s. 3.
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czytelnikow. Naleza do nich, m.in. Wojciech Jagielski'?, Pawel Smolenski's
czy Bianka Mikolajewska'4.

Dzieki ,,Gazecie Wyborczej” znacznie rozwinelo sie tez dziennikarstwo
Sledcze, demaskujace wiele ciemnych stron zycia publicznego oraz przyczy-
niajace sie do pokazania prawdziwego oblicza ludzi wielkiej polityki i bizne-
su. Do grona wybitnych dziennikarzy Sledczych, zwiazanych z powyzszym
dziennikiem, zaliczamy m.in. Tomasza Patore i Marcina Stelmasiaka's.

Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” sa tez od lat laureatami nagréd w
prestizowym konkursie Grand Press. Za przyklad niech postuza wyniki z
2017 roku. W kategorii ,Reportaz prasowy” nagrode otrzymata Katarzyna
Wlodkowska za reportaz Dom zly, opublikowany w ,Duzym Formacie”
oraz w kategorii ,,Wywiad” nagrode dostala Magdalena Kicinska za wywiad
z Karoling Piasecka pt. Bil mnie tylko w nocyY, opublikowany w ,,Wyso-
kich Obcasach™®.

Zapoznajac sie z treScia ,,Gazety Wyborczej”, latwo zauwazy¢, ze na-
cisk polozony jest gtdbwnie na doniesienia krajowe i miedzynarodowe z
takich dziedzin, jak: polityka (np. Agent rzqdu w Trybunale)*, ekono-
mia (Klienci chcq handlu w niedziele)?° i prawo (Zanim wezmiesz kredyt

12 Polski dziennikarz, korespondent, byly publicysta ,,Gazety Wyborczej”, pisarz. Przez 21 lat,
do marca 2012 byt redaktorem ,,Gazety Wyborczej”, po czym powrdcit do wspotpracy z PAP.
Wspolpracuje tez z BBC i,,Le Monde”. Wydat do tej pory 5 ksiazek dotyczacych Afganistanu,
Czeczenii i Kaukazu, Ugandy i RPA. Zajmuje si¢ problematyka Afryki, Azji Srodkowej, Kau-
kazu i Zakaukazia. Wieloletni obserwator konfliktow zbrojnych w Afganistanie, Tadzykistanie,
Czeczenii, Gruzji.

Dziennikarz “Gazety Wyborczej”, autor ksiazek, reportazy i esejow o tematyce politologiczne;j.
Laureat Nagrody Pojednania Polsko-Ukrainskiego, ktorg otrzymat w 2003 za ksigzke Pocho-
wek dla rezuna. Zostat on odznaczony Krzyzem Kawalerskim Orderu Odrodzenia.

4 Dziennikarka ,,Gazety Wyborczej” Bianka Mikotajewska otrzymata Nagrode Radia Zet im.
Andrzeja Woyciechowskiego 2015. Zostata nagrodzona za cykl artykutow po$wigconych nie-
prawidtowosciom i patologiom systemu SKOK, ktore zostaty opublikowane na tamach ,,Gazety
Wyborczej”.

Dziennikarze $ledczy, autorzy publikacji pt. Lowcy skor — reportazu §ledczego ujawniajacego
nekroafer¢ w todzkim pogotowiu.

Katarzyna Wiodkowska opisata tragiczng histori¢ Ewy, ktorg maz przez dwa lata wiezit w piwni-
cy, glodzil, bit i gwalcil. Urzgdy i organy $cigania nie uwierzyly i nie pomogty przesladowane;.
Maz Karoliny Piaseckiej polityk, zdeklarowany katolik, latami zn¢cat si¢ nad Zzong i terroryzo-
wat corki.

https://grandpress.press.pl/ [dostep: 18.08.2018].

,,Gazeta Wyborcza”, 23.11.2016, s. 3.

20 Tamze, s. 9.
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mieszkaniowy)?' czy zdrowie (Zaszczep sie przeciwko TVP)?. Sporo miejsca
poswieca sie tez wydarzeniom kulturalnym (Czym zachwycito sie oko sir
Eltona Johna)?3 i sportowym (Koniec epoki. Gwiazdy rzucajq polskq ka-
dre)?. Istotne sg takze kwestie spoteczne (np. Weekendowy ojciec bije, pije
1 wyjezdza Beaty Labutin®). Godny uwagi jest rowniez dzial ,,Opinie”, w kto-
rym zamieszczane s3 teksty min. Magdaleny Srody (np. Problem twarzy)2¢
lub Ireny Wojcickiej (np. Za polityke tatwizny zaptaci przyszie pokolenie)? .

~Gazeta Wyborcza” sprzeciwia sie rowniez przejawom postaw nacjo-
nalistycznych i antysemickich w spoleczenstwie polskim. W sierpniu 1996
redaktorzy pisma gazety wyrazili sprzeciw wobec umorzenia postepowania
w sprawie przewodniczacego Polskiej Wspdlnoty Narodowej Bolestawa Tej-
kowskiego, ktorego dzialalno$é¢ ich zdaniem nawolywala do nienawisci na
tle rasowym?®. PublicySci ,,Gazety Wyborczej” postulowali rozdzial KoSciola
katolickiego od panstwa w kwestiach $wiatopogladowych?. Podobna deba-
ta stala sie udzialem pisma w kwestii legalizacji narkotykéw. W lipcu 2009
»Gazeta Wyborcza” prowadzila cykl ,,My, narkopolacy”, przekonujac, ze pol-
ska polityka przeciwdzialania narkomanii wymaga zmian2°.

Redakcja gazety nieustannie pracuje nad udoskonalaniem i uatrak-
cyjnieniem zawartos$ci pisma. Wiosng 2012 roku zaproponowala swoim
czytelnikom nowa formule. Zrezygnowala z dostarczania wielu biezacych
informacji i zaczeta publikowaé w wydaniu drukowanym glownie analizy
i publicystyke. Oprocz tego, krotkie newsy skumulowano na drugiej stro-
nie dziennika w postaci przegladu informacji, usuwajac stamtad felietony.
P61 roku po tym eksperymencie redakcja postanowila jednak, ze na dru-
ga strone wroca felietony i komentarze, a Internet stal sie miejscem dla
newsOw: ,ZorientowaliSmy sie, ze ta formula nie stala sie nasza cudowna
bronig” — poinformowatl Wojciech Fusek, wydawca internetowych serwisow

21 Gazeta Wyborcza” — dodatek ,,Dom”, 23.11.2016, s. 3.

22 Tamze, s. 1.

2 M. Rachid Chehab, ,,Gazeta Wyborcza”, 23.11.2016, s. 16.

24 P. Maltys, ,,Gazeta Wyborcza”, 23.11.2016, s. 24.

3 Gazeta Wyborcza”, 09.03.2012, s. 7.

2 P, ,Gazeta Wyborcza”, 23.11.2016, s. 14.

27 Tamze, s. 14.

2 B. Wroblewski, Te poglady kazdy oceni, ,,Gazeta Wyborcza”, 08.30.1996, s. 6.

» K. Wisniewska, Swiateczne tesknoty biskupow, ,,Gazeta Wyborcza”, 2015-05-05, s. 2.

30 P, Pacewicz, M. Sottysiak, Nie kara¢ za posiadanie!. ,,Gazeta Wyborcza”, 2009-07-21, s. 2.
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sportowych w ,,Gazecie Wyborczej”s'. Redakcja chciala w ten sposéb poka-
zaé, ze gazeta papierowa nie wygra z mediami elektronicznymi: ,,Stawiamy
na dziennikarstwo wysokojako$ciowe, kontekstowe, ktore wymaga form ma-
gazynowych. Innej rady na utrzymanie sie w sytuacji glebokiego kryzysu na
rynku prasy nie mamy. Tak wiec w pazdzierniku ,,Gazeta Wyborcza” zmieni-
la wydanie pigtkowe: wprowadzila magazyn , Pigtek Ekstra”. Redakcja pra-
cuje teraz nad wydaniem poniedzialkowym. — Czytelnik dostanie tego dnia
wiecej informacji o sporcie we wszystkich jego aspektach: rozumianego jako
styl zycia, zdrowie, i sposobu na rekreacje. W wydaniu poniedziatkowym jest
juz cze$¢ magazynowa: teksty gospodarcze sa zgrupowane pod logo maga-
zynu ,,Biznes — Ludzie — Pieniadze” — stwierdzil Piotr Stasinski, zastepca
redaktora naczelnego ,,Gazety Wyborczej 3.

W dzienniku pojawilo sie tez wiele nowych rozwigzan. Redakcja drukuje
np. wiecej analiz (np. Odkryj hymn na nowo)3:.

Wiarygodnosci tekstom dziennikarskim dodaja takze komentarze spe-
cjalistow, fachowcow bedacych autorytetami w danej dziedzinie wiedzy.
Czytelnicy uzyskuja wowczas pelniejsza i bardziej obiektywna informacje.
Negatywnie odbierane jest bowiem, gdy na temat r6znych spraw wypowiada
sie ten sam dziennikarz. Odbiorca traci wowczas zaufanie do osoby, ktora
zabiera glos w réznych kwestiach34.

Redakcje, majac na uwadze pozytywne aspekty plynace z tego typu
wspolpracy, staraja sie pozyskiwac specjalistow, ktorzy dzieki swojej wiedzy
podniosa merytoryczna warto$¢ publikacji prasowych. Komentarze do ,,Ga-
zety Wyborczej”ss pisza np. Dominika Wielowieyska3® i Monika Olejniks.

Popularno$¢ zapewnia tez cytowalno$¢ danego pisma w innych tytu-
tach prasowych lub mediach. To §wiadezy o jego informacyjnosci, wiary-
godnoSci i opiniotworczosci, ktore takze przynosza wplywy, gdyz przycia-
gaja reklamodawcow. To zabieg marketingowy, ktory redakcje realizuja w

31 J. Fusiecki, A. Todorczuk, Siedem trendow gtéwnych, ,,Press” 2012, nr 12, s. 52.

32 Tamze, s. 52.

3 W. Szacki, ,,Gazeta Wyborcza”, 09.03.2012, s. 24.

3% Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka, Krakow 2006, s. 98.

3 Gazeta Wyborcza”, 09.03.2012.

3¢ Polska teatrolog, dziennikarka i publicystka, od 1991 zwigzana z ,,.Gazeta Wyborczg”, corka
Andrzeja Wielowieyskiego.

37 Polska dziennikarka radiowa, telewizyjna i prasowa. W ,,Gazecie Wyborcze]j” razem z Agniesz-
ka Kublik przygotowuje tez wywiady z cyklu Dwie na jednego. W 2007 ukazala si¢ ksiazka pod
tym samym tytulem zawierajace 25 wywiadow przeprowadzonych przez Olejnik i Kublik.
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rozmaity sposob. Moga to by¢ ostro formulowane tezy, publikowanie opinii
0s6b slynacych ze swoich kontrowersyjnych pogladéow, podawanie do wia-
domosci publicznej informacji ekskluzywnych lub tworzenie specjalistycz-
nych rubryk z poradami dla réznych grup odbiorcéw. W rankingu najcze-
Sciej cytowanych medioéw opiniotworezych w 2017 roku ,,Gazeta Wyboreza”
zajela piate miejsce — 290 cytowans®,

Pismem, ktore staralo sie konkurowac z ,Gazeta Wyborcza”, byl powolany
do zycia w 2006 roku opiniotworczy ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”
(obecnie ,Dziennik Gazeta Prawna”). Redakcja przeprowadzila kampanie
na szeroka skale. Na lamach gazety informowala, ze: ,bedzie to dziennik dla
ludzi my$lacych”39: ,nasza gazeta to zaproszenie do myslenia. Do poznawa-
nia §wiata. Do samodzielnych decyzji”+°. Redaktor naczelny podkreélal, na
czym polega wyjatkowosc¢ gazety: ,,Dziennik to gazeta nowoczesna. Jest re-
dagowany dynamicznie, ma wysmakowana szate graficznag”+..

Ponadto redakcja drukowala na swoich lamach opinie autorytetow doty-
czace pisma. Wydawca liczyl bowiem, ze gazeta stanie sie wowczas bardziej
wiarygodna w oczach czytelnikow. Pochlebne sady dodaja prestizu, wzmac-
niajg marke, przyczyniaja sie do wzrostu sprzedazy nakladéw. Pochwalne
komentarze sprzyjaja podniesieniu zainteresowania danym tytulem praso-
wym. Staja sie przekonujace i utwierdzaja czytelnika w przekonaniu, ze sko-
ro osoby cieszace sie powszechnym szacunkiem doceniajg i promuja walory
nowo powstalego pisma, to jest to z pewnoscig tytul godny uwagi.

Wsérdéd autorytetow oceniajacych formule nowej gazety byli: polity-
cy, dziennikarze, aktorzy, poslowie, a takze rezyserzy, np.: Lech Walesa,
Tomasz Lis, Krystyna Janda, Hanna Smoktunowicz, Janusz Zaorski+2.

Oto przykladowa opinia:

Magda Umer — aktorka i piosenkarka:

Gazeta przejrzysta, ma wszystko na swoim miejscu. Od razu widaé,
co 1 gdzie szukaé. Poza tym ma bardzo tadnq szate graficznq. Przeczytatam
dopiero pierwszy numer, a za drugi wlasnie sie biore.

3 http://www.rp.pl/Media/171029378-Rzeczpospolita-liderem-cytowalnosci-wsrod-prasy.html
[dostep: 20.09.2018].

¥ Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 28-29.

4 Tamze, s. 28.

41 Tamze, s. 28.

4 Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, s. 14-15.

4 Tamze, 20.04.2006, s. 14.
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Gatunkami dziennikarskimi stanowiacymi integralna cze$¢ dziennika
byly: artykuly publicystyczne (np. Swiat chce tagodnej hegemonii Amery-
ki)#, komentarze (np. socjologa Zdzistawa Krasnodebskiego — Z samoobro-
nq mozna rzqdzié sprawnie i skutecznie)*, wywiady (np. Kamil Durczok:
Na pierwszym spotkaniu z Justynq Pochanke rozmawialismy o lisie)*,
reportaze oraz sylwetki (np. John Travolta zmienia sie w zaniedbang ku-
re domowq)¥. Na lamach pisma mozna bylo tez odnalezé doniesienia z
zagranicy (np. Rosjanie budujq nowe imperium)+, informacje kulturalne
(np. Wielki powrdt najmniejszego muzyka na Swiecie)*oraz naukowe
(np. Robot, ktore operuje bijqce serce)s°.

Prestizu pismu mial dodawac takze fakt, ze zatrudnieni do tworzenia
gazety to: ,Swietni dziennikarze. Redakcja naméwila tez do wspolpracy naj-
wybitniejszych polskich i zachodnich intelektualistow oraz najlepszych fo-
tografow i infografikow. Zbudowali$my gazete, ktéra stanowi kwintesencje
tego, co potrafi dzi$ prasa europejska”s!. Wérod osob zwigzanych z dzienni-
kiem mozna wyr6zni¢: Tomasza Deptule (korespondent z Nowego Jorku”52),
Ewe Kopacz (polityk, udzielala komentarzy dziennikowi®?) lub Macieja Ry-
binskiego (publicysta, pisarzs+).

Wsrod komentatoréw byly osoby zajmujace wazne stanowiska za-
wodowe (dyrektorzy, kierownicy, specjaliSci w danej branzy), naukowcy
oraz kompetentni pracownicy réznych sektoréw. Za przyktad moze po-
shuzy¢ komentarz Jadwigi Staniszkis (profesor, socjolog, wykladowca na
Uniwersytecie Warszawskim) na temat autorytetow w polskiej politycess.
Ta wnikliwa, napisana z réznych punktéw widzenia opinia, niewatpli-
wie wzbogaca wiedze czytelnikdw nt. kreowania wizerunku rzadzacych:
»Sadze, ze bedziemy sie coraz bardziej izolowali od Europy, bo wroéciliSmy

4 F. Fukuyama, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 32.

4 Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 30.

4 Tamze, s. 13.

47" A. Bugajska, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 36.

4 Z. Parafianowicz, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 6.
4 G. Brzozowicz, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 39.
30 M. T. Zatoga, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 27.

St A. Wozniak, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 28.

52 Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 2.

3 Tamze, s. 8.

3% Tamze, s. 28.

55 Komentarz — Jadwiga Sztaniszkis, ,,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 4.
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do archaicznego modelu rzadzenia — poprzez ludzi, a nie poprzez instytu-
cje, jak jest w Europie”s®.

Analiza sprzedazy obu tych gazet pozwala wysungé wniosek, ze ,,Dzi-
ennik — Polska — Europa — Swiat” tylko w niewielkim stopniu zagrazal
»Gazecie Wyborczej”. Nie odnidst jednak tak spektakularnego sukcesu, jak
zapowiadal. Hipoteza, ze: ,wszyscy zaslugujemy wreszcie na gazete na naj-
wyzszym poziomie™ nie przekonala czytelnikéw. ,Dziennik”, pomimo sta-
ran wydawcow, nie stal sie konkurencja dla ,,Gazety Wyborczej”, do ktorej
(pod wzgledem merytorycznym) byt zbyt podobny. Wydawca zaczal wiec
szukaé kolejnych drég promocji, ktora przyczynilaby sie do stworzenia no-
wej formuly ,,Dziennika — Polski — Europy — Swiata”. Od polowy 2007 roku
gazeta przybrala charakter pisma nie tylko informacyjno — publicystycz-
nego, ale i ekonomicznego, a to nieuchronnie zaczelo prowadzi¢ do kolizji z
»Rzeczpospolita”s®. Pomimo zlagodzenia politycznej retoryki i poszerzania
zawartosci o tresci ekonomiczne, gazeta nieustannie tracila swoich czytelni-
kéw. W 2007 roku $rednie naktady jednorazowe ,Dziennika” wyniosty 304
tys. egz., a sprzedaz niespelna 190 tys. Pierwsze miesiace 2008 byly jesz-
cze trudniejsze. Aby odmieni¢ te sytuacje, dolaczano w 2009 roku ,Dzien-
nik” do ,,Gazety Prawnej”. Dzieki temu wydano 43 tys. egz. ,,Dziennika”s.
W 2008 roku sprzedaz wyniosla 154 tys. egz. Poprzez sprzedaz komisowq i
prenumerate dystrybuowano tylko 90 tys. egz. Bylo to zdecydowanie mniej
niz 150 tys. egz., czyli minimum, ktére moglo gwarantowac rentowno$¢ pi-
sma. Kolejnym krokiem bylo publikowanie gazety w pakietach z ,,Faktem”.
Udzielono woéwczas nawet 70 % rabatu. Takie dzialanie: ,nie tylko zaklo-
calo wizerunek pisma, ale podwazalo jego materialng egzystencje”®°. Na
slabngce zainteresowanie gazeta zlozylo sie wiele czynnikow: dosé szybko
zmieniajaca sie formula i zawarto$é pisma; male wplywy z reklam, rosnacy
konserwatyzm publikowanych tresci, zty dobér dolaczanych do gazety do-
datkéw, ostre ataki na tamach gazety na dziennikarzy ,Gazety Wyborczej”
i ,Rzeczpospolitej”®.

% Tamze, s. 4.

37 ,Dziennik — Polska — Europa — Swiat”, 18.04.2006, s. 28.

3% T. Mielczarek, Gazety na wspotczesnym polskim rynku prasowym, Media-Biznes-Kultura, pod
red. J. Krefta, R. Stopikowskiego, Gdansk 2011, s. 13.

% Tamze, s. 13.

0 Tamze, s. 13.

1 T. Mielczarek, Gazety na wspolczesnym polskim rynku prasowym..., s. 13.
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Efektem polaczenia ,Dziennika” z Gazeta Prawna” byla zmiana do-
tychczasowej formuly dziennika. Po pierwsze, nastapilta niepraktykowana
dotad personalizacja informacji politycznych, czyli dopasowanie profi-
lu pisma do oczekiwan czytelnikow. Rynek pokazal, ze dziennik o pro-
filu prawno-biznesowym ma najwieksze szanse u czytelnikow: ,Po tym
jak ,Dziennik Gazeta Prawna” postanowil specjalizowaé sie w tre$ciach
biznesowo-prawnych moze liczy¢ na odbiorcow zainteresowanych bizne-
sem i problematyka prawna, a wiec odcia¢ sie od konkurencyjnych gazet
codziennych”®2, Redakcja podkreélala bowiem, ze ,,odchodzi od formuly
gazety og6lnoinformacyjnej na rzecz specjalistycznej. Ponadto na jej la-
mach nie bedzie miejsca na prowadzenie debat politycznych: ,Badania
pokazuja, ze Ci, ktérzy cheg jasnych politycznych deklaracji maja ,Gazete
Wyborcza” i ,Rzeczpospolita”®s.

Dziennik na skutek fuzji otrzymal nowy ksztalt. Obie gazety na tym zy-
skaly. Niegdys ,,Gazecie Prawnej” brakowalo treSci mniej specjalistycznych,
takich jak: polityka, sport, kultura, ,,Dziennikowi” za$§ prawno — gospodar-
czych. Obecnie w pi$émie mozemy znalez¢ teksty dotyczace prawa (np. Nowe
unijne przepisy ostrzejsze niz ACTA Pauliny Bak®4), gospodarki (np. Auto-
maty zniknely, ale branza hazardowa wciqz walczy o swoje Sylwii Czuba-
kowskiej®), teksty o charakterze poradnikowym (np. Drobni kupcy mogq
liczy¢ na pomoc gigantéow Patrycji Otto®®), a takze komentarze (np. Aplika-
cja musi zapewni¢ sprawne zarzqdzanie Barbary Molgi®).

Nowa formula dziennika zachecila, przekonala czytelnikow i zapobie-
gla dalszym problemom finansowym, a nawet upadkowi obu redakcji. Jak
wskazuja wyniki badan czytelnictwa prasy codziennej, ,Dziennik Gazeta
Prawna” znajduje sie na piatej pozycji, sprzedaz wynosi 38 621 egz..

Warto doda¢, ze korzystnym posunieciem redakcyjnym bylo stworze-
nie nowego, unikatowego charakteru pisma, a nie powielenie rozwigzan
stosowanych w innych tytulach tego segmentu prasowego. Poczatkowo

© M. Wyszynska, Walka o kazdy dzief, ,,Press” 2010, nr 12, s. 60.

6 Tamze, s. 60.

%4 Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012, s. 1.

% Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012, s. 3.

¢ Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012 — dodatek ekstra DGP ,,Moja Firma”, s. 1.

%7 Tamze, s. E2.

 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-czerwiec-2017
[dostep: 23.07.2018].
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»,Dziennik Gazeta Prawna” chcial wzorowac¢ sie na ,Rzeczpospolitej”. Mial
tez zroznicowang kolorystyke: lososiowe strony po$wiecone informacjom
biznesowym, zo6lte — prawnym i biale — tekstom ogélnoinformacyjnym.
To miala by¢ ,lepsza ,Rzeczpospolita”®. Ta formula nie przekonala jednak
czytelnikow, gazecie zabraklo wyraznego, indywidualnego oblicza. Po kole-
jnych zmianach — wzbogaceniu wydania o informacje prawne (np. Nowe
unijne przepisy ostrzejsze niz ACTA)”°, porady dotyczace podatkow
(np. Jest szansa na kolejnq ulge dla oszczedzajqcych)”, rachunkowo-
Sci, prawa pracy i $wiadczen (np. Minimalna placa moze byé jeszcze
wyzsza)”* — gazeta zyskala nowych odbiorcéw. Stala sie dziennikiem o
charakterze prawno-biznesowym, gdzie wiekszo$¢ zajmuja informacje ma-
kroekonomiczne.

Zmiany w formule przeprowadzila takze ,Rzeczpospolita”. Rozbudowa-
la sekcje magazynowe. Od lipca 2012 roku w wydaniu weekendowym nie
publikuje juz w osobnych grzbietach stron ekonomicznych i prawnych. Nie
ma tez juz zarezerwowanych dla nich stron zo6ttych i tososiowych. Czytelnik
w wydaniu weekendowym moze znalez¢ teksty analityczne i komentarze.

»Rzeczpospolita” znajduje sie na czwartym miejscu wérod dzienni-
kow, a jej sprzedaz wynosi 48 881 egz.”. Jak podkreslal Pawel Lisiec-
ki, byly redaktor naczelny ,Rzeczpospolitej: ,Przyszedt trudny czas dla
dziennikow Nie wierze, aby ktorys z tytuldéw mogt radykalnie poprawic
swoja pozycje. — ,Spadkowy trend bedzie sie utrzymywal, a sztuczne pom-
powana sprzedaz przez dolaczanie do dziennikow gadzetéw tylko odwraca
uwage czytelnikow od treéci”7+. TreSci publikowane na papierze s3 jedyne w
mediach, za ktdre trzeba placi¢. Internet pokazal jednak, ze: ,tre$¢ moze byc
tania, ale jest stabej wartoSci i jako$ci. Wcigz nie mozna budowaé dobrego
kontentu tre$ciowego w Internecie bez oparcia w tytule prasowym”7.

W ,Rzeczpospolitej” mozemy znaleZ¢ teksty dotyczace wydarzen w
kraju i za granica (glownie te drugie), publikacje zwigzane z wydarzeniami

% M. Wyszynska, Walka o kazdy dzief..., s. 60.

0 P. Bgk, ,,Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012, s. 1.

7 L. Zalewski, ,,Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012, s. B3.

7 L. Guza, ,,.Dziennik Gazeta Prawna”, 16.02.2012, s. B 8.

3 Dane za 2017 rok: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-najchetniej-kupowany-
w-2017-roku-wiekszosc-dziennikow-z-najnizsza-sprzedaza-w-historii [dostep: 15.07.2018].

* M. Wyszynska, Walka o kazdy dzien, ,,Press” 2010, nr 12, s. 59.

> M. Wyszynska, Walka o kazdy dzien, ,,Press” 2010, nr 12, s. 60.
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kulturalnymi (np. Spektakl spod ziemi Malgorzaty Piwowar”®), naukowymi
(np. Bez silnikéw i bez pilota — wywiad Krzysztofa Urbanskiego z Henne-
rem Wapenhans — szefem do spraw nowych technologii RR77) i sportowymi
(np. Biznes bez pitki’®). Ponadto opinie i komentarze (np. Sita politycznego
ucisku Tomasza Pietrygi” lub tekst Aleksandry Rybinskiej pt. Odszkodowa-
nie za reanimacje dziecka®°).

Na podstawie analizy zawarto$ci powyzszych gazet, mozna wysnué wnio-
sek, ze oczekiwania polskich czytelnikow wobec dziennikéw sg duze i stale
rosna. Odbiorcy pragna kompletnych, wyczerpujacych informacji, do tego
podanych w atrakcyjnej i przystepnej formie. Czytelnicy dziennikow: ,wyzej
cenia wysilki i inicjatywy wydawcow ukierunkowane na kompletnoé¢ oraz
miarodajno$¢ redakeyjnych ofert niz ,marketingowe fajerwerki” obliczone
na — czesto okazjonalne lub dorazne — pozyskanie nabywcow”8:.

Tabloidy

Istotna funkcje, nie tylko informacyjna, ale takze opiniotwdrczg moze
pelnié prasa brukowa (zwana réwniez tabloidowa). W Stowniku terminolo-
gii medialnej pod redakcja Walerego Pisarka czytamy, ze ten typ prasy: ,ma
uniwersalng formule wydawnicza skierowana do czytelnikow bez wzgledu
na wiek, pte¢ czy wyksztalcenie. Tabloid, to termin techniczny stosowany
do okreslenia niewielkiego formatu gazety (597x375 mm), ktora cechuje
uproszczenie, sensacyjno$é przekazu. Teksty maja latwo przyswajalna for-
mule niewymagajaca od czytelnika wysitku intelektualnego”®2. Ponadto Wa-
lery Pisarek we Wstepie do nauki o komunikowaniu przytacza cechy stylu
tabloidowego, ktory charakteryzuje sie: , 1. rzucajaca sie w oczy szata gra-
ficzna, 2. zainteresowaniem zwyklymi sprawami zwyklych ludzi, takze wy-
darzeniami niezwyklymi, 3. postugiwaniem sie potocznymi, tatwo rozumia-
nymi formami jezykowymi, 4. stosowaniem strategii, udramatyzowanego
opowiadana unaoczniajacego stan rzeczy”®.

76 Rzeczpospolita”, 04.12.2013, s. A11.

7 Tamze, s. A 15.

8 Tamze, s. A 16.

7 Tamze, s. 2.

% A. Rybinska, Odszkodowanie za reanimacje dziecka, ,,Rzeczpospolita”, 20-21.11.2010, s. A10.
81 S. Nowicki, Zainteresowanie prasg codzienng w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2008, nr 1-2, s. 10.
8 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka, Krakow 2006, s. 211.

8 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Krakéw 2008, s. 134.
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Wyniki badan polskiego rynku prasowego wskazuja, ze ,Fakt” jest na
pierwszym miejscu wsrod najbardziej poczytnych dziennikéw w Polsce.
Kupuje go 261 413 respondentéw. ,,Super Express” rowniez znajduje sie wy-
soko w hierarchii (trzecie miejsce) wsrdd najchetniej nabywanych dzienni-
koéw w naszym kraju. Kupuje go 128 601 czytelnikows4.

LFakt” czy ,,Super Express” jest czesto jedyna gazeta czytang przez odbior-
ce i dzieki temu moze ona pehié¢ dla niego funkcje opiniotwdrcza, poniewaz
jako jedyna (oprécz innych mediéw) dostarcza wiadomosci o otaczajacym
Swiecie. Trzeba jednak podkresli¢, ze tego typu prasa pelni rowniez funkcje
rozrywkowa. To zrédlo wiedzy o Swiecie, wydarzeniach, celebrytach lub poli-
tykach, ktore daje tematy do rozméw towarzyskich. Jak podkresla Adam Szy-
nol: ,jest to zjawisko niepokojace ze wzgledu na fakt trywializacji poruszanych
tematdow, odchodzenie od relacjonowania wydarzen politycznych”®s.

Dla prasy brukowej zwykly czlowiek jest obiektem programowej sym-
patii: ,,To zwykla prasa zwyklych ludzi, ktéra probuje zaspokoié ich potrze-
by w zrozumialy dla nich sposéb, podczas gdy inne pisma nie przemawia-
ja jezykiem elit, a zazwyczaj przemawiajg ich interesem”®. Prasa brukowa
podsuwa ludziom gotowe wzorce, upraszcza Swiat. Tabloidy lokalizuja w
codzienno$ci zlo i grzech. ,,Super Express” dokonuje rytualu oczyszczenia
rzeczywistoSci z wszechobecnego zla, ,Fakt” za$§ mierzy sie z materia finan-
sowo — polityczna. Obydwa tytuly wytyczaja granice normalnosci. Paradoks
polega na tym, zZe polskie tabloidy sa: ,chyba najbardziej umoralniajacymi
tytulami na rynku”®’.

Medioznawca Wiestaw Godzic podkresla, ze tabloidy: ,krzycza, biora
w obrone i wystepuja w imieniu zwyktych ludzi oraz przedstawiaja sensa-
cyjno — prostacki obraz $wiata, zawsze laczacy wydarzenia z goérnej spo-
lecznej polki z krwiozercza informacja z dolow”®8. Dodatkowo wiecznie
sytuuja sie na pograniczu prawdy i klamstwa, wprowadzajac ,krolestwo
dwuznaczno$ci”®.

8 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-najchetniej-kupowany-w-2017-roku-wiekszosc-
dziennikow-z-najnizsza-sprzedaza-w-historii [dostep: 18.07.2018].

8 A. Szynol, Tabloidy na polskim rynku-bilans zyskow i strat, ,,Oblicza Komunikacji”, 2010, nr 3, s. 97.

8 W. Sonczyk, ,,Fakt” — nowy dziennik na polskim rynku prasowym, ,,Studia Medioznawcze”,
2004, nr 2, s. 17.

87 M. Luszczyzna, Podobne inaczej, ,,Dzienniki 20077~ dodatek do ,,Press”, 2007, nr 13, s. 22.

8 'W. Godzic, Znani z tego, ze sa znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007, s. 69.

8 Tamze, s. 69.
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Tabloidyzacja oznacza takze uproszczenie i zwulgaryzowanie tresci, po-
nadto pozbawianie opisywania tla wydarzen, a samego ich opisu — rzetelno-
Sci. Zjawisko to jest ogblnoswiatowe i odznacza sie, m.in. upowszechnianiem
standardowych wzorcéw korzystania z dobr kultury w sposéb niewyszuka-
ny, wymagajacy niewielkiego wysiltku intelektualnego. Nalezy pamietac, ze
dla kazdej bulwaréwki najcenniejszym tematem jest zycie os6b publicznych
i tzw. celebrieties. Zwigzane z nimi afery, sensacje oraz ich zycie intymne sg
dobrze widziane w tabloidach.

Tego typu prasa szuka sensacji, a zatem interesuja ja réwniez prze-
stepstwa, zbrodnie, katastrofy oraz nietypowe przezycia i zdarzenia, kto-
re spotkaly przecietnego czlowieka, wyrazajacego zgode na ,sprzedanie
swojej historii”. Teksty maja za zadanie dostarcza¢ czytelnikowi zar6wno
rozrywki, jak i taniej sensacji. Nie musi by¢ w nich rzetelnej i prawdziwej
informacji.

Nalezy dodac, ze tabloidy staraja sie thumaczy¢ kwestie, ktére sa w trak-
cie $ledztwa, pozostaja nieznane, nierozwiklane nie tylko dla innych me-
diow, ale nawet dla organéw $cigania. Pisma brukowe chca uzmysltowié, ze
posiadaja informacje, do ktérych dostepu nie majg inne $rodki przekazu.
Dziennikarze stawiaja hipotezy, staraja sie wyjasnia¢ niewyjasnione, niezba-
dane zdarzenia. W ten sposob podkreslaja swoja wyjatkowo$é na tle innych
tytulow prasowych. Przykladem jest sprawa dotyczaca znikniecia boeinga
777 malezyjskich linii lotniczych®. Redakcja ,Super Expressu” niemalze co-
dziennie snula domysly, co stalo sie z maszyna z 239 osobami na pokladzie.
Oto niektore hipotezy:

— ,Nowe, szokujace ustalenia dotyczace malezyjskiego boeinga 777! Tuz
przed zniknieciem maszyny z radar6w w jej poblizu przelecial kulisty nie-
zidentyfikowany obiekt! Sygnaly byly wysylane jeszcze przez 4 godziny po
zniknieciu z radaréw! Gdzie jest zaginiony Boeing? Kto$ ukryl go na Ziemi
czy raczej... w kosmosie?!”. —  Samolot miat pozostawac na tej wysoko-
Sci 23 minuty, podczas gdy tlenu starczylo na 12 minut. Wedlug dziennika

% Boeing 777 Malaysia Airlines z 239 osobami na pokladzie zniknat z radaréw 8 marca 2014
roku, mniej niz godzing po starcie z lotniska w stolicy Malezji, Kuala Lumpur. Samolot leciat do
Pekinu. Koordynowane przez Malezj¢ poszukiwania prowadzone przez wiele panstw dotych-
czas (25.04.2013 ) nie przyniosty rezultatow.

! http://www.se.pl/wydarzenia/swiat/zaginiony-boeing-777-to-ufo-porwao-samolot_386078.
html [dostep: 07.08.2017].
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samolot z nieprzytomna zaloga i pasazerami mial pozostawa¢ w powietrzu
do momentu gdy skonczylo sie paliwo. P6Zniej runal do oceanu™.

— ,Jak podaje ,Super Express” chodza plotki, ze na pokladzie boeinga
znajdowalo sie zloto, i to wlasnie przez cenny tadunek uprowadzono ma-
szyne. Spekuluje sie, ze na Oceanie Indyjskim znajduje sie wyspa z pasem
startowym, na ktérym samolot mogl bezpiecznie wyladowaé”3.

W prasie bulwarowej mamy tez do czynienia z manipulacja jezykowa,
ktora polega na informowaniu o danym fakcie czy zjawisku za pomoca stow
narzucajacych ich interpretacje. Stosowana konsekwentnie i przez dlugi
czas, moze doprowadzi¢ do trwalej zmiany znaczen poszczego6lnych stow i
wyrazen w ich uzyciu publicznym badz tez usuniecia z niego stow, ktorych
znaczen nie dalto sie zmodyfikowac.

Wydarzenia, zachowania ludzkie prezentowane w kolorze bialym lub
czarnym ulatwiaja czytelnikom zrozumienie otaczajacej rzeczywistoSc.
Dziennikarzy prasy bulwarowej poruszaja codzienne, wazne sprawy spo-
leczenstwa: ,Czytelnicy zywotnie interesuja sie wszystkim, co wplywa na
poziom ich zZycia i jego warunki. Dlatego musimy skrupulatnie Sledzi¢ i
odpowiednio eksponowaé wszystko, co dotyczy cen, plac, czynszow, pracy,
przepisow mieszkaniowych. Staramy sie podawaé te informacje w sposéb
dla czytelnika zrozumialy, czyli operujemy przykladami, konkretnymi kwo-
tami a nie procentami™. Teze te ilustruja np. powyzsze teksty dziennikar-
skie: Co zdrozeje w nowym roku® lub Prawo jazdy bedzie tansze?*°.

Tabloidy staraja sie rowniez publikowaé na swoich lamach jak naj-
wiecej informacji ekskluzywnych. To nie tylko podnosi prestiz gazety, ale
Swiadczy tez o wyjatkowosci i talencie pracujacych w nich dziennikarzy.
W momencie ukazania sie kontrowersyjnego newsa sprzedaz tabloidow
gwaltownie wzrasta. Ilustracja tej tezy moga by¢ dwa przyklady. Pierwszy
dotyczy gloSnej w Polsce sprawy zwigzanej ze sprzedaza skazonej soli.
»Fakt” uzyskal wowczas?” najwieksza sprzedaz ogolem sposrod wszystkich

2 Tamze [dostegp: 07.08.2017].

% http://www.sfora.pl/swiat/Zloto-na-pokladzie-boeinga-To-sluzby-specjalne-Iranu-a65663
[dostep: 23.09.2018].

% W. Sonczyk, ,,Fakt” — nowy dziennik na polskim rynku prasowym, ,,Studia Medioznawcze”,
Warszawa 2004, nr 2, s. 17.

% Fakt”, 27-28.12.2008, s. 7.

% Tamze, s. 7.

7 Omawiany numer gazety pochodzi z 01.03.2012.
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wydan tego dziennika, ktére ukazaly sie w marcu 2012 roku. Wydanie
tego numeru sprzedato sie w liczbie 557 951 egz. — wynika z danych
Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy przygotowanych przez Wirtualne-
media.pl®®. Drugim, najchetniej kupowanym wydaniem ,Faktu” byt nu-
mer z 29 marca 2012 roku (557 678 egz.). Na okladce wspomnianego
wydania znalazlo sie zdjecie Katarzyny Wasniewskiej z naglowkiem
Nowe zarzuty dla matki Madzi%.

Prasa brukowa utozsamia sie tez ze zmartwieniami, problemami swo-
ich czytelnikow, pietnuje, co zle, buduje tez wlasny wizerunek jako jedy-
nego obroncy przed czyhajacym na prostego czlowieka ,zlym $wiatem”.
Oto przyklady: Biednym wstep wzbroniony Anity Leszaj**° lub Moglysmy
zginqg¢ przez sqsiadke**'. Obawe przed ,zlym §wiatem” wzmacniajg relacje
o wydarzeniach dramatycznych i przerazajacych, budzacych wstret, a za-
razem pierwotny instynkt ,podgladania”. Tabloidy przekonuja nas, ze ich
misja jest uyjawnianie, demaskowanie, $§ledzenie i tropienie wszystkiego, co
ukryte przed oczami obywateli — stad tak silne eksponowanie aktow prze-
stepstwa, zbrodni lub wystepkéw przeciwko moralnoéci i obyczajnosci.
To, co intencjonalnie ukrywane, zatajane przed ludZzmi jest autentyczne
i szczere, dlatego tabloidy moga — skupiajac sie przede wszystkim na ta-
kich faktach — przekonywac odbiorce, ze jedynie one méwig prawde. A ta
prawda wlaénie, na ktéra maja monopol pisma brukowe, jest najlepszym
mechanizmem promocyjnym. Jako przyklad moze postuzy¢ artykul Tak
mieszka wiasciciel Polonii Anity Leszaj*°?: ,W takich luksusach zyje na co
dzien prezes Polonii Warszawa Jozef Wojciechowski (59 1.). Urzadzone w
stylu amerykanskim wnetrze domu najwiekszego polskiego dewelopera
moga rownac sie z domami gwiazd Hollywood 3.

W prasie tabloidowej rowniez mozemy znalez¢ opinie specjalistow. Re-
dakcje w ten sposob podkreslaja wiarygodno$é¢ zamieszczanych w tym typie
prasy informacji. Wskazuja, ze sprawy i problemy czytelnikéw sg dla niej

% Fakt”: rekord dzigki aferze solnej, najstabiej Wasniewscy z psem — raport za marzec 2012.

http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-rekord-dzieki-aferze-solnej-najslabiej-wasniew-
scy-z-psem-raport-za-marzec-2012 [dostep: 10.09.2018].

% Tamze, [dostep: 10.07.2018].

100 Fakt”, 27-28.12.2008, s. 6.

101 Fakt”, 27-28.12.2008, dodatek ,,Fakt w Lodzi”, s. 2.

102 Fakt”, 27-28.12.2008, s. 20.

103 Tamze, s. 20.
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bardzo istotne. W artykule pt. Co zdrozeje w nowym roku'°+ opublikowane
sq wypowiedzi ekspertéw: Marka Zubera — ekonomisty, Andrzeja Szcze-
$niaka — eksperta do spraw paliw, Emila Szweda, eksperta z firmy doradczej
Open Finance.

Redakcja ,Faktu” zaprosila tez do wspoélpracy znanych komentatorow,
ktorzy wypowiadaja sie na temat waznych, aktualnych kwestii. Wsréd spe-
cjalistbw mozemy wyr6zni¢ Macieja Rybinskiego (polski dziennikarz, publi-
cysta, felietonista, komentator polityczny, ekonomiczny i spoteczny, satyryk,
scenarzysta, pisarz), Janusza Rolickiego (polski dziennikarz, byly redaktor
naczelny , Trybuny”), Lukasza Warzeche (publicysta, komentator).

Tworzenie gazety to obecnie coraz bardziej kreatywny biznes. Wydaw-
nictwa prasowe do tego stopnia sie rozwinely, ze moga stac sie przedsiebior-
stwami gospodarczymi, rywalizujacymi na rynku o klienta, tak samo jak inne
firmy ekonomiczne. Przekazywanie wiadomo$ci jest dziedzing, ktéra w dobie
informatyzacji ogromnie zyskala na znaczeniu. Wspolczesna prasa codzienna
odpowiada na zapotrzebowanie informacyjne odbiorcow. Istotna dla czytel-
nikow jest takze opiniotworczo$é, odmiennie realizowana przez rézne tytuly
prasowe. Wazne s3 takze komentarze i opinie znanych i cenionych oséb, kto6-
re wypowiadaja sie dla pism nie tylko o charakterze opiniotwoérczym, ale tez
tabloidowym. Sa one pomocne w zrozumieniu wydarzen rozgrywajacych sie
nie tylko w Polsce, ale i za granica oraz podnosza range tytulu, ktéry moze po-
szczycié sie wspOlpraca z danym autorytetem. Przeprowadzona analiza treéci
wybranych tekstow dziennikarskich wskazuje tez, ze czytanie czasopism ko-
jarzone jest nie tylko z mozliwo$ciami poznawczymi i estetycznymi, ale tak-
ze z rozrywka, a nawet bezrefleksyjnym, hedonistycznym i konsumpcyjnym
podejsciem's. Dlatego tez wiele redakeji (np. ,Nowiny” czy Super Nowosci”)
podazaja §ladem ,Faktu” czy ,Super Expressu” i dostosowuja sie do tych wy-
mogow. Znacznie wiec uprzystepnily i ulatwily, odchodzac o powaznej, publi-
cystycznej wymowy, lekture swoich pism.

Obserwacja przeobrazen na polskim rynku prasowym sklania do reflek-
sji, ze przed prasa stoi trudne zadanie, aby udowodni¢ swoja warto$é. Jest
to w dzisiejszych czasach — tak ogromnego nasycenia wszelkiego rodzaju

104 Co zdrozeje w nowym roku, ,,Fakt”, 27-28.12.2008, s. 7.

15 Teze te potwierdza takze publikacja: M. Lisowskiej — Magdiarz, Media powszednie. Srodki
komunikowania masowego i szerokie paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakow u
progu XXI wieku, Krakéw 2008, s. 106—107.
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przekazami — zadanie nielatwe. Oczekuje sie od dziennikarzy obiektywizmu
1 niezaleznos$ci sadow, pelnego zaangazowania, ale nie tylko w kwestie po-
lityczne, ale przede wszystkim w spoleczne. Prasa nie jest: ,,czysto rynkowa
organizacjg biznesowg, ani czysto kulturalng instytucja. Jest organizacja od-
dajaca powiazania kultury i gospodarki, organizacja posredniczaca, ale nie
mieszaning czy hybryda ™.

Prasa, aby wyr6zni¢ sie na tle konkurencji, musi wiec znalez¢ wlasna, nie-
powtarzalng droge. W tej kwestii jest wiele mozliwos$ci. Redakcje moga starac
sie uwolni¢ od wszechogarniajgcej reklamy i (w wielu przypadkach) agresyw-
nego marketingu, by wskrzesié¢ dziennikarstwo w czystej formie i pozostawac
daleko od homogenizacji tre$ci. Wowczas pozostanie w obszarze zaintereso-
wan odbiorcow, ktorzy maja duze oczekiwania wobec prasy. Redakcje moga
tez podazy¢ droga, ktorej bliskie sa konsumpcyjne wartosci i nastawic sie je-
dynie na zysk, osiagalny wszelkimi sposobami, nawet nieetycznymi. Trzeba
jednak podkresli¢, ze w tym zawodzie pracuje wielu dziennikarzy, dla ktérych
nadal obiektywne informowanie stanowi fundament etosu dziennikarskie-
go i glowny obowiazek. Uzyskaja oni spelnienie zawodowe, gdy beda mieli
szanse wspOlpracowac z redakcjami, ktorym przySwiecaja podobne wartosci.
W mniej komfortowym polozeniu sa za to dziennikarze zobowiazani prawnie
lub ekonomicznie do przestrzegania linii programowej macierzystej redakeji,
uprawiajacej dziennikarstwo w najbardziej prymitywnej postaci. Wowczas
zmuszeni s3 oni utraci¢ swoja podmiotowos¢, stajac sie tylko ,trybikiem”
w poteznej machinie stworzonej tylko po to, by zarabiaé pienigdze.
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