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POLSKI RYNEK MEDIALNY: CHARAKTERYSTYKA | NAJWAZNIEJSZE
TENDENCJE

NONBbCHKM MEAINHUIA PUHOK: XAPAKTEPUCTUKA | HAVBAX/TMBILLI
TEHZEHLLT

POLISH MEDIA MARKET: CHARACTERISTICS AND MOST IMPORTANT
TRENDS

Sledzenie polskiego rynku medialnego, zwiaszcza podczas otwartego konfliktu
zbrojnego na wschodzie Europy, ktéry jest starciem dwodch cywilizacyjnych podejsé
do rozwoju ludzkosci, dwdch oikumene z réznymi proroczymi wizjami dotyczacymi
dyskurséw wiasnego istnienia i ktéry przez ostatnie trzydziesci lat stopniowo, ale
nieuchronnie nabierat ksztattow Wielkiego Konfliktu, jes t waznym krokiem w re-
jestrowaniu nastrojow spotecznych jednego z zachodnich spoteczenstw, ktére w
gruncie rzeczy jest lustrem moralnych zasad kolektywnego Zachodu. Od 2022 roku
polska branza medialna stara sie kompleksowo odzwierciedlaé najmniejsze zmiany
w spotecznych narracjach, szuka i bada przejawy frustracji w rdéznych warstwach
spotecznych, aby jej zapobiec lub, jesli to sie nie uda, skierowad jej energie na mniej
lub bardziej uzyteczne dla reszty spoteczenstwa dziatania. Tworzy takze paradygmaty
zachowan i, szerzej, rzeczywistosci bytu polskiego spoteczenstwa. Bronigc tradycyjnych
narodowo-chrzescijanskich wartosci, form zdrowego etnicznego konserwatyzmu, kon-
kretnych przejawdw abstrakcyjnych czynnikow mentalnych, gracze rynku medialnego
sgsiedniego przyjaznego panstwa sg nieocenionym przyktadem systemu wewnetrznych
hamulcéw i réwnowagi demokratycznego zachodniego spoteczenstwa. Dlatego
badanie tego rynku, analiza i rozszerzenie zakresu dziatania czynnika moralnego na
normy i zasady spoteczne wypracowane przez ukrainska polityczna nacje odgrywa

© Astop(n), 2024. Buaaseup KMl im. Irops Cikopcbkoro, 2024.
CC BY 4.0 (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/)



N2 1(15)/2024. OBPIT L, PYKAPCTBA 53

wazna role w krystalizowaniu jej ducha nieztomnosci, egzystencjalnego oporu wobec
wszelkiej agresji, samopotwierdzenia sie w europejskim locusie.

W artykule szczegétowo omowiono polskie przedsiebiorstwa medialne, gazety,
radio, telewizje oraz zasoby internetowe w celu szczegotowej charakterystyki kazdego
segmentu rynku informacyjnego w kontekscie wyzwan, przed ktérymi staneta Ukraina
po szeroko zakrojonym wtargnieciu.

Stowa kluczowe: Polska, rynek, przedsiebiorstwa medialne, gazety, radia, telewizja.

BiAcniAKOBYBaHHS MONbCHKOTO MEAIMHOrO PUHKY, 0COBMBO Mij Yac BiAKPUTOrO BOEHHOIO
MPOTUCTOAHHA Ha CXOAI €BPOMM, LLO € 3ITKHEHHAM ABOX LIMBINI3ALIMHMX MIAXOAIB 4O PO3BUTKY
NFOACTBA, ABOX OVKYMEH 3 PI3HUMW NPODETUUHVIMM BIi3iAMM CTOCOBHO AMCKYPCIB BAACHOTO
iCHyBaHHA i Ake yci monepeaHi TPMALATL POKIB MOCTYMOBO, ane HeyxmabHO HabyBano 0bpuCis
Bennkoro KOHPAIKTY, € BaxIMBUM KPDOKOM Y PIKCYBaHHI COLIaIbHMX HACTPOIB OAHOTO 13 3aXiAHWIX
CYCNINBbCTB, AKE, 33 BEIMKUM PaxyHKOM, € A3E€PKANIOM MOPAIbHWUX Haua KONEKTMBHOTO 3ax0Ly.
MoumHatoum 3 2022 p., NONbCbKa MeAiaiHAYCTPIA HaMaraeTbCa BCEOXOMHO pedekcyBaTH
HaMeHLUI 3MIHW B CYCNINbHWUX HapaTMBaX, LUYKaE i AOCNIAKYE NPOABM QPyCTPaLLi B PI3HMX
BepCTBax, LLoH 3anobirtv i1 abo, AKLWO He BAAETLCA, KaHani3yBaTh i eHeprito y Binbll-MeHL
KOPWCHI 415 peLTH rPOMaACbKOCT Aii, BUPOBAAE NapaanrMu NOBEAIHKM i, UMpLUEe, peanbHOCTI
ByTTA NONLCLKOrO CycninbCTBa. OBCTOROFOUM TPAAMLLIMHI HALIOHaAbHO-XPUCTUAHCHKI LIHHOCTI,
MOZYCY 30POBOrO €THIYHOTO KOHCEPBATU3MY, KOHKPETHI ABNEHOCTI abCTPAKTHWX MEHTaNbHIIX
YMHHWIKIB, TPaBL MeaiapUHKY CyCiAHBOI 3 YKPaiHOH APYXKHBOT AepXaByW NOAA0Tb HEOLLIHEH NIA
NpVIKAaL CUCTEMM BHYTPILLHIX CTOMMYBaHb | MpOTUBAar AeMOKPaTUYHOTO 3aXiAHOTO CYCMiNbCTBA.
TomMy BMBYUEHHA MOrO, aHani3yBaHHA, MOWMPEHHA chepn Aii MOpanbHOrO daktopa Ha
CYCMiNbHI HOPMK | NPaBKa, BUPODAEH! YKPATHCHKOK MONITUYHOD HaLLIErD, BiJlirpaEe Bax nBe
3HaYeHHA Y BUKPUCTaNI30BYBaHHI Ii fyXy HE3NAMHOCTI, EK3UCTEHLIMHOIO CNpPOoTMBY BYAb-AKiIl
arpecii, CaMOCTBEPAXEHHA B €BPOMENCHKOMY NOKYCI.

Y CTaTTi OKPEMO PO3MFAatoThCA MOAbCHKI MEAINHI NiANPUEMCTBA, ra3eTy, pajio, Teneba-
YEHH#, IHTEPHET-PECYPCH 3 METOK AETabHOI XapakTePUCTUKIN KOXHOTO CEerMEHTY iHpopMa-
LIHOTO PUHKY B KOHTEKCTI BUKAMKIB, LLO MOCTanv nepes YKpaiHoto nicns LWmnpokomactuTab-
HOrO BTOPTrHEHHH.

KnrouoBi cnoBa: [1ofblila, pUHOK, MeailiHi NIANPUEMCTBA, ra3eTu, pajio, TenebadeHHs.

Monitoring the Polish media market, especially during the open military confrontation in
the east of Europe, which is a clash of two civilizational approaches to the development of
humanity, two oikumen with different prophetic visions regarding the discourses of their own
existence and which all the previous thirty years gradually but steadily acquired the outlines
of the Great Conflict, is an important step in fixing the social attitudes of one of the Western
societies, which, by and large, is a mirror of the moral principles of the collective West. Starting
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from 2022, the Polish media industry tries to comprehensively reflect the smallest changes
in social narratives, looks for and investigates manifestations of frustration in various layers
in order to prevent it or, failing that, to channel its energy into more or less useful actions for
the rest of the public, produces paradigms behavior and, more broadly, the reality of being
in Polish society. Defending traditional national-Christian values, modes of healthy ethnic
conservatism, concrete phenomena of abstract mental factors, media market players of a
friendly state neighboring Ukraine provide an invaluable example of the system of internal
checks and balances of a democratic Western society. Therefore, its study, analysis, extension
of the scope of the moral factor to social norms and rules developed by the Ukrainian political
nation, plays an important role in crystallizing its spirit of indomitability, existential resistance
to any aggression, self-affirmation in the European locus.

The article separately examines Polish media companies, newspapers, radio, television,
and Internet resources with the aim of a detailed description of each segment of the information
market in the context of the challenges Ukraine faced after the large-scale invasion.

Keywords: Poland, market, media companies, newspapers, radio, television.

Polski rynek medialny dzi$ jest bardzo rozmaity. To sa i gazety, i radia,
i internet-media, i telewizja. Do najwiekszych przedsiebiorstw medialnych
dziatajacych na polskim rynku prasowym zalicza sie czterech wydawcow:
Ringier Axel Springer Polska, Polska Press oraz znane z obszaru radiofonii
i telewizji przedsiebiorstwa medialne: Agora S. A. i grupa ZPR Media —
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe (od 2014 r. pod nazwa Grupa
ZPR Media) [1-4].

Grupa Ringier Axel Springer Polska (RASP) jest najwiekszym
podmiotem dziatajacym na polskim rynku prasowym. Drugim wielkim
udziatowcem RASP Polska jest szwajcarski Ringier AG — najwieksza
firma wydawnicza w Szwajcarii, posiadajaca w swoim portfolio blisko 120
tytutéw publikowanych na catym Swiecie. W rekach RASP Polska znajduje
sie 20 marek prowadzacych dziatalno$¢ medialng w Polsce. Do najbardziej
znanych naleza gazety codzienne: Fakt, Przeglgd Sportowy, periodyki:
Newsweek, Forbes, a takze portal internetowy onet. pl [5-9].

Grupa Polska Press sp. z 0.0. zajmuje sie gtownie dziatalno$ciag prasows.
Nalezy do niej 20 tytutow codziennej prasy lokalnej z 15 wojewodztw. Polska
Press prowadzi takze 23 lokalne portale informacyjne. Grupa byta czeScig
niemieckiej Verlagsgruppe Passau, prowadzacej dziatalno$¢ wydawnicza na
terytorium Niemiec. Verslagsgruppe Passau jest wydawca 47 tytutow prasy
codziennej, co czyni ja jednym z najwiekszych wydawcow prasy regionalnej
w Europie, docierajac do ok. 8 mln czytelnikow [10].
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Na ogo6lnopolskim rynku prasy codziennej dostepnych jest 11 tytutow
wydawanych przez 9 roznych wydawcow, co sprzyja pluralizmowi opinii
w tym rodzaju mediow. Jednakze jednocze$nie rynek ten charakteryzuje
wysoki stopien konsolidacji, bowiem ponad 70 % gazet w Polsce jest dyst-
rybuowanych przez 3 podmioty: RASP (ok. 40 %), ZPR Media (ok. 20 %)

iAgore (ok. 15 %) [11].

Najbardziej opiniotworcze tytuty prasowe w Polsce
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Najpopularniejsze strony w kategorii:
Informacje i publicystyka - ogdlne
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Najpopularniejsze strony w kategorii
Informacje lokalne i regionalne

¥ mepiapaneL
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Najpopularniejsze strony w kategorii: Serwisy
spotecznosciowe
¥ mepiapaneL
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Mozna przytoczyé TOP-10 najpopularniejszych stron internetowych w
Polsce, z podziatlem na az 11 kategorii tematycznych — 2023 [11]:

— informacje i publicystyka — ogolne;

— informacje lokalne i regionalne;

— biznes, finanse, prawo;

—nauka i technologia;

—serwisy VOD i OTT;

— serwisy spotecznosciowe;

— sport;

— wielotematyczne serwisy kobiece;

— plotki, zycie gwiazd;

— zakupy online;

— zdrowie i medycyna.

Udziaty w stacjach telewizyjnych przede wszystkim sa takie:

—TVP (Telewizja Polska) — jest to polski telewizyjny nadawca
publiczny, ktory jest takze spotka akcyjng Skarbu Panstwa; wiekszosé
kanatow TVP dostepnych jest w naziemnej telewizji cyfrowej

— Telewizja Polsat nalezy do polskiej spotki Cyfrowy Polsat; ponad
62 % akcji Cyfrowego Polsatu ma Zygmunt Solorz, jednak czeScig z nich
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dysponuje przez TiVi Foundation z siedziba w Liechtensteinie, w tym takze
za posrednictwem cypryjskiej spotki Reddev Investments Limited;

— TVN — polska komercyjna stacja telewizyjna, wchodzaca w sktad
Grupy TVN, dawniej nalezacej do 2015 roku do grupy medialnej ITI,
nastepnie w latach 2015—-2018 — do Scripps Networks Interactive, w latach
2018-2022 — do Discovery, a od 2022 roku — do koncernu Warner Bros
Discovery [12—14].

Popularnos$é¢ stacji telewizyjnych przytacza sie nizej (tabl. 1).

Popularnosc stacji telewizyjnych w Polsce

1 TVP1 516 406 468 913

2 TVP2 410079 6.50% 469 661

3 TVN 442 658 T.02% 453624

4 Polsat 467 483 T41% 435 246

5 TVhN24 427 588 6.78% 202482

5 TVP NFO 495 362 7.85% 274 204

7 TVd 176 010 279% 188 173

8 TVN? 195 117 3.00% 186 051

a TVPULS 155 954 296% 183 223 3.07T% 3,72%
10 L 108 011 1.71% 102 164 1.71% 0,00%
1 Puls 2 97 343 1.54% 9T 743 154% 6,45%
12 TVP Serighe 58 582 1.40% 5249 1.60% 14,26%
13 Pelsal News 185 8068 296% &3 588 157% -46,96%
14 Polsat2 78371 1.24% 81962 137% 10,48%
15 Slopilatka 56 801 1.06% 64806 1,09% 2,83%
15 ™G 58 850 1.09% £3214 0.98% -10,09%
17 Euresporn 1 33088 0.54% 53720 0.90% 66,67
18 TVP3 48 892 0.78% 53523 0,90% 15,38%
19 TVF Spert 54359 0.86% 48978 0.82% -4,65%
20 Supes Polsat 50 629 0.80% 45 659 0.76% -2,50%

Wsrod grup radiowych w Polsce trzeba odznaczy¢ takie [11]:

— Grupa Eurozet;

— Grupa RMF;

— Grupa ZPR Media;

— Polskie Radio.

Najbardziej popularne formaty radiowe:

— programy dla dorostego stuchacza — jest to najliczniejsza grupa
programow; znalazly sie w niej programy kierowane do szerokiego grona
odbiorcow, przede wszystkim do oséb dojrzatych, nadajace muzyke w
formacie AC, Adult CHR, Oldies, a takze rock i ogélnie pop;
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— programy adresowane do mtodziezy i mtodych dorostych — sa to
programy dostosowane do tej grupy wiekowej formatem muzycznym (CHR,
CHR/Dance, CHR/Urban, EMT, active rock);

— programy spoteczno-religijne — adresowane do wszystkich
zainteresowanych tg tematyka;

— programy akademickie — adresowane do Srodowiska akademickiego;

— programy dla dzieci — adresowane do dzieci;

— programy specyficzne — programy te charakteryzuja sie tym, ze sa
kierowane do wybranych, nieduzych grup odbiorcow np. Zainteresowanych
tematyka biznesowa lub rodzajem prezentowanej muzyki (muzyka powazna,
filmowa, jazzowa, chilloutowa czy soulowa) [11].

Formaty muzyczne [11]:

— AC Adult Contempopary;

— CHR Contemporary Hits Radio;

— Oldies/Golden Oldies;

— Classical.

Jezeli chodzi o strukturze wiekowej stuchaczy, to dane sa przytoczone w
tabl. 2.

Udziaty stuchalnosci rozgtosni radiowych w
grupie wiekowej od 15 do 75 lat (w proc.)
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W okresie grudzien 2022 — maj 2023 najwiekszy wynik stuchalnosci
dziennej osiagneta stacja RMF FM — 32,6 %, drugie miejsce ma Radio
ZET — 17 %, trzeci wynik ma Eska, jest to 10,2 %, na czwartym miejscu
uplasowata sie Jedynka — Program Pierwszy Polskiego Radia z wynikiem
7,5 % [11].
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