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ЛОКАЛЬНЕ ВИДАННЯ «КОРДОН.МЕДІА» В РОСІЙСЬКО-
УКРАЇНСЬКІЙ ВІЙНІ: ГЕНЕРУВАННЯ КОНВЕРГЕНТНОГО КОНТЕНТУ
THE LOCAL MEDIA  “KORDON.MEDIA” IN THE RUSSIAN-UKRAINIAN 
WAR: GENERATING CONVERGENT CONTENT

Пріоритетним в умовах російсько-української війни та складної ситуації в 
прикордонних громадах, якою є Сумщина, є налагодження ефективної медіако-
мунікації та розширення доступу громадян до регіональних джерел інформації 
з метою забезпечення об’єктивного та різнобічного транслювання локального 
медіаконтенту. Мета статті — визначити та виокремити специфіку генерування 
контенту локальним виданням Сумщини «Кордон.Медіа», що дозволило просте-
жити контентне наповнення інформаційних платформ досліджуваного медіа та 
визначити закономірності цієї генерації. Для досягнення мети розвідки викори-
стано комплекс наукових методів. Для формулювання теоретичних засад дослід-
ження застосовано методи аналізу наукових джерел, узагальнення й порівняння. 
Емпіричне дослідження здійснене методом контент-аналізу медіапродуктів ви-
дання «Кордон.Медіа», створених у межах проєкту «Стіни». Локальні медіа — це 
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не тільки джерело інформації, а й фундамент культурної та соціальної ідентич-
ності регіональної спільноти. Саме вони сприяють формуванню громадянського 
суспільства локально (в громадах) та забезпечують доступ до всеукраїнських но-
вин, а найголовніше — пишуть про громаду, націлені на комунікацію з її мешкан-
цями, об’єктивно висвітлюють події та проблеми в регіоні безпосередньо з міс-
ця подій. Дослідження вказує на те, що представлений на різних інформаційних 
платформах медіаконтент локального видання «Кордон.Медіа» має гетерогенний 
характер. З’ясовано, що в інформаційному середовищі представлено оперативні 
новини з прикордоння Сумщини; історії життя цивільних людей, які знаходяться 
близько до ворога; репортажі зі зруйнованих внаслідок війни об’єктів та окреслен-
ня шляхів їх відновлення; повідомлення про роботу військових під час війни тощо. 
Контент-аналіз дозволив з’ясувати, що специфіка генерування контенту матеріалів 
локального видання Сумщини «Кордон.Медіа» залежить від обраного інформа-
ційного середовища. Доведено, що для медіапродуктів проєкту «Стіни» харак-
терною є конвергентність контенту. Визначено, що для YouTube типові відео ре-
портажі; Telegram-каналом поширюються новинні короткі текстові повідомлення, 
доповнені фото та клікабельними посиланнями; контент Instagram — короткі відео 
в рилс. Таке представлення інформації засвідчує здатність регіональних видань у 
складних умовах російсько-української війни створювати та транслювати якісний 
конвергентний медіаконтент.

Ключові слова: локальне медіа, інформаційне середовище, медіаплатформа, 
конвергентний контент.

In the context of the Russian-Ukrainian war and the hard situation in the border 
communities, such as Sumy region, it is a high priority to establish effective media 
communication and provide citizens with access to regional sources of information in order 
to ensure objective and multifaceted coverage of local media content. The purpose of 
the article is to identify and define the specifics of content generation by the local Sumy 
region media “Kordon.Media”, which allowed us to monitor the content of the information 
platforms of the analyzed media and identify the mechanisms of this generation. The 
methods of analysis of scientific sources, generalization and comparisons are used to 
formulate the theoretical foundations of the study. The empirical research was conducted 
by content analysis of the media products of “Kordon.Media”, created as part of the “Walls” 
project. Local media is not only an information source, but also the mainstay of the cultural 
and social identity of a regional community. They contribute to the formation of civil 
society locally (in communities) and provide access to national news, and most importantly, 
they write about the community, are focused on communicating with its residents, and 
objectively cover events and problems in the region directly from the place where they 
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occur. The study points out that the media content of the local online resource “Kordon.
Media” is heterogeneous. It has been found that the information environment presents 
the latest news from the frontier of Sumy region; life stories of civilians close to the enemy; 
reports from the destroyed objects as a result of the war and outlining ways to restore 
them; reports on the military’s work during the war, etc. The content analysis revealed that 
the specifics of creating the content of the local Sumy region online media “Kordon.Media” 
depends on the chosen information environment. It is concluded that the media products 
of the “Walls” project are characterized by content convergence. It has been determined 
that YouTube is characterized by video reports; the Telegram channel distributes short news 
text messages supplemented with photos and clickable links; Instagram content is short 
videos in reels. This presentation of information demonstrates the ability of regional media 
to create and broadcast high-quality convergent media content in the difficult realities of 
the Russian-Ukrainian war.

Keywords: local media, information environment, media platform, converged content.

Вступ. Російсько-українська війна обумовила складність ситуації 
в Україні загалом, в її інформаційно-комунікаційному просторі зокре-
ма. Сумська область має найдовшу протяжність кордону з рф і є фор-
постом між цивілізованим світом та країною-окупантом. Після повно-
масштабного вторгнення регіон перебуває під постійними обстрілами. 
Така ситуація спричинила складність роботи регіональних редакцій, 
часто навіть унеможливила її загалом. Пріоритетним у цих умовах 
є розширення доступу громадян до джерел інформації з метою забезпе-
чення об’єктивного та різнобічного транслювання медіаконтенту, адже 
«забезпечення відкритого та об’єктивного медіапростору сприяє розвит-
ку демократії та громадянського суспільства в малих містах» [8, 164]. 
Закцентуємо увагу, що впродовж 2023–24 років активної російсько-у-
країнської війни, наприклад, такі медіа Сумської області як «Прапор 
перемоги» (Охтирка), радіостанції «Діва-Радіо» (Суми), «Радіо «Вир» 
(Білопілля), телекомпанія «СТС» (Суми) припинили своє існування 
з економічних причин, через пошкодження і руйнування редакційних 
приміщень, часті, а то й постійні блекаути, проблеми розповсюджен-
ня, повну чи часткову евакуацію громад із 5-10-20-кілометрової межі 
прикордоння тощо. Редакції друкованих видань вимушені шукати но-
ве інформаційне середовище, тож популярності набули медіа, які вико-
ристовують для транслювання власного контенту інтернет-платформи. 
Усе це засвідчує актуальність і важливість представленої наукової ро-
звідки.
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Значне коло досліджень присвячене проблемам розвитку та змін ре-
гіональних медіа в період російсько-української війни. Зокрема увага 
науковців сфокусована навколо питань щодо контенту регіональних 
філій Суспільного телебачення (О. Блашків, Л. Комінярська, І. Кош-
ман [7], Н. Толочко, Г. Шаповалова, В. Путрашик [11] та ін.), новинного 
контенту на відеохостингу YouTube (К. Бакаєвич [1] та ін.). Окреміш-
ньо розглядаються питання про визначальні характеристики й особли-
вості локальних медіа, принципи, правила та норми їхньої діяльності 
(К. Бакаєвич [1], І. Кошман [7] та ін.). У фокус наукових зацікавлень 
українських й зарубіжних дослідників (Л. Василик [9], Я. Яненко [12], 
Дж. Колодзий [13], К. Лауер [14], К. Майєр [15] та ін.) потрапляють де-
які аспекти медіаконвергентності, однак локальні видання Сумської об-
ласті вивчаються побіжно.

Мета роботи — визначити та виокремити специфіку генерування 
контенту локальним виданням Сумщини «Кордон.Медіа». Мета робо-
ти передбачає вирішення завдань: простежити контентне наповнен-
ня інформаційних платформ видання «Кордон.Медіа», визначити за-
кономірності цієї генерації. Об’єктом дослідження є медіапродукти 
проєкту «Стіни» видання «Кордон.Медіа». Предметом — особливості 
творення медіаконтенту регіональним виданням для різних платформ 
поширення.

Методи. Для досягнення мети розвідки застосовано комплекс на-
укових методів. З метою формулювання теоретичних засад дослід-
ження використано методи аналізу наукових джерел, узагальнення 
й порівняння. Емпіричне дослідження здійснене методом компаратив-
ного контент-аналізу.

Результати. Говорячи про українську журналістику в період росій-
сько-української війни, Дм. Лиховій, головний редактор інтернет-ви-
дання «Новинарня», наголошує, що вона пережила найбільший від 
1991 року струс, і уточнює: «Для одних цей струс означав руйнування, 
знищення видань і втрату місць роботи. Для інших це був поштовх до 
змін, імпульс до пошуку, до нової, більшої активності та майстерності. 
Як і багато інших кризових ситуацій, велика війна стала для українсь-
ких ЗМІ можливістю для розвитку і здобутків» [3]. Сучасні комуніка-
ційні технології дозволяють постійно підтримувати безперервність 
процесу інформування населення навіть у тих регіонах і громадах, які 
знаходяться у близькому прикордонні і зазнають значного руйнівного 
впливу з боку окупанта як у воєнній площині, так і в інформаційно-ко-
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мунікаційній. Зважаючи, що «сформований в РФ пропагандистський 
апарат працює по дві сторони: на внутрішнього споживача і на україн-
ську аудиторію» [6, 174], робота локальних редакцій в прикордонні має 
бути спрямована не лише на правдиве транслювання подій і ситуацій 
в регіоні, а й на боротьбу з російською пропагандою. У таких умовах 
локальні медіа «відіграють ключову роль у висвітленні місцевих чи за-
гальнодержавних подій, а також у визначенні культурної та соціальної 
ідентичності спільноти» [8, 164], що є надважливим для прикордонних 
громад. Як влучно зауважує А. Досенко, «ефективними майданчиками 
взаємодії між державою та людьми стають інформаційні платформи», 
тобто саме те «інформаційне середовище, де аудиторія може знаходити 
актуальну інформацію, робити репости новин» [4, 290]. 

Повномасштабне вторгнення рф на територію України сприяло до-
сить стрімкому переходу традиційних медіа до роботи в інтернет про-
сторі. По-перше, це дозволило невідкладно інформувати про події та 
ситуацію, по-друге, споживачі отримали швидкий доступ до актуаль-
ної інформації. Дослідники кросмедійності та процесів конвергенції 
у масмедіа звертають увагу, що «сучасна аудиторія бере участь в кро-
смедійному медіаспоживанні та одночасно отримує інформацію з кіль-
кох медіа-каналів, … а кросмедійний контент забезпечує додаткове 
привернення уваги до актуальної тематики [12, 724]. Таким чином, 
спрямування діяльності редакцій на медіаконвергенцію, що передбачає 
«розширення комунікаційних платформ для просування інформаційно-
го ресурсу, розповсюдження його контенту та організації зворотнього 
зв’язку, що забезпечує інтерактивну властивість медіа» [15, 98], — це 
не тільки вимога часу, а й запит суспільства. Звернемо увагу, що кон-
вергенція, як «дублювання контенту та/або створення альтернативних 
медіа майданчиків» [9, 23] сьогодні простежується не лише в діяльності 
медіахолдингів, а в локальних виданнях на рівні конвергенції медіа-
контенту.

Локальне інтернет-видання «Кордон.Медіа» (https://kordon.media/) 
позиціонує себе як регіональне медіа про Сумщину. За зовнішньої 
підтримки інституту масової інформації (ІМІ) та Media development 
foundation (MDF) видання розпочало свою роботу у лютому 2023 року. 
Унікальність видання в тому, що команда виробляє контент із місць 
подій, куди важко доїхати через підірвані мости, відсутність трас, замі-
новані дороги та постійні обстріли. Знімальні групи працюють у небез-
печних умовах та екстрених ситуаціях. Попри це професійно творять 
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мультимедійний контент і транслюють оперативні новини щодо об-
стрілів прикордонних громад. Медіаконтент має гетерогенний харак-
тер: оперативні новини з прикордоння; життя цивільних людей, які 
знаходяться близько до ворога; зруйновані внаслідок війни об’єкти та їх 
відновлення; робота військових під час війни тощо.

Значимість продукованого контенту в тому, що команда творить 
відеорепортажі з небезпечних місць прикордоння, демонструючи кри-
тичність ситуації в регіоні наживо. Наприклад, за даними дослідження 
ІМІ, лише 9,4% новинних повідомлень в українських медіа про війну 
мають посилання саме на власні джерела. Повідомлення з місць подій 
становлять малу частку, що свідчить про обмежені ресурси і недостат-
ні можливості медіа для збору інформації про війну. На думку дослід-
ників, «це може обмежувати здатність медіа надавати унікальний 
і глибокий контент, що є критично важливим під час війни» [2]. Тож 
досліджуване локальне медіа Сумщини відіграє у цьому аспекті ключо-
ву роль щодо означення специфіки поширення інформації про ситуацію 
в регіоні і людей Сумщини.

«Kordon.Media» має сайт та творить авторський контент і адаптує 
його для різних платформ поширення: YouTube, Telegram, Instagram, 
Tik Tok, Facebook, де видання має профілі чи сторінки. Кожна із інфор-
маційних платформ вирізняється специфікою транслювання медіапро-
дуктів та способом комунікації з реципієнтом. Про особливості форматів 
подання контенту на різних інформаційних платформах розмірковують 
медіадослідники, зокрема зауважують, наприклад, «що застосовувати 
до YouTube телевізійні підходи не варто, адже ті формати, які працюють 
на масовому телебаченні, на персоналізованому відеохостингу можуть 
не мати жодного успіху» [1, 12]. Таким чином, генеруючи медіаконтент 
важливо враховувати не лише актуальність теми, а й особливості ре-
ципієнтів та динаміку інформаційної платформи. 

У дослідженні представимо конвергентність медіапродукту на при-
кладі матеріалів унікального проєкту локального видання Сумщини 
«Кордон.Медіа» — «Стіни». Проєкт «Стіни» створений, щоб розповісти 
про пошкоджені або зруйновані об’єкти цивільної інфраструктури та 
об’єкти культурної спадщини, пам’ятки архітектури внаслідок російсь-
ко-української війни на території Сумщини. 

На платформі YouTube впродовж 4 місяців проєкту з’явилося 26 відео-
репортажів хронометражем до 10 хвилин («Книги горіли ще два дні» — 
в окупацію Тростянець втратив унікальну бібліотеку (http://surl.li/piidmu); 
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Вистояв дві війни, та не пережив російських окупантів: що буде з мага-
зином купця Курила у Тростянці? (http://surl.li/ovnmjs); Який вигляд 
має Народний дім в Охтирці після розриву ворожої авіабомби? (http://
surl.li/uetmsk); Чи вдалося врятувати книги з бібліотеки у Великій Пи-
сарівці після влучання ворожої авіабомби? (http://surl.li/iqicsc); Що 
буде із найстарішою у Свесі освітньою будівлею, яку знищили росіяни? 
(http://surl.li/kfwlvo) та ін.). Досліджувані матеріали об’єднані спіль-
ною тематикою, однак специфіка подання відрізняється. Окремі відео-
репортажі — це не тільки авторське бачення проблеми, до висвітлення 
теми долучаються експерти, зокрема історик, політолог, автор проєкту 
«Сумиґард» Є. Мурза. Тому сюжети побудовані не лише на подіях воєн-
ного сьогодення, а мають історичний бекграуд, бо зруйнована не тільки 
будівля — знищена історія.

Дослідження переваг та недоліків поширення новинного контенту 
на відеохостингу «Youtube» під час повномасштабного вторгнення до-
зволило К. Бакаєвичу закцентувати увагу на тому, що «жодні українсь-
кі медіа досі не розглядають YouTube-канал для формування свого брен-
ду, а сприймають його лише як засіб отримання прибутку» [1, 8]. Однак 
твердження потребує уточнення, адже локальні медіа апріорі не мають 
такої чисельності підписників, як наприклад, всеукраїнські медіахол-
динги. Отже, для більшого охоплення реципієнтів локальні медіа мають 
залучати різні інформаційні середовища для поширення свого контен-
ту. Цей принцип транслювання конвергентного контенту впровадило 
«Кордон.Медіа», оскільки матеріали проєкту «Стіни» поширювалися 
на інших платформах, відповідно мали різний формат представлення, 
адаптований до обраного інформаційного середовища. 

Конвергенція контенту локального видання «Кордон.Медіа» про-
стежується також у матеріалах Telegram-каналу, користувачі якого 
не орієнтовані на довгі відео, а розраховують на кліпове сприйняття 
інформації. Тож із відеорепортажу автори вибирають захопливі епізо-
ди, монтуючи коротке сторис. Такі відео на каналі видання подаються 
обов’язково із титрами. Однак нами було відслідковано, що деякі з них, 
загалом тривалістю до 30 с., транслюються без закадрового тексту, ад-
же такий формат дозволяє реципієнтові сприймати і розуміти суть пові-
домлення, переглядаючи його без звуку. 

Також на каналі представлені дописи з коротким лідом та прямим 
посиланням на YouTube канал видання, де споживач може перегляну-
ти вже повне відео. Окремі дописи — це кілька фото, які подаються 
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у форматах фоторепортажу і фотоколажу. Здебільшого саме такі пу-
блікації передують відеоматеріалам. 

Контент-аналіз Telegram-каналу видання «Кордон.Медіа» дозволив 
встановити гетерогенність трансльованого медіаконтенту, адже крім 
матеріалів, створених в межах проєкту «Стіни», були різні інформа-
ційні повідомлення. Побіжно зазначимо, що крім мультимедійних 
продуктів на каналі регулярно з’являлися новинні текстові повідом-
лення, інфографіка про ситуацію в регіоні та оперативна інформація 
про тривоги, обстріли, безпечність тощо. Сторінка оновлюється ціло-
добово, що дозволяє реципієнтові отримувати актуальну й оперативну 
інформацію 24/7.

На сторінці профілю видання «Кордон.Медіа» у Facebook поширюва-
лися подієві фото, де наочно демонструвалися руйнування через ворожі 
обстріли. До фото додано короткий коментар, аби зацікавити спожива-
ча історією і спонукати переглянути відеоматеріал за клікабельним по-
силанням на сторінці YouTube. Така публікація, доповнена гештегом, 
спрощує пошук і робить матеріал видимим та уніфікованим. Інший 
контент відслідковуємо на платформі Instagram, де журналістські ма-
теріали представлені у форматі фоторепортажів, дописів із фото та ко-
ротких відео розміщених у вкладці рилс. 

Таким чином, тематично єдиний контент по-різному подається на 
усіх інформаційних платформах видання «Кордон.Медіа». Автори ме-
діа продуктів адаптують під певне інформаційне середовище контент 
кож ного відеорепортажу, що забезпечує потрапляння його в топ пере-
глядів. 

Відмітимо, що матеріали проєкту вийшли за межі інтернет медіа-
простору. Авторська фотовиставка з понад 100 світлинами з проєкту 
«Стіни» — це 26, зруйнованих війною, освітніх і культурних об’єктів на 
Сумщині — була презентована на форумі «Стіни Сумщини» та представ-
лена в містах України. 

Висновки. Контент прифронтових медіа є незначним у глобальному 
масштабі, однак критично-важливий для їхніх громад. Моніторинг ма-
теріалів проєкту «Стіни» локального видання «Кордон.Медіа» дозволив 
визначити особливості його контенту як конвергентного і вказати на 
специфіку поширення його різними комунікаційними каналами в ін-
формаційному просторі. Варто відмітити, що медіапродукти проєкту, 
трансльовані на платформах YouTube, Telegram, Instagram, Facebook, 
відрізняються форматом подання. Якщо для YouTube готуються відео 
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репортажі, то, наприклад, Telegram-каналом поширюються здебільшого 
інформаційні повідомлення зі світлинами, подієвими репортажними фо-
то та клікабельними посиланнями на повне відео. Контент Instagram — 
це транслювання коротких відео в рилс.
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