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ТРАНCФОРМАЦІЯ ТРЕВЕЛ-КОНТЕНТУ ВОЄННОГО ПЕРІОДУ
TRANSFORMATION OF WARTIME TRAVEL CONTENT

Анотація. Статтю присвячено дослідженню трансформації парадигми тревел-жур-
налістики в умовах повномасштабної російської агресії проти України. Проаналізовано 
зміни в українському тревел-контенті з урахуванням нових напрямів розвитку турис-
тичної галузі за умов воєнного стану. Описано тематичну спрямованість популярних в 
Україні тревел-джерел і блогів, досліджено динаміку зміни їхніх тематичних акцентів та 
локаційних уподобань. Визначено спільну соціальну роль тревел-журналіста і блогера в 
умовах воєнного періоду. Автором сфокусовано увагу на необхідності залучення інстру-
ментів цифровізації та інформаційних технологій, застосування елементів візуалізації  
(таких як інфографіка, анімація, 3D-зображення) при створенні сучасного тревел-контенту.

Наукова новизна отриманих результатів полягає в систематизації тематичних пере-
творень сучасного травел-контенту з метою визначення злободенних соціальних за-
мовлень для сучасної української індустрії подорожей. Шляхом контент-аналізу відомих 
тревел-джерел автор зробив спробу узагальнити громадянські ролі та завдання жур-
налістів мережевих видань і блогерів під час війни.

Практична цінність отриманих результатів полягає в тому, що вони можуть бути за-
стосовані для викладання в університетах академічних дисциплін як обов’язкового, так і 
вибіркового циклу студентам, які навчаються за спеціальністю С7 Журналістика.

Ключові слова: подорож, національна ідентичність, соціальне замовлення, візуа
лізація контенту.

Abstract. The article is devoted to the study of the transformation of the travel 
journalism paradigm in the context of fullscale Russian aggression against Ukraine. The 
changes in the Ukrainian travel space are analysed, taking into account the new directions 
of development of the tourism industry under martial law. The thematic orientation of 
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popular travel sources and blogs in Ukraine is described, the dynamics of changes in 
their thematic emphasis and location preferences are studied. The author identifies the 
common social role of a travel journalist and a blogger in the context of wartime. The 
author also focuses on the peculiarities of attracting effective elements of digitalisation 
and information technology, the use of visualisation elements in the creation of modern 
travel content.

The scientific novelty of the results obtained is the systematisation of the 
transformational changes in modern travel content and the tasks of the modern Ukrainian 
travel industry. Through the content analysis of wellknown travel sources, the author 
made an attempt to generalise the civic role of journalists of popular network channels 
and bloggers in wartime.

The practical value of the results obtained is that they can be used in teaching 
academic disciplines at universities, both compulsory and elective, for students studying in 
the speciality ’061 Journalism’.

Keywords: travel, national identity, social order, content visualisation.

Постановка проблеми. Сьогодні світова тревел-журналістика пере-
творилася на гетерогенний медійний феномен, що органічно поєднує 
значну кількість модальностей, детермінованих культурологічними, 
ідеологічними, економічними й маркетологічними потребами суспіль-
ства. Якщо цю галузь розглядати більш конкретизовано, то в її межах 
можна виокремлювати науковий туризм, релігійний, молодіжний, 
гастрономічний, оздоровчий, екстремальний, шопінг-тури тощо. Тре-
вел-індустрія у третьому тисячолітті задовольняє побажання найвиба-
гливішого клієнта, і це зумовлено загальною тенденцією до зміщення 
фокусу зацікавленості споживачів інформації з серйозних новин («hard 
news») на інформацію, пов’язану з дозвіллям. Тревел-журналістика та-
кож виступає інструментом міжкультурної комунікації, її здатність до 
формування образу однієї нації в колективній свідомості іншої важко 
переоцінити, і цей факт сприяє налагодженню сталих відносин між 
країнами на різних континентах. 

Проте, тревел-журналістика активно здатна до трансформування, 
бо її парадигми змінюються відповідно до економічних, політичних та 
соціокультурних реалій, що їх створюють люди як суб’єкти комуніка-
тивного процесу. У тому числі це відбувається і в негативному сенсі. За 
приклад може правити зокрема, теорія етноцентризму, згідно з якою 
виправдовується психологічна настанова сприймати та оцінювати інші 
культури та поведінку їх представників крізь призму власної культу-
ри, що є, на думку автора, неприпустимим. Подібні настанови доволі 
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широко застосовуються російськими дослідниками, тож їх нині слід 
розглядати як частину інформаційної агресії проти України в ході ши-
рокомасштабної російсько-української війни. 

Відверто упереджене ставлення до представників інших етнічних 
груп, некоректні чи навіть образливі оцінки людських спільнот за релі-
гійною або національною ознакою не просто спричинюють психологіч-
ну напругу у соціумі, а ще й сприяють екстремізму, расизму та іншим 
проявам агресії. Тому задача протистояння концепції та моделям етно-
центризму у будь-яких його проявах зумовлює потребу науково обґрун-
тувати означений медійний феномен. 

Наразі Україна є прикладом перетворення функціональної пара-
дигми тревел-журналістики, оскільки війна наклала свій відбиток на 
значну частину завдань, що їх мандрівна журналістика традиційно 
виконувала у суспільстві. Незважаючи на це, потяг українців до подо-
рожей, до пізнання нового не згас: завдяки новітнім комунікаційним 
технологіям кожен користувач інтернету може отримати будь-яку ту-
ристичну інформацію, не виходячи з власної оселі.

Необхідність у дослідженнях окресленої проблематики зумовлено 
також доцільністю залучення теоретичних напрацювань зарубіжних 
вчених, учасників тревел-дискурсу, до наукового поля української 
комунікативістики, що безумовно сприятиме вдосконаленню націо-
нальних тревел-джерел, розширенню їх жанрово-тематичної палітри 
та збагаченню професійного арсеналу українських тревел-журналістів 
з урахуванням найкращого зарубіжного досвіду.

Дослідження впливу війн і збройних конфліктів на туристичну га-
лузь в Україні вивчають науковці А. Парфієнко [13], Ю. Костинець,  
В. Костинець, О. Шевченко [10], котрі сферою своєї наукової діяльності 
обрали аналіз найпопулярніших у світі туристичних напрямів. Вони 
досліджують їх динаміку з 2000-х років, коли відносини між Украї-
ною та росією ще не мали стійкої тенденції до загострення. Водночас  
Ю. Перегуда і М. Кривоберець [14], А. Козлова [8] займаються прогнозу-
ванням післявоєнного відновлення та перспективами розвитку галузі.  
Н. Аніпко та Н. Андрусяк [1] вивчали довоєнний попит іноземних ту-
ристів на відвідини українських маршрутів, схожі питання цікавили 
дослідників Л. Корчевську [9], Г. Заячковську [3] та інших.

Мета та завдання. Метою статті є дослідження у медіа трансформа-
ції тревел-текстів під час повномасштабної російської агресії в Україні 
та визначення ролі мережевих джерел у цьому процесі.
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Методи. Для досягнення мети дослідження застосовано методи: 
контент-аналізу — для створення чіткого уявлення про об’єкт дослід-
ження; порівняння та моніторингу — для відстеження динаміки змін, 
що відбуваються; групування розрізнених даних — для систематизації 
інформації; аналізу, синтезу — для визначення особливостей візуалі-
зації контенту; спостереження, опису та оцінювання; узагальнення — 
для формування висновків. 

Результати дослідження. Останнім часом тревел-журналістика як 
напрям перетворилася на гетерогенний медійний феномен, який ор-
ганічно поєднує різні за змістом модальності, детерміновані культуро-
логічними, ідеологічними, економічними й маркетологічними потреба-
ми суспільства. У цьому контексті некоректними вважаємо твердження 
про суто розважальну або рекреаційну функцію тревел-контенту, адже 
він також може бути інформативним і маркетологічним, оскільки спо-
нукає користувача до активного пошуку інформації про подорожі з ме-
тою розширення світогляду за власний кошт.

 Тим не менш, тревел-журналістика має особливу парадигму функ-
ціонування, хоч вона зазвичай виконує і більшість загальних завдань 
журналістики як сфери соціальної діяльності.

Дослідник Ю. О. Зеленюк привертає увагу до виховного потенціалу 
тревел-медіа й наголошує, що туризм є засобом пізнання та підвищен-
ня рівня культури, а тревел-видання виконують виховну, мотивуваль-
ну й естетичну функції [5, с. 209].

Зауважмо, що «основний масив літератури про тревел-журналі-
стику вбачає її роль у тому, щоб бути посередником між віддаленими 
культурами через репрезентацію «іншого», з-від чого Ф. Гануш ро-
бить висновок, що головною метою існування тревел-журналістики 
є репрезентація «інакшості»: «І якщо головне завдання туризму по-
лягає в тому, щоб втекти від буденності, то призначення тревел-жур-
налістики — розповісти людям про багатоманітність способів, як це 
зробити» [17, с. 72].

Особливою рисою подорожнього жанру, на думку В. Здоровеги, є до-
кументальність: «Нарис відтворює дійсні факти життя, незалежно від 
того, називає автор справжнє прізвище героя чи ні…». Вчений узагаль-
нює питання документальної властивості жанру, називаючи фактоло-
гічність органічною складовою частиною нарису [4, с. 244]. 

Серед інших характерних ознак нарису І. Михайлин виділяв вели-
кий спектр застосування елементів художнього мислення, таких як 
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формування портретів героїв (як зовнішніх, так і психологічних), їхня 
демонстрація у дії, використання засобів вимислу та домислу, зобра-
ження інтер’єрів та екстре’єрів, пейзажів та ілюстрацій [11, с. 383].

Однак воєнні реалії життя вимагають відповідних змін парадигми 
функціонування журналістики мандрів, а відповідно — і її завдань пе-
ред суспільством. Українські тревел-проєкти вже докорінно змінили-
ся на тлі російської агресії. Журналісти, які раніше описували розва-
жальні подорожі, вдягли бронежилети та отримали акредитації у зону 
бойових дій, перетворившись з мандрівників на воєнних репортерів. 
Блогери замість нотаток на рекреаційну або розважальну тематику все 
більше створюють сюжети про важке та небезпечне життя на прифрон-
тових територіях.

Автор телепроєкту «Світ навиворіт» Дмитро Комаров зараз фільмує 
місця найзапекліших боїв, бере інтерв’ю у командирів підрозділів та 
розповідає реалістичні історії військовослужбовців, здійснюючи тим 
функцію журналістської фіксації історичних подій. 

YouTube-проект «Хащі», що з’явився як цикл відео-експедицій по 
маловідомих куточках України, інтригуючи та закликаючи у подорож 
любителів таємниць та мандрів, наразі зосередив свою увагу на приф-
ронтових регіонах, де висвітлює проблеми постраждалих від війни 
людей. Прикладом журналістської майстерності цієї команди є доку-
ментальний фільм «Харків: обстріли, руїна, пусті вулиці. Місто, що 
першим зустріло ворога». Реалістичні картини прифронтового міста 
перетинаються з долями його мешканців. Документальні відеосюжети 
примушують глядача співчувати чужому горю і водночас закликають 
до спротиву [20].

Проявом журналістської майстерності, на думку автора, можна 
вважати документальну роботу «Івано-Франківськ під час війни: як 
живе країна героїв?! Волонтери, переїзд бізнесу та Ко-Хати», яка ство-
рена командою УкрЮтюбПроект як тревел-репортаж з елементами ре-
аліті-шоу. Завдяки йому користувачі YouTube побачили реалії сього-
дення одного з найцікавіших українських міст у тилу, які спричинила 
там війна [18]. Заслуговують на увагу також інші роботи УкрЮтюбПро-
екту — низка документальних фільмів про історію боротьби українсь-
кої нації за свою незалежність із серії «Країна Героїв».

Сучасний менеджмент туристичного бізнесу в Україні теж зазнав 
вимушеної трансформації, бо, окрім просування послуг, він зосередже-
ний на виконанні обов’язкових умов воєнного часу: на туристичному 
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маршруті мають бути передбачені бомбосховища чи укриття; марш-
рути довкола важливих державних і військових об’єктів повинні бути 
максимально скороченими, адже можуть стати мішенями ракетно-бом-
бових ударів російського агресора; пляжні та пішохідні тури немож-
ливі через триваючі військові дії й наявність мінних полів, розміну-
вання яких, за прогнозами, триватиме кілька років після закінчення 
війни [13, с. 339].

Тревел-блогінг, як і офіційні джерела, також став тепер ефективним 
інструментом для популяризації сюжетів патріотичної спрямованості, 
формування та зміцнення національної ідентичності. Тревел-блогери 
надають інформацію про безпечні туристичні маршрути, коментують 
стан доріг та готелів, рекомендують зручні зони для відпочинку. 

Сніжана та Євген Кришталі на своєму блозі weekend.vn.tour ділять-
ся з підписниками інформацією не тільки про маловідомі широкому 
загалу цікаві куточки нашої країни, а ще й геолокацією потенційно 
небезпечних для відвідування об’єктів, особливо якщо йдеться про те-
риторії, яких торкнулася війна (Херсонщина, Харківщина). Євген як 
головний координатор поїздок особисто складає більшість маршрутів, 
бронює готелі, займається технічним забезпеченням у дорозі. Він є во-
лонтером, режисером та пілотом власного дрону, має вражаючий досвід 
мандрівника і добре знається на всіх ризиках та небезпеках воєнного 
періоду.

Український протезований військовослужбовець Олександр Будько 
створив перше власне тревел-шоу, яке можна назвати ексклюзивним 
проєктом. Його мета полягає в дослідженні доступності українських 
міст для людей з особливими потребами. У програмі він разом з ко-
легами на колісних кріслах відвідає туристичні маршрути, довівши, 
що подорожі можуть здійснювати люди, які втратили кінцівки. Крім 
військового, у проєкті взяли участь Маша Єфросиніна, Вася Байдак, 
Володимир Дантес, Саша Заріцька та блогер «Однією Правою» Влад 
Хільченко. Перший цикл передач шоу «Відвал ніг або All inclusive» 
було анонсовано на численних мережевих тревел-майданчиках, йо-
го прем’єра відбулася в лютому 2025 року. Автор проєкту доведе собі 
й оточенню, що доступність міст для осіб з інвалідністю передбачає не 
тільки наявність засобів пересування, а ще й засобів безпеки, перш за 
все — обладнаних укриттів [19].

Завдяки співпраці українських блогерів з фіксерами велика кіль-
кість іноземних репортерів отримала можливість на власні очі побачити 
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лінію зіткнення, поспілкуватися з українськими захисниками, підго-
тувати матеріали для своїх видань та зняти відповідні сюжети. На сай-
ті організації Інтерньюз Україна у добірці «8 воєнних репортажів, які 
слід прочитати всім» зібрано найбільш резонансні матеріали зарубіж-
них журналістів про події на лінії фронту, демонструючи стійкість 
українців у боротьбі з російськими агресорами. Серед них — матеріал 
The Face Of War американської журналістки Марти Ґеллгорн, збірка 
репортажів On the Front Line: The Collected Journalism of Marie Colvin 
Марі Колвін, однієї з найвідоміших воєнних журналісток 21-го століт-
тя тощо [16].

 Слід зазначити, що однією з базових тем української тревел-жур-
налістики стала тема післявоєнного відродження країни. Перспективи 
післявоєнного відновлення сфери туризму в Україні визначені, зокре-
ма, у праці А. А. Моци, С. М. Шевчука, Н. М. Середи, які вважають, що 
перспективними напрямками повоєнного відновлення сфери туризму 
в Україні є:

1) розвиток ділового, освітнього, спортивного, медичного, зеленого 
та воєнного туризму;

2) розробка та реалізація програм (як державних, так і міжнарод-
них) підтримки суб’єктів туристичної діяльності;

3) забезпечення тісної  співпраці між країнами у напрям-
ку взаємопідтримки туристичної діяльності;

4) підвищення інтересу іноземних туристів до пам’ятних марш-
рутів та повоєнних символічних місць;

5) пошук нових методів та способів реалізації туристичних послуг 
тощо [12].

Під час просування туристичного продукту України в світ актуаль-
ним є залучення ефективних елементів цифровізації та інформаційних 
технологій [15, с. 130]. Одним з них безперечно є інфографіка, яка вже 
давно перетворилася з ілюстрації на повноцінну частину контенту. 
У воєнний період використання інформаційної графіки та інших спо-
собів візуалізації інформації є бажаним складником будь-якого сюже-
ту або повідомлення.

Узагальнюючи думки науковців стосовно досліджуваного поняття, 
можна констатувати, що інфографіка — це не суто окремий знак або 
ілюстрація, це сукупність багатьох факторів, які мають смислове на-
вантаження, інформаційне, пояснювальне тощо. Інфографіка у сучас-
ному інформаційному світі — одна з форм комунікацій, яка відіграє 
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важливу роль у передачі даних, фактів, подій [2, с. 20]. Інфографіка як 
складник інформаційного жанру:

 – дозволяє легко пояснити «як це влаштовано»;
 – допомагає показати переваги;
 – сприяє швидше запам’ятати історичні факти і події;
 – зміцнює зв’язок з матеріалом у користувачів;
 – задовольняє когнітивні потреби людини і розповідає про нові 

цікаві факти [6, с. 4].
Дослідниця Елеонора Кривка підкреслює з цього приводу, що «…

комунікативні інтенції сучасних тревел-медіатекстів представлені гете-
рогенними елементами, зокрема, вербальним текстом, зображеннями, 
інфографікою, картами, знаками інших кодових систем одного смисло-
вого поля» [7]. 

Російська агресія не тільки створила суттєві перешкоди відновленню 
туристичної галузі, занепалої після ковід-пандемії, а й спонукає наших 
і зарубіжних мандрівців розглядати альтернативні туристичні напрямки 
до інших країн. Великою проблемою в цій ситуації також стало те, що всі 
міжнародні логістичні маршрути, які проходять через територію України, 
зараз не функціонують [12, с. 53]. Саме тому важливості набула візуаліза-
ція тревел-контенту, адже вона спрощує засвоєння складної інформації, 
особливо коли та подається з застосуванням іноземної термінології.

Значна частина українських тревел-ресурсів вже давно почала вико-
ристовувати новітні інфографічні продукти — анімацію, 3D-зображення 
тощо. Анімовані візуальні ефекти були і ще довгий час залишатимуться 
в тренді. А вже звичні для нас візуальні продукти, такі як GIF-файли та 
відео, здатні повністю трансформувати будь-яку текстуру. Все це безу-
мовно поліпшує якість інформаційного продукту для мандрівців, підви-
щує його привабливість і відповідає вимогам часу.

Висновки. Російська військова агресія проти України докорінно 
змінила парадигму функціонування вітчизняної тревел-журналістики, 
вона значною мірою вплинула на світову та європейську індустрії подо-
рожей. Велику кількість проєктів, пов’язаних з туризмом та розвага-
ми, було згорнуто, їхнє місце зайняли репортажі з фронту, фіксування 
воєнних злочинів, історії підрозділів, окремих військовослужбовців та 
їхнього оточення.

Тревел-контент трансформувався від (переважно) інформаційно- роз-
важального у бік національно-патріотичного, і ця тенденція нині триває. 
Висвітлення культурних традицій українського народу, культивування 
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його національної ідентичності, запобігання негативним проявам етно-
центризму стали тепер провідними завданнями виробників тревел-ма-
теріалів у медіа.

У тревел-напрямі вітчизняної журналістики лишається запотребова-
ним інтерес до подорожей, однак змінився його фокус: під час повномас-
штабної агресії він зосередився на демонстрації побуту та особливостей 
життя українців під час війни; в центрі уваги здебільшого — порушення 
тем безпеки та захисту людей; воєнні злочини окупантів; історії пересіч-
них громадян, які постраждали від обстрілів, долі внутрішньо перемі-
щених осіб тощо.

Зазнала певної трансформації вітчизняна блогосфера. Українські 
тревел-блогери особливу увагу приділяють вибору безпечних марш-
рутів для подорожей, надають поради мандрівникам, як уникнути ри-
зиків та зробити мандрівку не тільки комфортною, а й безпечною.

Соціальна тематика журналістів офіційних тревел-видань, мереже-
вих медіа та блогерів за умов воєнного стану є спільною й відповідною 
до потреб уже не окремих соціальних груп, а більшості громадянського 
суспільства.

Залучення ефективних інструментів цифровізації та інформацій-
них технологій у роботу тревел-журналіста та блогера (інфографіка, 
анімація, 3D-зображення) є важливим елементом створення якісного 
інформаційного продукту та запорукою його розуміння споживачем ту-
ристичної інформації.
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