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ІНФОРМАЦІЙНІ ПОТРЕБИ ГРОМАД ІВАНО-ФРАНКІВЩИНИ 
ЯК ОСНОВА РОЗВИТКУ ГІПЕРЛОКАЛЬНИХ МЕДІА
INFORMATION NEEDS OF COMMUNITIES IN IVANO-FRANKIVSK REGION 
AS THE BASIS FOR THE DEVELOPMENT OF HYPERLOCAL MEDIA

Актуальність. Медіапростір Івано-Франківщини демонструє розрив між запитом  
на локальну інформацію та низьким рівнем довіри до сучасних медіа. Тому виникає  
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потреба у нових форматах журналістики, зокрема гіперлокальних медіа, які базуються на 
принципах партисипації. Мета статті полягає у тому, щоб за допомогою аналізу інфор-
маційних потреб мешканців області, проведеному через анонімне опитування, обгрун-
тувати необхідність у створенні експериментальної моделі гіперлокальних медіа. Задачі 
дослідження: визначити головні запити та канали отримання інформації для жителів 
області, дослідити готовність мешканців громад до створення контенту за моделлю пар-
тисипативної журналістики, а також сформувати емпіричну базу для розробки універ-
ситетської моделі гіперлокальних медіа. Отримані основні результати. Отримані дані 
від 182 респондентів із 33 територіальних громад області, які підкреслили кризу довіри 
до наявних медіа, а також перевагу соціальним мережам як основного джерела інфор-
мації. Разом із тим, чверть опитаних залишається незадоволеною рівнем медіависвіт-
лення життя власних населених пунктів. Водночас, концепція створення гіперлокаль-
ного онлайн-медіа за партисипативною моделлю отримала високий рівень підтримки. 
Серед тем, які аудиторія найбільше потребує: молодіжна проблематика, діяльність вла-
ди, історії людей, традиції, локальні ініціативи громади. Понад 65 % респондентів готові 
стати співавторами контенту, при цьому найсильнішою мотивацією для них є розуміння 
користі для громади. Висновки. Результати дослідження підтверджують необхідність 
впровадження гіперлокальних медіа для територіальних громад. Висока готовність меш-
канців області до творення інформаційного контенту створює сприятливі умови для за-
пуску експериментального партисипативного медіаресурсу.

Ключові слова: гіперлокальні медіа, громади, інформаційні потреби, опитування, 
партисипативна журналістика.

Relevance. The media landscape of Ivano-Frankivsk Oblast reveals a gap between the 
demand for local information and the low level of trust in contemporary media. This creates 
a need for new forms of journalism, particularly hyperlocal media based on participatory 
principles. The purpose of this article is to use an analysis of the information needs of the 
region’s residents, conducted through an anonymous survey, to justify the need for creat-
ing an experimental model of hyperlocal media. Research objectives: to identify the main 
information needs and channels for residents of the region, to investigate the readiness 
of community members to create content based on the participatory journalism model, 
and to establish an empirical basis for developing a university model of hyperlocal media. 
Key findings. Data was collected from 182 respondents from 33 local communities in the 
region, who highlighted a crisis of trust in existing media, as well as a preference for social 
media as the primary source of information. At the same time, a quarter of respondents 
remain dissatisfied with the level of media coverage of the life of their own communities, 
which indicates a problem with the information visibility of individual local communities.  
At the same time, the concept of creating hyperlocal online media using a participatory mod-
el received a high level of support. Among the topics that the audience needs most: youth 
issues, government activities, people's stories, traditions, local community initiatives. More 
than 65 % of respondents are ready to become co-authors of content, while the strong-
est motivation for them is understanding the benefits for the community. Conclusions.  
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The findings of this study confirm the need to introduce hyperlocal media for local com-
munities. The high level of willingness among the region’s residents to create informational 
content creates favorable conditions for launching a pilot participatory media resource.

Keywords: hyperlocal media, communities, information needs, surveys, participatory 
journalism.

Постановка проблеми. Сьогодні одним зі світових трендів у жур-
налістській освіті називають роботу університетів із громадами. Зокрема, 
«Джен Лорен Бойлз (Jan Lauren Boyles), директорка Школи журналісти-
ки в Університеті Аризони, припускає, що у 2026-му викладачі журналі-
стики навчатимуть студентів опиратися на те, чого наразі бракує ШІ, — 
чуйність до спільнот та історій, з якими вони працюють. На думку Бойлз, 
такий підхід до журналістської освіти передбачає: (…) розвиток міцніших 
зв’язків з місцевими спільнотами й заодно локальними медіа. Завдяки 
такій співпраці останні зможуть визначати, що працює в сучасному екс-
периментальному середовищі, а що ні» [1]. Водночас, «одним із загаль-
носвітових журналістських трендів, за якими майбутнє, називають ло-
кальні і гіперлокальні ЗМІ, або журналістику спільнот» [2, с. 175].

Відповідаючи світовим тенденціям, кафедра журналістики Кар-
патського національного університету імені Василя Стефаника розпо-
чала реалізацію наукового прикладного проєкту «Гіперлокальні медіа 
як новий формат журналістики: університетська модель розвитку для 
Івано-Франківщини», який став переможцем основного конкурсу МОН 
України у 2025 році. 

Проєкт спрямований на розроблення, апробацію та наукове обґрунту-
вання моделі розвитку гіперлокальних медіа для громад Івано-Франків-
щини на базі Карпатського національного університету імені Василя 
Стефаника. Запропонована модель передбачає інтерактивну співпрацю 
між університетом і громадами: студенти разом із громадськими пар-
тнерами з місцевих ініціативних груп разом формуватимуть контент 
про життя своїх громад. До співпраці планується залучити три пілотні 
громади області, для яких будуть створені експериментальні медіа як 
дослідницькі майданчики. Результатом стане відтворювана інноваційна 
університетська модель розвитку гіперлокальних медіа, яку можна мас-
штабувати на інші регіони України як інструмент підтримки громад та 
освітніх ініціатив у сфері журналістики й комунікацій. 

Аналіз попередніх досліджень. Загалом поняття гіперлокаль-
них медіа активно досліджується іноземними науковцями. Зокрема, 
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класичним вважаємо визначення Е. Метцгар, Д. Курпіуса та К. Роулі, 
які зазначають, що «це територіально зумовлені, орієнтовані на громаду 
організації, що займаються виробництвом оригінальних новин (власно-
го контенту), мають суто мережеве походження і спрямовані на те, щоб 
заповнити помітні прогалини у висвітленні певної проблематики чи ре-
гіону, а також сприяти громадянській активності [3, с. 774]. Важливи-
ми для розуміння особливостей функціонування гіперлокальних медіа 
є праці С. Мурінської [4], Р. Джаті [5], К.-Г. Ліндена [6], Дж. Фрімана 
і Б. Хатчинса [7], М.-К. Негрейри-Рей та Х. Лопез-Гарсіа [8]. Менш до-
слідженим питання розвитку гіперлокальних медіа є в українському 
науковому середовищі. Так, одними із перших до визначень та харак-
теристик гіперлокальних медіа звертаються Р. Вербовий [9] та Ю. Нес
теряк [10]. Окремі згадки зустрічаємо у працях С. Матвієнків [11] та 
А. Русиняка [12]. Посутньою для розуміння значення гіперлокальних 
медіа у часи повномасштабної війни є публікація Юлії та Юрія Несте-
ряків «Гіперлокальний вимір комунікації в час війни». За їх словами, 
у контексті гіперлокальності «йдеться не лише про географічну набли-
женість, а й про інформаційну релевантність — контент, що має значен-
ня саме тут і зараз» [13, с. 111].

Окремі публікації щодо гіперлокальних практик на українському 
медіаринку зустрічаємо і в не наукових джерелах. Загалом, враховую-
чи кількість наукових та ненаукових джерел, питання розвитку гіпер-
локальних медіа в Україні на сучасному етапі є маловивченим. Зокре-
ма, наукового опрацювання потребує функціонування гіперлокальних 
медіа в умовах війни, їх ролі у забезпеченні інформаційної стійкості 
громад, здатності заповнювати «новинні пустелі», які утворюються піс-
ля закриття районних видань. Окрім того, окремої уваги потребує не 
надто активне, порівняно із за-кордоном, функціонування медіа громад 
в Україні, зокрема, і в Івано-Франківській області. З огляду на це, при-
кладний проєкт кафедри журналістики, є актуальним і перспективним 
як з наукової точки зору, так і соціального впливу на громади. 

Метою першого етапу дослідження стало виявлення інформаційних 
потреб громад Івано-Франківщини, які ляжуть в основу концепції мо-
делі експериментального гіперлокального медіа. З 10 до 28 лютого 2026 
року дослідники кафедри журналістики КНУВС провели опитування 
прикарпатців на тему «Інформаційні потреби мешканців громади» з ме-
тою зрозуміти, якої інформації потребують громади та як мешканці от-
римують і поширюють новини про місцеве життя в Івано-Франківської 
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області. Анкета поширювалася за допомогою Google Forms через сайт 
кафедри, засобами розсилки на електронні пошти громад та за допом-
огою студентів. Опитування пройшли 182 респондента із понад 50 насе-
лених пунктів із 33 трьох територіальних громад області. Анонімізовані 
результати опубліковані в репозитарії dataset.cnu.edu.ua [14]. Також 
окремі результати опитування, що стосуються потреби громад у власних 
медіа, були апробовані на Міжнародній конференції «Актуальні про-
блеми медіапростору» (м. Київ, 16 квітня 2026) у темі «Потреби громад 
у медіа: запити мешканців Прикарпаття та перспективи розвитку гіпер-
локальної журналістики».

Результати проведених досліджень. Серед основних блоків питань, 
на які пропонувалося добровільно відповісти респондентам, — інформа-
ційні потреби та проблеми, канали отримання новин, потреба у власно-
му медіа громади, готовність до обміну інформацією про життя громади 
та сприйняття університету як медіапартнера.

Аналіз відповідей засвідчив активну залученість до опитування сту-
дентської молоді (24,2 %). Важливою є частка представників освітньої 
сфери (9,3 %), що в сукупності зі студентами (1,1 %) створює більший 
кластер для впровадження освітньо-інформаційних ініціатив. Спостері-
гається низька залученість представників бізнесу (1,1 %), громадсько-
го сектору (3,8 %), органів місцевого самоврядування (2,2 %) та сфери 
культури (1,6 %). Прикметно, що більша частина респондентів (54,9 %) 
ідентифікувала себе як просто мешканець/мешканка громади. 

У питанні, з яких джерел респондент найчастіше отримує інформа-
цію про життя громади, можна було обрати кілька варіантів. Результати 
відповідей можемо побачити у Таблиці 1.

Таблиця 1
Джерела, з яких респонденти найчастіше отримують інформацію  

про життя громади

Джерело інформації Кількість позначок  % від усіх 
респондентів

соціальні мережі (Facebook, Instagram, TikTok) 145 79,7 % 

месенджери (Viber, Telegram тощо) 93 51,1 % 

усне спілкування (чутки, розмови) 86 47,3 % 

офіційні сайти / сторінки органів влади 63 34,6 % 

обласні онлайн-медіа 29 15,9 %
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Продовження табл. 1
Телебачення 28 15,4 %

районні онлайн-медіа 19 10,4 %

Радіо 14 7,7 %

друковані видання 17 7,1 % 

Інше: (не отримую) 1 0,5 %

Відповідно до даних з таблиці, можна дійти висновку, що переваж-
на більшість мешканців отримують інформацію про життя у своїх гро-
мадах через соціальні мережі та месенджери. Усне спілкування також 
випереджає офіційні джерела, що є негативним показником, оскільки 
висока частка чуток і розмов потенційно може сприяти поширенню 
дезінформації у громадах. Також бачимо, що невеликий відсоток опи-
таних (трохи вище 15 %) користуються інформацією з телебачення та 
обласних онлайн-медіа, з районних онлайн-медіа — трохи більше 10 %. 
Натомість радіо і друковані видання майже втратили свій вплив на опи-
тану аудиторію. І лише кожен третій (34,6 %) звертається до офіційних 
сайтів чи сторінок органів влади.

Водночас, найбільшу довіру щодо інформації про події у громаді, 
у респондентів викликають офіційні джерела, а найменшу — друковані 
видання, що видно із Таблиці 2.

Таблиця 2
Канал, якому найбільше довіряють, коли йдеться про події у громаді

Канал інформації Кількість (довіра) Частка ( %)

Офіційні сайти / сторінки влади 60 33 %

Соціальні мережі (Facebook, Instagram, TikTok) 43 23,6 %

Месенджери (Viber, Telegram тощо) 26 14,3 %

Усне спілкування (чутки, розмови) 17 9,3 %

Обласні онлайн-медіа 9 4,9 %

Районні онлайн-медіа 9 4,9 %
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Продовження табл. 2

Телебачення 8 4,4 %

Радіо 3 1,6 %

Друковані видання 3 1,6 %

Інше  4 2,2 %

Загалом з цієї таблиці простежуємо тенденцію до втрати населенням 
довіри до традиційних медіа. Такі ж тенденції представлені і в опитуван-
ні про медіазвички від Львівського медіафоруму та Соціологічної групи 
«Рейтинг», проведеному у 2024 році. «Ці дані підтверджують тенденцію 
спаду довіри до медіа, яка різко підскочила після повномасштабного 
вторгнення» [15].

Водночас майже 60 % респондентів фактично задоволені висвітлен-
ням життя громади у медіа, що видно із діаграми на рис. 1.

Рис. 1. Задоволеність висвітленням життя громади у медіа

Дослідження інформаційних потреб, а саме відповідь на запитання 
«Які теми з життя вашої громади ви б хотіли бачити у ЗМІ? (мож-
на обрати до 3 варіантів)», показало, що найбільша потреба спостері-
гається в інформуванні про молодіжні проблеми (50,5 %) та висвітлен-
ні діяльності місцевої влади (44,5 %). Респонденти також відчувають 
потребу в матеріалах про історії людей, історію і традиції громади, по-
точні події, культуру, освіту (кожен понад 30 %), що вказує на запит на 
створення контенту з акцентом на локальну ідентичність. Детальніше 
інформаційні потреби відображені у діаграмі на рис. 2.
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Рис. 2. Пріоритетність тематичного контенту у медіа

Подана діаграма показує, що гіперлокальне медіа повинно бути 
орієнтованим, насамперед на молодь або мати окрему рубрику для неї, 
а також давати корисні новини та надихаючі локальні історії, а не лише 
офіційні звіти. 

Відтак, оцінюючи необхідність громад мати власне медіа, понад 80 % 
респондентів відповіли позитивно, 3,8 % вважають, що ні, і 4,9 % — 
скоріше, ні. Отже бачимо великий запит на створення гіперлокального 
медіаресурсу і затребуваність такої ніші. З великою долею ймовірності 
можна припустити, що учасники, які відповіли «Так, однозначно» 
(51,1 %) — це майбутня лояльна аудиторія, яка не просто читатиме 
і дивитиметься, а й, зможе активно ділитися контентом. Потенційною 
є й аудиторія з відповіддю «Скоріше, так» (30,2 %).

Питання, яке визначає місію майбутнього гіперлокального медіа — 
«Які функції такого медіа були б для вас найважливішими?» із можливі-
стю обрати кілька варіантів. Функція «інформування» залишається ба-
зовою: люди хочуть знати, що відбувається «тут і зараз» (76,7 %). Крім 
того, ми бачимо високий запит на розвиток місцевих ініціатив (48,3 %), 
надання платформи для голосу мешканців (52,2 %), пояснення рішень 
(42,8 %), а також збереження місцевої пам’яті (32,2 %). 

Визначені інформаційні запити ляжуть в основу концепції експери-
ментального гіперлокального медіа як навчально-наукового майданчи-
ка, яка буде однаковою для усіх трьох пілотних громад. 

Важливо зазначити, що інноваційністю запропонованої концепції 
буде залучення мешканців громад до інформаційного наповнення. Тобто 
буде розвиватися партисипативна модель журналістики, під час якої 
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громада від пасивного споживача інформації переходить до активного 
учасника інформаційного процесу. Серед мешканців пілотних громад 
буде обрано громадських партнерів, які будуть ділитися інформацією 
про життя громади, а також фіксувати її у «сирих» відео та фото. Буде  
напрацьована схема, відповідно до якої з цієї інформації створюва-
тимуться журналістські матеріали. Саме громадська участь є однією 
з важливих характеристик гіперлокального медіа, чого немає у сучас-
них українських кейсах. 

Відтак, важливо було з’ясувати рівень готовності мешканців громад 
долучатися до створення контенту. Результати відповідей можна поба-
чити у діаграмі на рис. 3.

Рис. 3. Рівень готовності мешканців громади ділитися інформаціє  
про життя спільноти

Більша частка респондентів готові ділитися інформацією, що стано-
вить дві третини опитаних (65,4 % позитивних). Такий результат озна-
чає, що медіаресурс може розраховувати на унікальні новини, фото та 
відео від самих мешканців. Показник тих, хто не готовий до співпраці 
(«скоріше, ні» та «ні») є невеликим, а саме — 22,5 %.

Наступне питання демонструє, які інструменти мешканцям най-
легше використовувати для співпраці з медіа. За підсумками аналізу, 
більшість респондентів обирають найпростіші формати обміну інфор-
мацією: коротке текстове повідомлення (59,3 %) і кілька фото з події 
(55,2 %). Достатньо високим є і показник готовності знімати короткі ві-
део (44,2 %), частина опитуваних готова надавати коментарі (36,6 %). 
Готові подавати інформацію через представника громади 18 % опита-
них, і не згодні ділитися інформацією — лише 12,2 %.
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Серед бар’єрів, які можу заважати респондентам ділитися з інформа-
цією, найчастіше вказують на невпевненість у її важливості інформації 
(44,5 %), брак часу (42,9 %) і страх зробити щось неправильно (36,3 %).

Чинник, який найбільше заохочує респондентів ділитися інформа-
цією — це розуміння користі для громади (42,9 %). Отже, люди готові 
ділитися новинами не заради самовираження чи слави, а тому, що хо-
чуть допомогти своїй громаді стати кращою, що є позитивним показни-
ком для гіперлокального медіа. 

Результати оцінювання важливості «голосу громади» підтверджують 
запит на партисипативну модель медіа. 44,5 % респондентів оцінили 
важливість представлення думок мешканців на 5 балів, а 25,8 % — на 4. 
Це свідчить про те, що мешканці сприймають медіа не лише як джерело 
новин, а як інструмент публічного діалогу та соціального впливу.

Для валідації концепції гіперлокального медіа, базованої на співпра-
ці університету з громадами, ми поцікавилися, чи довіряли б респон-
денти інформації, створеній у співпраці студентів і викладачів кафедри 
журналістики та представників громади. Майже 90 % відповідей — по-
зитивні (так — 47,3 % і скоріше, так — 42,3 %). Негативна відповідь — 
4,3 %. Доходимо висновку, що статус кафедри журналістики виступає 
гарантом якості та професійної етики для мешканців громад. Відтак, 
поєднання теоретичних знань і практичних вмінь викладачів та студентів 
з бажанням приносити користь громаді її представників сприймається 
як найбільш збалансована модель для експериментального медіа.

Якісний аналіз відповідей респондентів на відкрите запитання «Які 
переваги ви бачите в такій співпраці?» засвідчив, що головною цінністю 
співпраці громади та кафедри журналістики є незалежність та об'єктив-
ність. Мешканці вбачають у молодих журналістах альтернативу існуючим 
медіа, очікуючи на чесне висвітлення фактів та проблем. Окрім інформа-
ційної функції, така співпраця, на думку респондентів, виконує важли-
ву соціальну роль: вона сприяє збереженню локальної історії, зміцненню 
зв’язків між поколіннями, надає медійної видимості громаді, водночас 
забезпечуючи студентам майданчик для професійного зростання.

Суттєвими для аналізу інформаційних потреб громад виявилося від-
крите питання «Що, на вашу думку, є найбільшою інформаційною про-
блемою вашої громади сьогодні?». Лише частина респондентів дала від-
повідь на нього, при цьому опитувані вказали не лише на «відсутність 
новин», а й на токсичність інформаційного середовища та кризу довіри 
(див. таб. 3).
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 Таблиця 3
Найбільша інформаційна проблема вашої громади  

(стилістика респондентів збережена)

№ Відповідь

Респондент 1

«Надто багато блогерів, які висвітлюють культурне життя тут. це не погано, 
але хотілось б, щоб було більше офіційних джерел які поширюють певну 
інформацію, без хайпу, а з метою донести кожному мешканцю  
всі проблеми, труднощі та справи які відбуваються в селищі»

Респондент 2

«Якщо коротко, не нестача інформації, а нестача зрозумілої, чесної  
й регулярної комунікації між владою і жителями. Також якщо подають 
якусь інформацію, то це сухо і часто мешканці просто перегортають  
такі пости і не читають»

Респондент 3 «Відсутність ресурсів для створення якісного продукту»
Респондент 4 «Упередженість щодо висвітлення незручних питань»
Респондент 5 «Дуже мало інформації, погано сформульований підхід до мешканців»

Респондент 6
«У нашій громаді майже не висвітлюються події різного роду, здебільшого 
через те, що громада байдужа, хоча мешканців нашої громади нічого  
і не спонукає до цікавості медіа»

Респондент 7 «Відсутність охочих займатися такою справою»
Респондент 8 «Брак кваліфікованих людей»
Респондент 9 «Бездіяльність»
Респондент 10 «Здається, що немає про що писати»
Респондент 11 «Відсутність бажання займатися висвітленням життя громади»

Респондент 12

«Маніпуляції та дезінформація. ​Це не лише про «фейки» з боку ворога,  
а й про внутрішні маніпуляції:
​Використання ботоферм для цькування опонентів у місцевих групах.
​Викривлення фактів під час передвиборчих перегонів.
​Результат: Люди перестають вірити будь-кому, навіть коли звучить правда»

Респондент 13 «Малий акцент на подіях сіл громади»
Респондент 14 «Відсутність чіткості і стратегії для досягнення певних цілей»
Респондент 15 «Мало інформації про все»
Респондент 16 «Недостатня комунікація влади з громадою»
Респондент 17 «Мало точної інформації»

Респондент 18
«Найбільша інформаційна проблема громади — це нестача перевіреної  
та оперативної інформації про місцеві рішення влади й зміни в місті,  
через що поширюються чутки та недовіра.»

Респондент 19 «Відсутність підтримки з боку місцевого самоврядування»
Респондент 20 «Теперішні органи місцевого самоврядування!»
Респондент 21 «Немає проблем»
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Продовження табл. 3
Респондент 22 «Недостовірність поданого матеріалу і нехтування важливими фактами»
Респондент 23 «Не достатньо інформаційних джерел»
Респондент 24 «Не достатня кількість висвітленої інформації»
Респондент 25 «Рідко і мало»
Респондент 26 «Не можу дати точну відповідь»
Респондент 27 «Ніяких»
Респондент 28 «Неточність інформації»

Респондент 29 «Слабка комунікація між владою та жителями й брак достовірної 
інформації»

Респондент 30

«Закритість керівництва громади в питаннях висвітлення поточних справ: 
на офіційному сайті громади є окремі новини, а на Фб громади висвітлюють 
багато різної інформації. Однак, це НЕ ВІДКРИТА ГРУПА, а формат особистої 
сторінки громади. На якій витирають, видаляють всі негативні коментарі, 
зауваження,  критику, тобто цензура. Там залишається тільки похвала  
та угодні коментарі...»

Респондент 31 «Поширення неповної або неперевіреної інформації та брак офіційних 
пояснень»

Респондент 32 «Нестача робочих місць і відтік молоді з громади»
Респондент 33 «Про що молодь не вірить в Бога та не ходить до церкви»
Респондент 34 «Єдність громади, та війна в Україні»
Респондент 35 «Не цікавлюсь життям громади, орієнтуюсь на події державного масштабу»
Респондент 36 «Не поширюють про події»
Респондент 37 «Приховування важливих деталей»
Респондент 38 «Відсутність кваліфікованих фахівців з цієї сфери»

Респондент 39

«Якщо подають якусь інформацію, то вона суха і не чітка. Новини люди 
дізнаються з розмов, а не з офіційних джерел. Через це виникають 
перебільшення, паніка. Молодь або не цікавиться місцевими новинами,  
або не бачить майданчика, де могла б бути почутою. Загалом якщо говорити 
то проблемою є  брак повної, достовірної й оперативної інформації про 
життя громади»

Респондент 40 «Дороги»

Респондент 41
«Немає джерела, яке б могло інформувати людей про всі події,  
які відбуваються в нашій місцевості, тобто воно є, але, на мою думку,  
не зовсім розвинене»

Респондент 42 «Не висвітлюють проблеми і потреби військових громади»
Респондент 43 «Відсутність вуличного освітлення»
Респондент 44 «Не розуміння проблем»
Респондент 45 «Не знаю»
Респондент 46 «Відсутність єдності у вирішенні проблемних питань»
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Респондент 47 «Недостовірність поданої інформації»
Респондент 48 «Мало джерел інформації»
Респондент 49 «Швидкість оброблення та поширення інформації»

Респондент 50 «Головна проблема — не сама інформація, а вміння правильно 
її використовувати»

Респондент 51 «Інформація та звітність про роботу органів місцевого самоврядування  
та управління»

Респондент 52 «Що відбувається в селі загалом»

Респондент 53

«Однією з головних проблем є недостатня ефективна комунікація  
між місцевою владою та мешканцями, через що люди не завжди 
отримують важливу інформацію про соціальні програми, безпеку  
чи розвиток інфраструктури»

Респондент 54 «Пасивність людей»
Респондент 55 «Усе»

Респондент 56 «Купка псевдо активістів, які збурють людей проти влади, використовуючи 
соціальні мережі для поширення неправдивої маніпулятивної інформації»

Аналіз відкритих відповідей показав, що найбільшою проблемою 
громади є не стільки дефіцит даних, скільки відсутність якісної інтер-
претації та культури діалогу. Таким чином, нове медіа має будуватися 
на засадах конструктивного діалогу, простоти викладу та рівномірної 
уваги до майбутніх громад-партнерів.

Висновки. Отже, проведене дослідження засвідчило перспективність 
реалізації проєкту «Гіперлокальні медіа як новий формат журналістики: 
університетська модель розвитку для Івано-Франківщини». Зокрема, 
низький відсоток отримання інформації про події у громаді з існуючих 
медіа, криза довіри до них разом із тим, що 26 % опитаних залишаються 
незадоволеними рівнем висвітлення життя власних населених пунктів, 
свідчать про проблему із інформаційною видимістю окремих місцевих 
спільнот. Водночас, концепція створення гіперлокального онлайн-медіа 
за партисипативною моделлю отримала високий рівень підтримки.  
Серед тем, які аудиторія найбільше потребує: молодіжна проблематика, 
діяльність влади, історії людей та традиції і локальні ініціативи грома-
ди. За результатами відповідей в опитуванні, понад 65 % респондентів 
готові стати співавторами контенту, надсилаючи фото та короткі тексти. 
При цьому найсильнішою мотивацією для цього є розуміння користі для 
громади.

Отже, проєкт «Гіперлокальні медіа як новий формат журналістики: 
університетська модель розвитку для Івано-Франківщини» має високий 
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кредит довіри. Респонденти вбачають у студентах та викладачах «неза-
лежний погляд» та альтернативу «сухим» офіційним повідомленням чи 
маніпулятивним ботофермам у соцмережах. 

Таким чином, проаналізовані інформаційні потреби громад Прикар-
паття стали добрим емпіричним підґрунтям для створення концепції 
і розвитку експериментальних гіперлокальних медіа на Івано-Франків-
щині, що стане наступним етапом впровадження проєкту. 
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