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СТРУКТУРНО-ТЕМАТИЧНІ ОСОБЛИВОСТІ ГІПЕРЛОКАЛЬНОГО 
ІНТЕРНЕТ-ВИДАННЯ «BOGO NEWS»: КОНТЕНТ-АНАЛІЗ
STRUCTURAL AND THEMATIC FEATURES OF THE HYPERLOCAL 
ONLINE PUBLICATION ‘BOGONEWS’: A  CONTENT ANALYSIS

Анотація. У статті досліджено структурно-тематичні особливості гіперлокального 
інтернет-видання «Bogo News» у контексті цифрової трансформації регіонального медіа-
простору. Емпіричну базу розвідки становлять публікації за період із січня 2025 року до 
травня 2026 року, опрацьовані за допомогою кількісно-якісного контент-аналізу. Засто-
сування описового, типологічного та класифікаційного методів дозволило систематизу-
вати медіатексти за тематичними домінантами, жанровою структурою та модальністю 
викладу, а метод узагальнення слугував основою для формулювання висновків та прак-
тичних рекомендацій щодо розвитку гіперлокального медіаресурсу.

Виявлено та проаналізовано основні тематичні блоки видання: сервісно-побутова 
та правова інформація; висвітлення наслідків війни крізь призму емпатійного підходу; 
персоніфіковані історії в рубриках «Інтерв’ю» та «Люди»; духовне й культурне життя гро-
мади; спортивні новини як засіб формування локальної гордості; популяризація тури-
стично-рекреаційного потенціалу краю.

Доведено, що «Bogo News» реалізує кросмедійну стратегію дистрибуції контен-
ту: офіційний вебсайт функціонує як аналітичний архів, натомість соціальні платформи 
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«Фейсбук», «Ютуб» (відеопроєкт «BogoNewsTV»), «Інстаграм», «Телеграм» виступають 
каналами оперативної комунікації та інтерактивної взаємодії з різними сегментами ау-
диторії. Окрему увагу приділено дотриманню етичних стандартів, зокрема виявлено ви-
падки розміщення матеріалів із ознаками прихованої реклами.

Підсумком розвідки стали практичні рекомендації щодо вдосконалення діяльності 
гіперлокального медіа «Bogo News». Обґрунтовано доцільність суворого маркування 
рекламних матеріалів для подолання «джинси» та розширення жанрової структури че-
рез аналітику й журналістські розслідування. Окреслено специфіку цифрової модифіка-
ції: залучення молоді через формати шортс/рилс та подкасти, а також підсилення ін-
терактивності ресурсу через створення експертних блогів. Реалізація запропонованих 
змін дозволить медіа не лише зберегти довіру громади, а й переформатуватися у сучас-
ну конвергентну платформу.

Ключові слова: гіперлокальні медіа, «Bogo News», контент-аналіз, структурно- 
тематичні особливості, жанрова модель, стилістика, цифрова трансформація. 

Abstract. This article examines the structural and thematic characteristics of the hy-
perlocal online publication «Bogo News» in the context of the digital transformation of the 
regional media landscape. The empirical basis of the study consists of publications from 
January 2025 to May 2026, analysed using quantitative and qualitative content analysis. 
The application of descriptive, typological and classificatory methods enabled the system-
atisation of media texts according to thematic dominants, genre structure and mode of 
presentation, whilst the method of generalisation served as the basis for formulating con-
clusions and practical recommendations regarding the development of a hyperlocal media 
resource. 

The main thematic blocks of the publication were identified and analysed: service, life-
style and legal information; coverage of the consequences of the war through the prism of 
an empathetic approach; personalised stories in the «Interviews» and «People» sections; 
the spiritual and cultural life of the community; sports news as a means of fostering local 
pride; and the promotion of the region’s tourism and recreational potential.

It has been demonstrated that «Bogo News» implements a cross-media content dis-
tribution strategy: the official website serves as an analytical archive, whilst social media 
platforms such as «Facebook», «YouTube» (the «BogoNewsTV» video project), «Instagram» 
and «Telegram» serve as channels for real-time communication and interactive engage-
ment with various audience segments. Particular attention is paid to compliance with ethi-
cal standards; in particular, instances of content containing elements of hidden advertising 
have been identified.

The research resulted in practical recommendations for improving the operations of 
the hyperlocal media outlet «Bogo News». The report justifies the need for strict labelling 
of advertising content to combat «jeans» and expand the genre structure through anal-
ysis and investigative journalism. It outlines the specifics of digital adaptation: engaging 
young people through Shorts/Reels and podcasts, as well as enhancing the platform’s 
interactivity by creating expert blogs. Implementing the proposed changes will enable 
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the media not only to maintain the community’s trust but also to transform into a modern 
convergent platform.

Keywords: hyperlocal media, «Bogo News», content analysis, structural and thematic 
features, genre model, stylistics, digital transformation. 

Вступ. Сьогодні на тлі наскрізної цифровізації медіапростору та мо-
дифікації класичної моделі журналістики виокремлюється інша зна-
чуща тенденція — орієнтація на гіперлокальний аспект, що повертає 
інтерес до життя територіальних спільнот. В Україні цей процес сут-
тєво інтенсифікувала децентралізація, адже отримавши реальні повно-
важення, громади усвідомили потребу в якісному медійному супроводі 
своєї діяльності [1]. 

В умовах воєнного стану та інформаційного протистояння гіперло-
кальні видання стали важливим інструментом комунікації на місцях. 
Вони оперативно повідомляють про безпекові питання, місцеві волон-
терські ініціативи, рішення органів самоврядування та вирішують со-
ціально-побутові проблеми жителів конкретних територій. У науковій 
розвідці Ю. Нестеряка та Ю. Нестеряк підкреслено, що на тлі поширення 
фейків та панічних вкидів саме гіперлокальна комунікація є найбільш 
достовірною, оскільки базується на безпосередній присутності в громаді 
та внутрішній довірі мешканців [5, с. 111]. Одним із прикладів такого 
медіа в інфопросторі Івано-Франківської області виступає онлайн-ви-
дання «Bogo News» (http://bogonews.if.ua/) [15], яке висвітлює життя 
Богородчанської та сусідніх громад.

Саме тому актуальність аналізу гіперлокальних медіа зумовлена 
необхідністю глибше зрозуміти механізми формування локального по-
рядку денного, визначити пріоритетні для місцевого читача теми та 
окреслити найбільш ефективні журналістські жанри для взаємодії з ау-
диторією. Контент-аналіз є тим об’єктивним методом, що здатний ви-
явити не лише кількісні (частотність публікацій, співвідношення тем), 
а й якісні (способи подачі фактів, стилістика) характеристики медійних 
текстів.

Огляд літератури. Теоретичним підґрунтям для нашого досліджен-
ня послугували праці українських та іноземних науковців, які вивчали 
процеси розвитку регіональної преси та гіперлокальних медіа. Видові 
характеристики, функції, технологічні особливості таких медіаресурсів 
аналізував Р. Вербовий [2]; понятійно-категоріальний апарат і транс-
формацію регіонального простору в умовах глобалізації досліджували 
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А. Русиняк [8], О. Чернявська та Л. Змій [10]; теоретико-практичні 
аспекти функціонування преси та перспективи розвитку гіперлокаль-
ного сегмента в Україні висвітлено у статтях О. Трухачова [9] та Ю. Не-
стеряка [6; 7]. Питання генерування конвергентного контенту та роль 
медіакомунікації прикордонних громад в умовах війни досліджено у на-
уковій розвідці Т. Ковальової, Ю. Зубахіна та С. Ковальова [3]. Міжна-
родний контекст, зокрема концепцію «регіоналізму 2.0», потенціал та 
світові моделі гіперлокальних медіа, репрезентовано у працях інозем-
них дослідників (K. Wasilewski [18], R. Jati [16], M.-C. Negreira-Rey & 
X. López-García [17]). Методологічну основу для проведення контент-а-
налізу як соціокомунікаційного методу склали розробки Н. Костенко та 
В. Іванова [4], В. Різуна та Т. Скотникової [7]. Незважаючи на наявність 
ґрунтовних праць у галузі теорії масової комунікації, специфіка функ-
ціонування конкретних прикарпатських гіперлокальних ініціатив, а са-
ме медіаресурсу «Bogo News», залишається малодослідженою, що й зу-
мовило вибір задекларованої теми. 

Мета статті — визначити структурно-тематичні особливості гіперло-
кального інтернет-видання «Bogo News» на основі контент-аналізу його 
матеріалів. 

Методи. Для досягнення поставленої мети використано комплекс за-
гальнонаукових та спеціальних фахових методів. Основним обрано кіль-
кісно-якісний контент-аналіз, що дозволив об’єктивно оцінити корпус 
медіатекстів за визначеними категоріями: тематикою, жанровою прина-
лежністю та модальністю викладу. Емпіричною базою розвідки слугу-
вали публікації гіперлокального онлайн-медіа «Bogo News» за період із 
1 січня 2025 року до 12 травня 2026 року включно. Формування вибірки 
відбувалося за принципом суцільного відбору, а її загальний обсяг ста-
новив 460 одиниць (медіатекстів). Одиницею аналізу було обрано окрему 
публікацію (новину, статтю, інтерв’ю тощо), одиницями рахунку — те-
му, жанрову приналежність та модальність викладу. Критеріями тема-
тичної класифікації виступали прагматична спрямованість матеріалів 
та змістова домінанта (сервісно-побутова інформація, наслідки війни та 
волонтерство, культурне, спортивне й туристичне життя громади тощо).

Окрім контент-аналізу, у роботі застосовано описовий метод — для 
загальної характеристики інтернет-видання «Bogo News»; типологіч-
ний і класифікаційний — для деталізації структури контенту за рубри-
ками та форматами; метод узагальнення — для обґрунтування практич-
них рекомендацій та формулювання висновків.
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Результати. У сучасному науковому дискурсі гіперлокальні медіа 
трактуються як інформаційні ресурси, що фокусують увагу на подіях, 
проблемах та інтересах жителів чітко обмеженої, невеликої географічної 
території. Підтверджує цю думку дослідник Р. Вербовий, акцентуючи, 
що основна характеристика таких видань — це гранична наближеність 
до місцевого споживача, коли медіа задовольняють інформаційні потре-
би, які не можуть покрити загальнонаціональні гравці [2, с. 73].

Як показав аналіз, за своєю суттю та позиціонуванням «Bogo News» 
є гіперлокальним медіаресурсом, що офіційно ідентифікує себе як «Аген-
ція новин Богородчанщини» та «інформаційно-пізнавальна інтернет-
газета про рідний край, його жителів та їхнє життя» [15]. Медіа 
цілеспрямовано охоплює чотири адміністративні одиниці Івано-Фран
ківської області: Богородчанську, Старобогородчанську, Солотвинську 
та Дзвиняцьку територіальні громади (ТГ) (рис. 1). Такий підхід свід-
чить про розуміння редакцією своєї місії бути головним інформацій
ним транслятором для мешканців усього субрегіону.

Рис. 1. Загальний вигляд головної сторінки інтернет-видання «Bogo News». 
Джерело: [15]

Цільова аудиторія видання є широкою, проте об’єднаною спіль-
ним інтересом до локального контексту. Аналіз архітектоніки офіцій-
ного вебсайту http://bogonews.if.ua/ [15] дозволяє стверджувати, що 
медіа орієнтується як на молодь, так і на старше покоління. Змістове 
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наповнення ресурсу має розгалужену систему рубрик, яка відображає 
основні сфери соціального буття. Окрім класичних розділів («Головна», 
«Інтерв’ю», «Спорт», «Культура», «Туризм»), редакція виокремлює 
специфічні тематичні блоки, що резонують із запитами місцевого на-
селення. Так, наявність рубрик «Духовне», де висвітлюються релігійні 
події краю (наприклад, Хресна дорога у Старуні чи заходи біля місце-
вих храмів), та «Люди», яка фокусується на життєвих історіях видат-
них земляків і старожилів, вказує на орієнтацію медіа на традиційні 
цінності прикарпатської громади. Слід зазначити, що окремим сегмен-
том аудиторії є трудова діаспора Богородчанщини (для жителів регіону, 
які тимчасово або постійно перебувають за кордоном, «Bogo News» — це 
своєрідний віртуальний комунікатор, що дозволяє підтримувати емо-
ційний зв’язок із рідним краєм, стежити за розвитком інфраструктури, 
політичними змінами та культурними проєктами). 

Організаційні принципи роботи видання спираються на сучасну кро-
смедійну стратегію дистрибуції контенту, де кожен канал поширення 
інформації виконує свою функцію. Офіційний вебсайт виступає базо-
вим архівом, де публікуються розлогі матеріали, інтерв’ю та аналіти-
ка. Дизайн сайту відповідає канонам класичних новинних порталів: 
містить стрічку «Головні події дня» по центру та бокові панелі для 
анонсів, блогів (рубрика «Блог» наразі неактивна, оскільки репрезен-
тована тільки трьома публікаціями, остання з них — від 11.11.2022), 
контактної інформації та спеціальних проєктів (зокрема відеоформату 
«BogoNewsTV»). Однак важливим інструментом інтерактивної взає-
модії та охоплення аудиторії, як показує аналіз, є сторінка редакції 
у соціальній мережі «Фейсбук». Вона функціонує під назвою «Bogo 
News» [11] та налічує 17 тисяч читачів (станом на 12.05.2026), що мож-
на трактувати як безпрецедентно високий показник для медіа гіперло-
кального рівня. 

Аналіз активності користувачів дозволяє припустити, що саме фейс-
бук-сторінка слугує одним із основних каналів дистрибуції контенту, 
платформою для дискусій у коментарях та швидкого поширення резо-
нансних місцевих новин. Слід відзначити також вдале оформлення об-
кладинки, де простежується філософія візуальної комунікації: на тлі 
величного монумента Ісуса Христа розміщено вербальний слоган видан-
ня «Пишемо про найголовніше. Про людей. Для людей». Ця візуаль-
но-текстова формула виступає маркером довіри та підкреслює орієнта-
цію медіаресурсу на духовні цінності місцевої громади. 
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Необхідно зазначити, що ефективність фейсбук-сторінки як інстру-
менту залучення громади простежується на прикладі зворотного зв’яз-
ку під публікаціями на чутливу тематику. Зокрема, допис від 12 квіт-
ня 2026 року про повернення з російського полону військовослужбовця 
Віталія Білика зібрав 388 користувацьких реакцій, 8 коментарів із вітан-
нями та 24 поширення (станом на 12.05.2026). Такі кількісні показники 
залученості підтверджують, що соціальна мережа для гіперлокального 
медіа виступає інтерактивною платформою для спільного переживання 
важливих подій мешканцями ТГ.

За даними дослідження, одним із базових складників екосисте-
ми видання є його візуальний підрозділ на відеохостингу «Ютуб». Ка-
нал «Bogo News» [14] об’єднує 9 тисяч (точніше — 9,08 тис. станом на 
12.05.2026) підписників та містить архів із 929 опублікованих відеома-
теріалів. Контент каналу змінюється від кільканадцятихвилинних ре-
портажів до коротких інформаційних роликів, які фіксують діяльність 
місцевих рад, творчі звіти мистецьких шкіл, релігійні заходи та сюжети 
з прощання із загиблими українськими військовими (досить важливо 
в умовах сьогодення). Це перетворює видання на своєрідного відеоліто-
писця історії краю. Специфіка подання інформації на каналі «Ютуб» 
полягає в орієнтації на документальну достовірність та стриманість за-
головків, що мінімалізує використання клікбейту.

Медіа також має сторінку у соціальній мережі «Інстаграм» [12], яка 
налічує 4 443 читачі (станом на 12.05.2026). Тут акцент зроблено на ві-
зуалізацію: публікації супроводжуються тематичним фотоконтентом та 
лаконічними текстовими анотаціями з відсиланням до повних версій 
матеріалів на сайті. Хоча інструмент «Сториз» використовується нере-
гулярно, редакція структурує контент через «Вибране» (остання актив-
ність у цьому розділі зафіксована 25.09.2025), «Travel Bogo», «Робочі 
будні», «Відео інтерв’ю», «Інтерв’ю», «Афіші подій», перетворюючи 
профіль на статичний мультимедійний каталог. 

Для максимальної оперативності в інформуванні аудиторії «Bogo 
News» активно використовує популярний месенджер «Телеграм». 
Однойменний телеграм-канал [13], що налічує 1 963 підписники (ста-
ном на 12.05.2026), публікує переважно стислі новинні зведення (про-
гнози погоди від обласного гідрометцентру, повідомлення про соціаль-
ні ініціативи чи життєві цікавинки), які в середньому збирають від  
200 до 400 переглядів за добу. Інтерактивною рисою цього каналу є  
опція коментування.
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Наявність прямої контактної інформації (електронна пошта, номери 
телефонів) на всіх платформах ресурсу засвідчує відкритість редакції 
до співпраці зі своєю аудиторією. Видання, окрім ретрансляції новин, 
створює передумови для розвитку елементів громадянської журналі-
стики, заохочуючи мешканців Богородчанщини самостійно надсилати 
новини про важливі події, проблеми інфраструктури чи культурні іні-
ціативи (на сайті червоним шрифром маніфестовано: «Побачили щось 
цікаве, повідомте нам»). 

Таким чином, інтегрована система поширення контенту (від класич-
ного вебсайту до соціальних мереж) дозволяє медіаресурсу «Bogo News» 
не лише позиціонуватися як одне з провідних джерел інформування ре-
гіону, але й сприяти згуртуванню місцевих громад навколо спільних ін-
тересів та викликів сучасності.

Зупинимось детальніше на жанрово-тематичній палітрі публікацій 
аналізованого видання. Насамперед зазначимо, що для дотримання 
об’єктивності та репрезентативності емпіричного дослідження редак-
ційної політики гіперлокального інтернет-медіа «Bogo News» проаналі-
зовано журналістські матеріали, опубліковані з початку 2025 року до 
12 травня 2026 року включно в основних рубриках сайту: «Головна», 
«Інтерв’ю», «Спорт», «Культура», «Туризм». Така вибірка дозволила 
виявити тематичні пріоритети, які формують цілісну картину життя 
Богородчанської, Солотвинської, Старобогородчанської та Дзвиняць-
кої ТГ.

Зазначимо, що загальний обсяг сформованої вибірки за досліджува-
ний період становив 460 одиниць (медіатекстів). Кількісні та якісні по-
казники розподілу публікацій за виокремленими тематичними напря-
мами систематизовано й наведено в таблиці 1.

Таблиця 1
Зведені результати тематичного контент-аналізу публікацій інтернет-видання 

«Bogo News» (вибірковий масив матеріалів за 01.01.2025–12.05.2026)

№
з/п

Тематичний  
напрям

Кількість
публікацій

Частка  
у загальному 

масиві 
контенту ( %)

Домінантні  
жанри

Репрезентативні 
теми (на основі 

вибірки)

1.

Сервісно-побутова 
та правова 
інформація

147 32 % Інформаційна замітка, 
розширена новина,  
звіт

Прогнози погоди, 
діяльність органів влади, 
надзвичайні події (ДТП), 
кримінальна хроніка, 
ціни на нерухомість
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Продовження табл. 1

2.

Вплив війни, 
волонтерство 
та підтримка 
захисників

101 22 % Оперативний 
(подієвий) репортаж, 
новина, аналітичний 
звіт

Повернення 
військовополонених, 
діяльність ветеранських 
центрів, адаптація 
ветеранів, робота 
саперів, благодійні 
збори, вшанування 
пам’яті героїв

3.

Культурно-духовне 
життя громади

74 16 % Анонс, звіт,  
художньо-
публіцистичний 
репортаж

Релігійні свята (коляди, 
фестивалі вертепів), 
ювілеї місцевих діячів, 
діяльність музичних 
шкіл та народних 
майстрів, презентації 
книг пам’яті

4.

Персоніфіковані 
історії

69 15 % Інтерв’ю, нарис, есе Історії успіху місцевих 
жителів, діяльність 
місцевих майстрів, 
історії переселенців 
та діячів діаспори, 
мотиваційні життєві 
сюжети

5.

Спортивний 
напрям

41 9 % Спортивний репортаж, 
огляд

Досягнення місцевих 
спортсменів, шкільні 
ліги, некрологи 
ветеранам спорту

6. 
Туристично-
рекреаційний 
потенціал регіону

28 6 % Путівник, огляд, 
замальовка

Популяризація 
місцевих пам’яток  
та туристичних об’єктів

РАЗОМ: 460 100 %

Джерело: складено та розраховано на основі результатів контент-аналізу 
матеріалів інтернет-видання «Bogo News» [15]

Детальний якісний аналіз структурованого масиву публікацій, відо-
браженого в таблиці 1, дозволяє виявити специфіку наповнення кожно-
го тематичного сегмента:

Основою щоденного контенту є блок сервісно-побутової та правової 
інформації, на який припадає 32 % від усього проаналізованого масиву 
(147 публікацій). Окреслений сегмент сприяє постійному зв’язку з ау-
диторією. У цьому аспекті видання сфокусоване на оперативному доне-
сенні головних відомостей: прогнозів погоди на Прикарпатті та новин 
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місцевої економіки. Водночас контент-аналіз засвідчив наявність у но-
винній стрічці матеріалів комерційного характеру з порушенням етич-
них стандартів. Так, публікація про високі показники в бізнес-рейтин-
гах та темпи будівництва, яка просуває інтереси будівельної компанії 
«blago» (стаття від 11.05.2026), містить ознаки прихованої реклами (так 
званої «джинси»). Цей матеріал розміщено без обов’язкового маркуван-
ня «Реклама» чи «На правах реклами», що порушує базовий журналіст-
ський стандарт чіткого розмежування редакційного та комерційного 
контенту і вводить аудиторію в оману. 

У виданні представлено публікації про надзвичайні події та діяль-
ність правоохоронних органів. Наприклад, суспільний резонанс викли-
кало повідомлення від 13 квітня 2026 року про трагічну дорожньо-транс-
портну пригоду в Дзвиняцькій громаді, яка забрала життя 16-річного 
юнака. Також медіа виконує функцію суспільного контролю за дотри-
манням законності, що ілюструє матеріал від 14 квітня 2026 року щодо 
позову прокуратури про збереження пам’ятки археології національного 
значення в селі Старуня.

Важливим вектором інформаційної політики «Bogo News» є висвіт-
лення наслідків російсько-української війни та адаптації місцевого со-
ціуму до реалій воєнного стану, на що припадає 22 % вибірки (101 оди
ниця контенту). Слід зазначити, що цей блок не обмежується сухою 
статистикою: редакція застосовує емпатійний підхід, поєднуючи вша-
нування пам’яті про втрати з акцентом на соціальній стійкості громади. 
Наприклад, моральною підтримкою для мешканців Богородчанської 
ТГ стала публікація від 12 квітня 2026 року про повернення з полону 
РФ 27-річного військовослужбовця зі Старуні Віталія Білика після чо-
тирьох років очікування. Увага до реабілітації ветеранів та допомоги 
сім’ям захисників фіксується у матеріалах про діяльність центру для 
українських воїнів «Там, де лікують серце і душу» (від 19.08.2025),  
а також у звітах про святкові заходи для дітей героїв у Богородчанах  
за участю благодійників (від 10.04.2026). Проблематику реінтеграції 
військових до мирного життя розкрито в розгорнутій публікації від 
8 серпня 2025 року «Направити бойовий досвід у правильне русло», 
де йдеться про ветеранів, які допомагають один одному адаптувати-
ся. Зафіксовано також матеріали про воїнів, які продовжують службу 
у специфічних умовах, зокрема історія про Нікіту Флорецького, який 
на Прикарпатті став сапером для розмінування рідної Херсонщини (від 
30.06.2025). 
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Ще одним базовим тематичним блоком є культурно-мистецьке та ду-
ховне життя громади, репрезентоване в рубриках «Культура» та «Ду-
ховне», що охоплює 16 % проаналізованих текстів (74 публікації). Кон-
тент-аналіз доводить, що редакція методично фіксує всі етапи розвитку 
культурної сфери. Наприклад, важливою подією стала презентація 
у Солотвині книги пам’яті «Променем сонця» про Героя Михайла Явор-
ського (матеріал від 02.04.2026). Медіа постійно висвітлює творчі звіти 
Богородчанської музичної школи (публікації «Музика, що надихає» та 
«Серцем єдиним» у березні 2026 року), вшановує видатних історичних 
постатей регіону (матеріал про 215-річчя Антіна Могильницького від 
6 березня 2026 р.). Окрему увагу приділено народним традиціям: зимо-
вий цикл свят репрезентовано новинами про різдвяний концерт у Бого-
родчанському костелі (від 30.12.2025), фестивалі молодіжної коляди та 
різдвяних зірок у Солотвині (від 14.12. 2025 року) та перемоги місцевих 
вертепів і маланок на всеукраїнському конкурсі (від 19.01.2026).

Об’ємним за кількістю матеріалів тематичним блоком є висвітлен-
ня персоніфікованих історій у рубриці «Інтерв’ю» та «Люди», частка 
якого становить 15 % вибіркового масиву (69 одиниць). Саме тут най-
виразніше проявляється суть гіперлокальної журналістики — орієнта-
ція на конкретну людину [1]. Героями публікацій стають як звичайні 
жителі з незвичними захопленнями, так і медійні персонажі, чия доля 
пов’язана з краєм. Прикладом нарису-інтерв’ю є публікація від 20 лю-
того 2026 року про 71-річну Марію Сікору з Богородчан, яка все життя 
вишиває речі для місцевого храму. Виявлено й те, що редакція застосо-
вує метод контрасту, вміщуючи поруч з історіями традиційного побуту 
неординарні сюжети: наприклад, інтерв’ю від 17 липня 2025 року про 
блогера-мільйонника з Іраку, який оселився в прикарпатському селі 
й називає себе «бандерівцем», або історію колишньої моделі з Коломиї, 
яка відстоює свою гідність у новому середовищі (від 30.07.2025). Заува-
жимо, що останні два інтерв’ю не є оригінальним медіапродуктом «Bogo 
News». 

Як показало дослідження, інтернет-видання іноді передруковує су-
спільно важливі чи цікаві матеріали з більших обласних медіа. Однак, 
здійснюючи републікацію вторинного контенту, гіперлокальне медіа 
суворо дотримується авторських прав та журналістських стандартів: 
вказує першоджерело інформації та додає на нього активне гіперпо-
кликання. Така стратегія дозволяє ресурсу розширювати інформаційну 
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картину для своїх локальних читачів без залучення додаткових кадро-
вих ресурсів (це засвідчує професіоналізм місцевих редакторів).

Спортивний напрям (рубрика «Спорт») на сторінках «Bogo News», 
що становить 9 % вибірки (41 матеріал), функціонує як вираження 
гордості за свою громаду. Контент-аналіз виявив чітку персоніфікацію 
спортивних новин: головною героїнею більшості публікацій на почат-
ку 2026 року стала юна біатлоністка із Солотвинської ТГ Аліна Хміль. 
Видання систематично відстежувало її шлях до успіху: від допуску до 
юніорського чемпіонату світу, здобуття золота на чемпіонаті України, 
першості у лижних гонках (січень-березень 2026 року) до омріяної брон-
зи на світовій першості. Окрім великих спортивних перемог, гіперло-
кальне медіа детально висвітлює локальні шкільні турніри: змагання 
зі спортивного орієнтування, авіамодельний спорт, баскетбольна ліга, 
турнір з футболу (публікації за квітень-березень 2026 року). Зафіксова-
но також згадки про ветеранів як свідчення глибокої шани до історії міс-
цевого спорту: некролог про смерть 72-річного ветерана спорту Миколи 
Пристая (матеріал від 20 лютого 2026 р.).

Значна увага видання приділена популяризації туристичного та ре-
креаційного потенціалу краю (рубрика «Туризм», яка охоплює 6 % 
контенту — 28 публікацій). Редакція застосовує жанри путівника та 
огляду для просування місцевих принад. Це матеріали про Манявський 
водоспад у різні пори року (зимове «крижане диво» в лютому 2025 ро-
ку та природне диво Карпат у серпні 2025 року), облаштування джере-
ла на Полонині Плаєк (публікація від 15.03.2025), реставрацію альтан-
ки біля водоспаду «Малий Кузьминець» (від 14.08.2025) та спортивні 
трейли — «Синьогора-2025» у селі Гута (від 22.09.2025). На сайті «Bogo 
News» зафіксовано публікації рейтингових підбірок: «15 найцікавіших 
місць на Богородчанщині» (від 05.04.2026) та «10 найвищих гойдалок 
в Карпатах» (від 15.06.2025). Синтезом туристичного та культурного на-
прямів став гастрономічний фестиваль-батл у Кричці 15 квітня 2026 ро-
ку, де представники дванадцяти сіл Солотвинської ТГ ділилися рецепта-
ми борщу, що поєднало розвиток внутрішнього туризму зі збереженням 
кулінарної спадщини.

Для повноти наукової верифікації, паралельно з тематичним аналі-
зом, досліджено структурно-жанрову модель гіперлокального видан-
ня. На основі домінантних жанрів, визначених у таблиці 1, розрахо-
вано кількісне співвідношення основних жанрових груп контенту  
(див. таблицю 2).
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Таблиця 2
Розподіл медіатекстів онлайн-видання «Bogo News» за жанровими групами 

(зафіксовано на момент проведення дослідження: 01.01.2025–12.05.2026)

№
з/п

Жанрова група 
медіатекстів Основні жанрові форми Кількість 

публікацій
Відсоткова 

частка

1. Інформаційні жанри
Інформаційні замітки, короткі та розширені 
новини, звіти, анонси, оперативні (подієві) 
репортажі

307 66,7 %

2. Художньо-
публіцистичні жанри

Нариси, життєві інтерв’ю, путівники, есе, 
замальовки, художньо-публіцистичні  
та спортивні репортажі

92 20 %

3. Аналітичні жанри Тематичні огляди, аналітичні звіти, 
кореспонденції 61 13,3 %

РАЗОМ: 460 100 %

Джерело: розраховано за результатами аналізу жанрової структури  
медіатекстів онлайн-видання «Bogo News» [15]

Як бачимо з отриманих результатів (таблиця 2), специфіка жанро-
вої моделі «Bogo News», виявлена під час контент-аналізу, демонструє 
гнучкість медіа. Якщо для рубрики новин домінантними є короткі та 
розширені інформаційні замітки (66,7 %), то у блоках «Інтерв’ю» та 
«Культура» превалюють елементи художньо-публіцистичної (20 %) та 
аналітичної журналістики (13,3 %). Жанри нарису, розгорнутого жит-
тєвого інтерв’ю, репортажу зі спортивних змагань чи туристичної зама-
льовки-путівника створюють багатогранний ефект сприйняття ресурсу. 
Модальність та стилістика аналізованих текстів переважно об’єктив-
но-позитивна або нейтрально-констатувальна, а вкраплення діалектної 
лексики в інтерв’ю з місцевими жителями додає контексту автентич-
ності та достовірності. Слід уточнити: такий підхід спрямовано на фор-
мування безпечного та конструктивного інформаційного середовища, 
яке допомагає мешканцям прикарпатських громад ідентифікувати себе 
як частину єдиної та сильної спільноти з багатими традиціями та пер-
спективним майбутнім. 

Окрім цього, на основі отриманих результатів дослідження, з метою 
подальшого вдосконалення діяльності гіперлокального медіа «Bogo 
News», можна сформулювати декілька практичних рекомендацій, які 
логічно випливають із виявлених тенденцій:

	– запровадити сувору та прозору політику маркування комерційно-
го контенту із застосуванням спеціальних рубрикаторів на зразок 
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«Реклама», «Промо» або «Новини компаній», що дозволить ви-
корінити явище «джинси» та підтримати високий рівень довіри 
аудиторії;

	– розширити жанрову палітру, насамперед через впровадження 
журналістських розслідувань та аналітичних статей (це допоможе 
глибше аналізувати причини соціально-економічних проблем гро-
мад);

	– інтегрувати у соціальні платформи новітні мультимедійні форма-
ти, а саме розробити короткі вертикальні відео (шортс/рилс) для 
залучення молодіжної аудиторії чи започаткувати авторські аудіо-
подкасти з місцевими лідерами думок;

	– актуалізувати інтерактивний потенціал вебсайту шляхом запуску 
спецпроєктів, зокрема створення розділу для гіперлокальної бло-
госфери з експертними колонками фахівців із різних сфер.

Висновки. Отже, проведене дослідження дало змогу констатувати, 
що інтернет-видання «Bogo News» демонструє успішну модель гіперло-
кального кросмедійного проєкту. Використання конвергентної стратегії 
дозволяє редакції не лише оперативно та різнобічно висвітлювати по-
треби мешканців Богородчанщини, а й досягти високого рівня інтерак-
тивної взаємодії з цільовою аудиторією. Контент-аналіз публікацій ви-
явив соціально орієнтовану жанрово-тематичну палітру медіаресурсу, 
де домінують теми локального сервісно-побутового та правового спря-
мування, адаптації громади до реалій воєнного стану, персоніфіковані 
історії місцевих жителів, а також репортажі про духовне, культурне та 
спортивне життя краю. Медіа вдало поєднує створення власного про-
дукту з передрукованою інформацією, дотримуючись авторських прав 
та етики цитування. 

Водночас критичний огляд текстів дозволив виявити слабкий аспект 
у редакційній політиці, а саме — порушення стандарту розмежування 
журналістського та комерційного контенту. Наявність у стрічці новин 
публікацій із ознаками прихованої реклами без обов’язкового маркуван-
ня свідчить про необхідність вдосконалення етичних підходів видання. 
Однак загальна модальність матеріалів, орієнтація на конкретну люди-
ну, активність аудиторії у коментарях доводять, що медіаресурс «Bogo 
News» позиціонується як один із провідних майданчиків для суспільно-
го діалогу та згуртування громади.

Перспективи подальших розвідок у цьому напрямі ми вбачаємо у про-
веденні порівняльного аналізу «Bogo News» з іншими гіперлокальними 
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медіа Прикарпаття. Це дозволить виявити спільні та відмінні типоло-
гічні риси, а також визначити найбільш ефективні моделі функціону-
вання локальних цифрових медіа в умовах трансформації сучасного  
інформаційного простору України.
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