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ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ У СУЧАСНОМУ ОФОРМЛЕННІ КНИЖКОВОЇ 
ПРОДУКЦІЇ: МОЖЛИВОСТІ ТА ВИКЛИКИ
ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN MODERN BOOK DESIGN: 
OPPORTUNITIES AND CHALLENGES

Анотація. У статті досліджено особливості використання технологій штучного ін-
телекту в сучасному оформленні книжкової продукції та окреслено основні тенденції 
їх упровадження у видавничу сферу. Проаналізовано роль ШІ у створенні візуально-
го контенту, автоматизації дизайнерських рішень, розробленні книжкових макетів, 
генерації ілюстрацій та адаптації дизайну до потреб цільової аудиторії. Окрему ува-
гу приділено сучасним цифровим платформам і сервісам, що активно застосовуються  
у книжковому дизайні, зокрема Midjourney, DALL·E, Canva AI, Adobe Firefly та іншим 
інструментам, які дають змогу оптимізувати творчі й технічні процеси підготовки книж-
кової продукції.

Проаналізовано можливості застосування ШІ у видавничій діяльності, зокрема 
пришвидшення розроблення дизайнерських рішень, розширення можливостей візу-
алізації, автоматизації рутинних процесів, економії ресурсів і персоналізації оформ-
лення книжкової продукції. Водночас окреслено ключові виклики та ризики, пов’язані 
з використанням штучного інтелекту, серед яких проблеми авторського права, етичні 
аспекти застосування згенерованого контенту, ризик втрати унікальності творчим про-
дуктом та зменшення ролі людини-дизайнера у процесі створення книги. У статті також 
висвітлено питання взаємодії творчих і автоматизованих процесів у сучасному книжко-
вому дизайні та специфіку використання інструментів штучного інтелекту в професійній 
діяльності дизайнерів і видавців. Акцент зроблено на поєднанні технологічних можли-
востей ШІ з творчими підходами до оформлення книжкової продукції.

Ключові слова: штучний інтелект, книжковий дизайн, оформлення книжкової 
продукції, видавнича діяльність, генеративні технології, цифрові платформи.
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Abstract. The article examines the specific features of using artificial intelligence technolo-
gies in contemporary book design and outlines the main trends in their implementation within 
the publishing industry. It analyzes the role of AI in creating visual content, automating design 
processes, developing book layouts, generating illustrations, and adapting design solutions 
to the needs of target audiences. Particular attention is paid to modern digital platforms and 
services widely used in book design, including Midjourney, DALL·E, Canva AI, Adobe Firefly, 
and other tools that help optimize both creative and technical stages of book production.

The study explores the potential applications of AI in publishing, including the acceleration 
of design development, expanded visualization capabilities, automation of routine processes, 
resource efficiency, and the personalization of book design. At the same time, it identifies the 
key challenges and risks associated with the use of artificial intelligence, including copyright 
issues, ethical concerns regarding AI-generated content, the risk of diminishing the unique-
ness of creative works, and the reduced role of human designers in the book creation process.

The article also discusses the interaction between creative and automated processes in 
contemporary book design and examines the specific features of applying AI tools in the 
professional activities of designers and publishers. The emphasis is placed on combining the 
technological capabilities of artificial intelligence with human creativity in the design of book 
publications.

Keywords: artificial intelligence, book design, book production design, publishing, gene
rative technologies, digital platforms.

Постановка проблеми. У книговидавничій практиці дедалі впевнені-
ше використовують інструменти ШІ для створення ілюстрацій, дизайну 
обкладинок, типографіки та верстки. Вони допомагають автоматизува-
ти окремі процеси, скоротити витрати часу та оптимізувати працю ди-
зайнерів. Саме тому сьогодні генеративні системи візуального контенту, 
сервіси автоматизованого дизайну та інструменти для обробки зобра-
жень набувають широкої популярності. Втім, на книговидавничому 
ринку, зокрема й на українському, інструменти штучного інтелекту по-
декуди використовують без належного аналізу їх можливостей, доціль-
ності й меж етичного застосування на різних етапах створення видання. 
Це призводить до появи помилок у згенерованих матеріалах, як-от ви-
кривлення деталей, анатомічні неточності, стилістичні невідповідності, 
порушення композиційно-просторових рішень тощо. По-перше, це ство-
рює серйозні ризики в правовому полі, насамперед — порушення автор-
ських прав чи витік особистих даних. По-друге, не менш критичною 
лишається проблема збереження творчої індивідуальності дизайнера та 
унікальної художньої концепції кожного книжкового видання. Адже 
саме авторський підхід художника, дизайнера й автора забезпечує ху-
дожню цілісність, унікальність і впізнаваність книги. Тому проведення 
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комплексного аналізу доступних нині ШІ-платформ за критеріями 
якості результату, гнучкості налаштувань та інтегрованості у редакцій-
но-видавничі процеси є важливою основою для оцінювання їх потенціа-
лу й обмежень у книговидавничій сфері.

Аналіз попередніх досліджень. У наукових розвідках відзначається 
позитивна роль інструментів штучного інтелекту у візуальному та ко-
мунікативному різновидах генеративного дизайну, зокрема для опрацю-
вання передпроєктних рішень, створення варіативних графічних ідей та 
скорочення часових витрат за умови їх ґрунтовного вивчення й апроба-
ції відповідних ШІ-сервісів [10, с. 308–309]. 

Прикладом позитивного використання ШІ у розробці книжкової 
продукції є новітня концепція «розумної книги». У її межах здійснено 
інтеграцію засобів ШІ задля створення умов для гнучкого, індивідуаль-
но орієнтованого, інтерактивного та адаптивного процесу читання, що 
змінюється в реальному часі. Завдяки використанню технологій ШІ за-
безпечуються інтерактивність і адаптивність «розумної книги», посилю-
ючи її провідний вплив на удосконалення культури читання. «Розумні 
книги» вже здатні моніторити прогрес читача, адаптувати зміст і рівень 
складності завдань залежно від підготовленості, віку, поведінкових па-
тернів користувача, а також емоційного стану читача [9, с. 75].

Останніми роками на українському книговидавничому ринку фіксу-
ються поодинокі епізоди впровадження можливостей ШІ у таких видав-
ництвах, як «Ранок», «Розумна дитина», «GlowberryBooks», «Перо», 
«iRevolution», «WindyPress», «Інтербебі», «FastAR kids» тощо. Вико-
ристання генеративних сервісів поки що залишається обмеженим не ли-
ше через нестачу фінансових ресурсів, а й через складність розроблення 
й підтримки інтерактивних продуктів, брак відповідної цифрової інфра-
структури та ризик порушення авторських прав. 

Водночас перспективи інтеграції мультимедійного контенту в на-
вчальну й наукову літературу залишаються високими через можливість 
максимальної ШІ-візуалізації процесів, явищ [9, с. 77–78].

У наукових розвідках Водолазької С. А., Крайнікової Т. С. розгляну-
то реальні практики використання генеративних систем ШІ в дизайні 
книжкових видань, за допомогою яких здійснюється обробка й генеру-
вання різноформатних даних. Зокрема це інструмент ШІ Adobe Firefly, 
що застосовується для генерування зображувального контенту. Також 
науковиці звертають увагу на те, що дизайнери-практики відзначають 
ефективність використання інструментів ШІ для розробки простих 
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дизайнерських рішень у книгодрукуванні, зокрема для пошуку ідей та 
образів, формування мудбордів та створення прототипів, ескізів, роз-
роблення макетів, референсів, добору колірних палітр і шрифтових рі-
шень, а також автоматизації окремих операцій з обробки зображень, 
як-от для створення фонів, колажування. Але водночас авторами під-
креслюється доцільність їх застосування суто як помічників, а не для 
заміни людської дизайнерської роботи. Адже навіть високопродуктивні 
інструменти ШІ не можуть забезпечити якісний результат без професій-
ного втручання фахівця-дизайнера [3, с. 91]. 

На світовому книжковому ринку є вже достатня кількість прик
ладів застосування таких ШІ-інструментів для ілюстрування книг, як 
Midjourney AI, DALL-E 2, DALL-E 3 та DALL-E. Український видавни
чий ринок також демонструє окремі приклади застосування ШІ для ілю-
стрування видань та генерування обкладинок за допомогою нейромереж. 
Але водночас фіксуються й випадки використання інструментів ШІ для 
генерування як текстів, так і зображень без зазначення цього факту, що 
відповідно викликає низку правових та етичних проблем. Окрім того, 
дослідники констатують притаманність ілюстраціям, створеним з допо-
могою ШІ, ознак невиразної узагальненості, безособовості, несталості 
зовнішнього вигляду персонажів упродовж усієї книги, відзначають не-
природність пропорцій, ірреалістичність, що можуть негативно вплива-
ти на візуалізацію художніх образів [3, с. 84–86].

У зарубіжних дослідженнях назагал позитивно оцінюється засто-
сування ШІ у дизайні обкладинок книг завдяки можливостям обробки 
значних масивів інформації, автоматизації окремих етапів творчого 
процесу та підвищенню ефективності розроблення дизайну. На цьому 
акцентують Н. Кулішова та Д. Саєк [12], а також Чжан Гао і Чженьюй 
Лі, які відзначають можливості для увиразнення дизайну обкладинок із 
використанням інструментів Midjourney і Stable Diffusion, відбору кра-
щого варіанта із розроблених та підсумкового втручання людини в оста-
точне формування зовнішнього вигляду обкладинки [13]. Прикладом 
недавнього використання платформ з ШІ у генерації зображень для об-
кладинки на українському книжковому ринку є збірка М. Пономаренко 
«Книжка любові та люті», яка викликала серед дизайнерів, книговидав-
ців та читацьких аудиторій вельми неоднозначну реакцію. Для її дизай-
ну було використано можливості інструмента Midjourney, за допомогою 
якого художниця К. Забродська працювала над створенням обкладин-
ки й ілюстрацій до книги. Проте більшість українських ілюстраторів, 
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дизайнерів, книговидавців та інших гравців книжного ринку дедалі 
ставляться до ШІ у дизайні сучасної книги як до інструменту для екс-
периментування, але який не виключає праці фахівця-дизайнера. На їх 
думку, художня цінність згенерованого за допомогою платформ ШІ візу-
ального контенту значною мірою залежить від сформульованого запиту 
до нейромережі, а також визначається подальшим творчим опрацюван-
ням отриманих результатів. Тому ШІ в оформленні книжкової продук-
ції є сучасним інструментом, ефективність і доцільність використання 
якого залежить від людини [8].

ШІ використовується вже не тільки для дизайну й ілюстрування 
книжкової продукції, а й для генерування текстового контенту. Прик
ладами такого застосування є творчі практики Тіма Баучера, який поєд-
нує можливості Midjourney, ChatGPT та Claude, та Дженніфер Лепп (Ліен 
Лідс), яка застосовує інструмент Sudowrite у процесі написання творів. 
Подібні способи використання ШІ демонструють поступове розширення 
сфер його застосування у книжковій індустрії, хоча й питання худож
ньої цінності та меж авторської участі залишаються дискусійними [1]. 

Можливості ШІ поступово поширюються також на бібліотеки і кни-
гарні. Одним із прикладів етично неоднозначного застосування ШІ є ви-
користання українською книгарнею Readeat генеративного ChatGPT 
для заміни людської праці при створенні анотацій до книг на їх сайт. Та-
кий підхід був розкритикований через значну кількість стилістичних, 
граматичних помилок і неточностей, перекручення фактів у ШІ-генеро-
ваних анотаціях, що засвідчило обов’язковість людського контролю під 
час використання генеративних інструментів ШІ [4].

Поряд із перевагами використання ШІ в оформленні книжкової про-
дукції дослідники виокремлюють такі його ризики, як: питання автор-
ського права і правомірності використання згенерованого контенту, 
стилістична шаблонність окремих дизайнерських рішень, можливість 
появи фактологічних і змістових помилок у згенерованих матеріалах, 
а також потреба в постійному контролі фахівцем-людиною результатів 
роботи генеративних моделей. 

До переваг використання інструментів ШІ у дизайні та верстці книж-
кової продукції дослідники відносять можливість делегувати нейроме-
режі виконувані раніше людиною рутинні функції (добір кольористики, 
шрифтів, композиції, вирівнювання елементів, добір стилю, оптимі-
зація читабельності контенту), але при цьому дизайнер залишається 
керівником усього процесу й ухвалює фінальні рішення [2, с. 174].
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Отже, проаналізовані дослідження свідчать про значний потенціал 
використання інструментів ШІ в оформленні української книги. Їх за-
стосування сприяє створенню нових інтерактивних форматів, візуаліза-
ції даних та автоматизації рутинних дизайнерських операцій. Водночас 
більшість дослідників зазначають, що нейромережі мають виконувати 
допоміжну функцію під час створення ілюстрацій, обкладинок і тексто-
вого контенту, але не замінювати цілковито працю дизайнерів, худож-
ників, верстальників чи авторів. Науковці пояснюють обмеженість мож-
ливостей ШІ тим, що згенеровані за його допомогою матеріали можуть 
містити помилки, зокрема анатомічні неточності, викривлення деталей, 
спотворення пропорцій або стилістичні невідповідності. Також залучен-
ня інструментів штучного інтелекту під час підготовки та оформлення 
видань стикається з низкою юридичних та етичних засторог. Аналіз 
наукових публікацій також показав, що досі бракує комплексних до-
сліджень використання ШІ у книжковому дизайні. Відповідно спо-
стерігається брак практичних рекомендацій щодо етичної інтеграції ШІ 
у видавничі процеси, а також не сформульовано чітких критеріїв оціню-
вання якості та художньої цінності згенерованого контенту. Окрім того, 
необхідно ґрунтовно вивчати новітні інструменти ШІ, які можуть бути 
ефективно використані під час оформлення української книги.

Мета роботи — проаналізувати функціональні можливості вико-
ристання різних інструментів ШІ у сучасному процесі підготовки та 
оформлення книжкової продукції.

Результати проведених досліджень. Сьогодні у процесі підготовки та 
оформлення книжкової продукції фіксуються приклади застосування 
таких інструментів ШІ, як Midjourney, OpenAI DALL-E, Google Imagen, 
різні версії ChatGPT та інші. Також популярністю користуються серві-
си з використанням ШІ для автоматизації дизайну Canva, Adobe Firefly, 
Uizard. Дослідники і дизайнери-практики відзначають високу ефектив-
ність у генеруванні ілюстративного контенту, створенні колажів і кон-
цепт-артів за текстовими запитами від людини-фахівця таких інстру-
ментів, як DALL-E, Midjourney, Stable Diffusion, Grok. Проте їх вибір 
має бути свідомим і передбачати обов’язкову участь дизайнера, який 
ухвалює остаточні рішення щодо фіналізації дизайнерського продукту.

Окремий інтерес для розробників і видавців нині становлять техноло-
гії автоматизованого створення та модифікації шрифтів за допомогою ал-
горитмів ШІ (технології Fontjoy, Glyphr Studio AI, DeepFont Generator), 
які поєднують функціональність із індивідуалізацією шрифтового 
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оформлення книг. Іншим напрямом використання ШІ у межах оптимі-
зації дизайнерської праці є інтегрування алгоритмів у професійний 
програмний функціонал дизайнерів (Adobe Firefly, Canva Magic Studio, 
Figma AI), завдяки чому відбувається оптимізація композиційних рі-
шень, підбір кольористики під різні формати та медіа. Зокрема, інстру-
менти Adobe Photoshop та Illustrator, засновані на технологіях машин-
ного навчання, спрощують дизайнерам виконання багатьох рутинних 
операцій, як-от редагування тла, кольору, шрифтів тощо. Figma AI до-
помагає автоматизувати створення макетів, генерує декілька варіантів 
дизайнерських рішень для вибору найоптимальнішого. Вбудована 
у Canva AI функція Magic Design також формує стилістичні концепції 
за текстовим описом. Але тут необхідно зазначити, що у всіх випадках 
остаточний вибір завжди залишається за дизайнером.

Варто зазначити, що інтеграція інструментів ШІ у дизайнерське 
середовище сприяє автоматизації трудомістких і повторюваних опера-
цій, даючи змогу працівникам видавництв зосередитися на розробленні 
концепції, художньому опрацюванні видання. При цьому за фахівцем 
залишається контроль над творчим процесом і ухваленням остаточних  
дизайнерських рішень, а генеративні інструменти розглядаються  
як допоміжний засіб, а не заміна професійної діяльності дизайнера  
[5, c. 83–84].

Для оптимізації роботи у сфері вебдизайну також можуть використо-
вуватися DALL·E (для генерування реалістичних і стилізованих візуалі-
зацій на основі дизайнерських запитів), getimg.ai (створення чи реда-
гування графіки за описом), Uizard (трансформація текстових запитів 
й ескізів у готові макети сайтів і застосунків), що сприяє прискоренню 
дизайнерської праці, але водночас посилює відповідальність фахівців за 
остаточні дизайнерські рішення [6, с. 134].

Попри обережне ставлення до ШІ, видавці, журналісти й медіа-
платформи все одно поступово впроваджують інструменти нейроме-
реж у професійну діяльність, зокрема для автоматизації рутинних про-
цесів, аналізу даних, створення коротких текстових матеріалів і роботи 
з архівами. Прикладом цього є співпраця «The Guardian Media Group» 
з OpenAI, у межах якої матеріали та архіви «The Guardian» стали до-
ступними в ChatGPT у вигляді новин, коротких резюме та фрагментів 
статей [11, с. 7]. Можливостям використання ШІ у графічному дизай-
ні при оформленні книг сьогодні навчають і здобувачів освіти, які опа-
новують навички створення мистецьких візуальних рішень, генерації 
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шаблонів, колірних палітр і стилізованих ілюстрацій; застосування 
програмних засобів для автоматизації рутинних процесів графічного 
дизайну; використання технологій віртуальної та доповненої реальності 
для розроблення інтерактивних презентацій, тривимірної візуалізації 
продуктів і створення імерсивних артоб’єктів [7, с. 17].

Аналіз сучасних платформ ШІ дав змогу систематизувати викори-
стовувані в оформленні книжкової продукції інструменти за їх функ-
ціональним призначенням. Такий підхід дає змогу чіткіше визначити їх 
роль на різних етапах створення книжкового видання та оцінити потен-
ціал їх практичного використання у професійній діяльності дизайнерів 
і видавців.

Таким чином можна виокремити основні групи інструментів ШІ, які 
застосовуються під час підготовки та оформлення книг: 1) інструменти 
ШІ для генерації зображень і візуального контенту (Midjourney, DALL·E), 
які допомагають у створенні візуальних концепцій видання (ілюстрацій, 
концепт-артів, колажів і стилізованих зображень на основі текстових 
запитів); 2) платформи для автоматизації дизайну, обробки графіки, типо-
графічного оформлення та макетування (Canva з функцією Magic Studio, 
Adobe Firefly та Uizard), які забезпечують створення макетів, компози-
ційних рішень і графічних елементів, пришвидшують верстку та підго-
товку цифрових і друкованих матеріалів; 3) інструменти ШІ для генерації 
та опрацювання текстового контенту (версії ChatGPT), що можуть застосо-
вуватися для підготовки анотацій, рекламних текстів, редакційних ма-
теріалів тощо. Отже, інструменти й платформи штучного інтелекту та 
напрями їх застосування було систематизовано відповідно до основних 
етапів підготовки та оформлення книжкової продукції (рис. 1).

Рис. 1. Використання інструментів штучного інтелекту на основних етапах підготовки 
та оформлення книжкової продукції
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З описаного вище випливає, що сучасні інструменти ШІ усе актив-
ніше інтегруються у різні етапи підготовки та оформлення книжкової 
продукції — від розроблення концепції й створення ілюстративного кон-
тенту, редагування графічних матеріалів до оптимізації типографіки 
й макетування. При цьому найбільший потенціал демонструють ком-
плексні платформи, інтегровані у професійне дизайнерське середовище. 
Проте їх коректне використання повинно контролюватися дизайнера-
ми, верстальниками, іншими фахівцями на кожному етапі, оскільки 
саме людина визначає ідейну концепцію, художню якість, етичну прий-
нятність і фінальне візуальне рішення.

Висновки. Нині штучний інтелект в оформленні книг розглядаєть-
ся як допоміжний інструмент, перевагою якого є оптимізація технічних 
операцій дизайнерів, художників, верстальників. Сучасні платформи 
ШІ забезпечують генерацію зображень і візуального контенту, викори-
стовуються для автоматизації дизайну та генерації макетів, покращують 
роботу з різними видами контенту. Основними напрямами застосування 
ШІ в оформленні книжкової продукції є: генерування ілюстративного 
контенту за текстовими запитами; автоматизація створення обклади-
нок і візуальних концепцій; інтелектуальна верстка та макетування;  
оптимізація типографіки та шрифтового оформлення; автоматизована 
обробка та редагування графіки; аналіз і оптимізація взаємодії з візуаль-
ним контентом. Інструментарій ШІ дозволяє автоматизувати виконання 
технічних і повторюваних операцій, тоді як визначення творчої концеп-
ції, художньої стилістики та фінальна оцінка результату залишаються 
за людиною. Таким чином, ефективність використання ШІ визначаєть-
ся не самими алгоритмами, а професійними рішеннями дизайнера.
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